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»1. Planificacion de Proyectos de Disefo Industrial.

Este documento es paralelo al pliego de condiciones y a su vez se puede considerar una extension del mismo. Se utiliza especialmente en la colaboracion con disefiadores industriales externos.

Podriamos decir que el disefio de un producto comienza con el planteamiento formal de un pliego de condiciones y finaliza cuando se obtiene una definicién del producto y cuando existe suficiente informacién
para permitir que el producto sea fabricado industrialmente. El pliego de condiciones junto con el "Documento de Planificacién de Proyectos" son los documentos que definen el producto.

En muchos casos, dada la complejidad del producto, existird un estudio de desarrollo durante el cual deben construirse prototipos, maquetas o modelos para chequear y perfeccionar el producto antes de
llevarlo a fabricacion.
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Condiciones de pago:

Fase Fecha Euros [] Royalties [ Cuotafija [] otros

LT ; | E- queda bajo la responsabilidad de laempresa C- queda bajo la responsabilidad del consultor

Informacion Aprobacion Pliego de condiciones

1. Informacién 2. Desarrollo conceptos

Fecha ../ ../ ./
Desarrollo alternativas

Ne[1] (2] [3] [4] [5]

Bocetos

Informacién producto

Informacién mercado
Productos competencia

Materiales utilizables Magqueta volumen

oogonm
Oodon e
Oogogonm
Oogoon e

_____________________________________________________________________________ Procesos de fabricacion existentes Propuestas materiales
T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T TS E 1

Procesos productivos
i Desarrollo alternativa Aprobacion de la alternativa ‘

. seleccionada

Fecha ./ ./ ./ 3. Desarrollo alternativa seleccionada 4. Prototipo

Procesos productivos Listado planos y componentes

Estudio materiales Planos constructivos

Prototipo Aprobacion del prototipo
Fecha ../ ../ ./

Articulaciones Construccion prototipo

oo m
Ooog e

Maqueta no funcional Pruebas. Test de aceptacion

Maqueta funcional

Definicién, colores, acabados, textura E 5. Preserie

Preserie Aceptacion de preserie

Fecha ../ ../ ./

Planos no constructivos Planos de utillaje

g e

Listado de piezas Seguimiento

Vista explosionada

Estimacion de costos

Oooooooooog m
OOooooooooOod e

Estimacion de inversiones (moldes, utillajes,...)



»2. ¢Qué es el CEdIR?.

[CEdIR, Centro de disefio i

El CEdIR, Centro de Disefio Integral de
La Rioja nace desde la Agencia de De-
sarrollo Econédmico de La Rioja con la
colaboracion de la Consejeria de Edu-
cacion, Cultura, Juventud y Deporte, el
Club de Marketing de La Rioja, Federa-
cién de Empresarios, Camara Oficial
de Comercio e Industria de La Rioja,
Escuela de Artes y Oficios, Colegio Ofi-
cial de Decoradores y Colegio Oficial
de Arquitectos de La Rioja.

Somos conscientes de que la rentabili-
dad y el éxito de las empresas pasa por
lograr que las empresas riojanas intro-
duzcan sus productos de calidad en
nuevos mercados, y por ello se quieren
concentrar los esfuerzos por mejorar
el sector empresarial riojano contando
con un factor fundamental en el proce-
so de desarrollo de productos como es
el disefio.

Con el fin de contribuir a clarificar el
mensaje del disefio y para conseguir
gue las empresas conozcan su utilidad,
se crea el Centro de Disefio Integral de

i
Modelo: Candlestick / Afi0:1910 / Pais: EE UU |
Material: Latén esmaltado l

i
Disefiador: Henry Dreyfuss / Afi0:1937 / Pais: EE UU |
Material: Metal troquelado 1

Los principales objetivos que el Centro de Disefio plantea, son los siguientes:

« Relacion con las empresas: para establecer un diagndstico y formular recomendaciones para que la empresa pueda mejorar su gestion del disefio,
adaptandola a sus caracteristicas particulares.

« Ofrecer informacion sobre recursos regionales, nacionales e incluso internacionales: se dispondra de informacién evaluada y procesada relativa
al sector y a la disciplina: ayudas, premios, concursos, becas, exposiciones, cursos, seminarios, jornadas, ... Ademas de novedades tecnolégicas, tendencias
del mercado,... Asi como, consulta de bases de datos del sector.

» Promocionar el disefio y a los disefiadores: realizacién de exposiciones y promocion en el exterior de los productos disefiados y fabricados en La Rioja.
El objetivo principal es ampliar el mercado del disefio riojano, promocionando nacional e internacionalmente los productos disefiados y fabricados en
nuestra comunidad.

 Formacién: el objetivo es aglutinar todos los intereses que existen en el sector y plantear una oferta formativa coherente con la estructura de nuestra
comunidad.
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»3. Proyecto DA Comercio.

[Apoyo a los comercios rioj

s através del dise

entre los comercios de nuestra comunidad como

- El Proyecto DA Comercio se inici6 el 15 de Julio
A en La Rioja para promocionar el uso del disefio

herramienta en

comercial.

el desarrollo de la estrategia

El comercio minorista riojano sera el destinatario de todas las
acciones permitiendo una revitalizacién del sector y un mayor

atractivo y valor diferencial.

El proyecto DA comercio es la primera vez que se lleva a cabo en
nuestro pais, siendo éste una experiencia piloto de aplicacion

practica del disefio con la colaboracion de profesionales expertos,

Dicho Proyecto esta impulsado por la Agencia
de Desarrollo Econémico de La Rioja a través del
Centro de Disefio Integral de LaRiojay laCamara

Oficial de Comercio e Industria de La Rioja. Ade-

mas, cuenta con la colaboracion del Club de

Marketing de LaRioja, la Federacion de Empresa-

rios de La Rioja, Uni6n de Comerciantes de La
Riojay el Centro de Promocion y Asesoramiento
al Comercio. Dicho proyecto esta gestionado por
AC&G.

Los principales objetivos que el Proyecto DA
Comercio se plantea son:

« Potenciar, promover y promocionar el disefio
entre el sector comercial de La Rioja.

« Concienciar a los comerciantes de laimportan-

cia del disefio para hacer frente a los nuevos
formatos comerciales.

« Cambiar laimagen del disefio como operacién
complejay costosa por la de una intervencion
razonable y rentable.

« Animar a la sociedad hacia el establecimiento
bien disefiado, como factor de un consumidor
mas exigente.

El Proyecto consta de tres fases:
12 Fase. Presentacion del proyecto.

El proyecto comenz6 con una Jornada de Presen-
tacion celebrada el 15 de Julio en el Sal6n de
Actos de la Escuela de Artes de Logrofio, dirigida
al comercio minorista riojano y en la que partici-
paron disefiadores, decoradores y empresarios
del mundo del comercio que ya han incorporado
el disefio en sus estrategias.

En esta jornada se realiz6 un andlisis del proyecto,
y de los requisitos de las empresas que interesa-
das en el mismo.

Las solicitudes presentadas fueron 40 de los
cuales se seleccionaron 24,

En el Proyecto DA Comercio se busca una mues-
tra de comercios diversificada y representativa
del tejido comercial minorista riojano.

22 Fase. Elaboracion de los disefios.

Los comercios seleccionados han sido diagnos-
ticados con el fin de definir las aplicaciones que
necesitan desarrollar y seleccionar los profesio-
nales mas acordes a sus necesidades.

También participaran disefiadores nacionales.
Trabajos a desarrollar:

* Imagen y aplicaciones corporativos: marca,
logotipo, facturas, papeleria,...

* Sefalizacion interior: informacion productos,
precios, etiquetados,...

« Sefializacion exterior: rétulos,...

* Material promocional: anuncios, folletos, mai-
lings,...

* Material de servicio al cliente: papel para envol-

ver, bolsas, embalajes,...
« Diagnéstico arquitecténico
32 Fase. Presentacion de los resultados.

Al cabo de seis meses se realizard una exposicion
con los productos obtenidos en el desarrollo del
proyecto. Asi mismo, se editara una publicacion
que recoja los ejemplos de aplicacion de disefio
en las empresas seleccionadas asi como los di-
sefiadores que han intervenido y los resultados
logrados con el desarrollo del proyecto.




4., Actividades Realizadas CEdIR.

Disefio e Internacionalizacion. Como mejorar la exportacion a través del disefio. 14 de Septiembre de 2002.

Con esta jornada se quiso informar y transmitir los factores mas importantes en la presentacion y ex-
portacion de un producto y el mantenimiento de compra, proviene de la formulacién de la marca, el
logotipo, los envases, la propia comunicacion, legislacion,...
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Alolargo de la jornada, se present6 una serie de reflexiones e ideas de profesionales nacionales de
exportacion y el disefio como Eduardo Ubide, Socio Director del Grupo 3emeta y especialista en con-
sultoria de gestion y marketing; Rubén Garcia, Gerente de Eltac XXI, empresa nacional de iluminacion,
exportadora a més de la mitad de Europa y Florencio Lazaro, Director General de Embutidos Palacios.
Todo ello, propiciado desde el Centro de Disefio Integral de La Rioja e integrado dentro del Plan
de Internacionalizacion de la Comunidad Auténoma de La Rioja, con el apoyo del Gobierno de La
Rioja, através de la Agencia de Desarrollo Econémico y la CaAmara Oficial de Comercio e Industria
de La Rioja, el ICEXy coordinado por el Club de Marketing de La Rioja.

Jornada FEDERMUEBLE. 29 de Octubre de 2002.

Lugar: Salén de actos de la FER (Hermanos Moroy 8, 2° Logrofio)

Participan: PCCP, Ministerio de Ciencia y Tecnologia, ADER, Gobierno de La Rioja, FEDERMUEBLE,
AC&G, FER y CEdiR.

Alo largo de la jornada se analizaron los incentivos fiscales que existen de manera especifica para el
sector del mueble. Se reconocen como desgravables los gastos en la creacion de nuevos disefios, ma-
quetacion, realizacién de catalogo prototipo y muestrarios. Las deducciones aplicables constituyen
unimpulso ala inversion de la industria del mueble en la renovacion de sus productos y tiene efectos
en la calidad y la certificacion de los mismos.

Ademas se llevé a cabo la presentacion de dos iniciativas en materia de disefio que se consideran muy
interesantes para las empresas del sector. Por una parte, el proyecto "Domus Mediterranea”, una ini-
ciativa de ambito nacional que, entre otros resultados, se espera que actué de catalizador en laincor-
poracion de jovenes disefiadores a las empresas y finalmente el proyecto "Nuevos retos estratégicos
para las PYMES del sector del mueble de La Rioja. Disefio Tutelado”, en el marco del cual se realizé
la propia jornada y que se espera, contribuya de manera decisiva a la incorporacion del disefio de
producto en las empresas de La Rioja.
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»5. Calendario CEdIR.

Conferencias

Disefio en formacién profesional/Nov. 02

Desde el Centro de Disefio Integral de La Rioja
queremos hacer hincapié en la formacion de
futuros profesionales del disefio. Dirigido a tres
ciclos de Formacion Profesional por conside-
rarlos fundamentales dentro del panorama em-
presarial riojano, sectores como el del calzado,
mueble y las artes graficas estan necesitados
de un flujo constante de profesionales del disefio.
En estas conferencias se conté con la participa-
cion de empresarios y disefiadores con el fin de
dar puntos de vista diferentes sobre la actual
situacion del disefio en el tejido empresarial
riojano.

Impresién en artes graficas: Lardero, 5 de no-
viembre de 2002. Sal6n de actos de La Laboral.
1215h.

Fabricaciéon a medida e instalacion de carpin-
terfay mueble: Najera, 6 de noviembre de 2001
Rey Don Garcfa. 12,45h.

Calzado y marroquineria: Arnedo 7 de noviem-
bre de 2002. Virgen de Vico. 12h.

Formacion

Disefio y competitividad / Nov. 02

Con el fin de completar la formacién de los Inge-
nieros Técnicos y Superiores, Diplomados en
Empresariales y Licenciados en Administracion
y Direccién de Empresas, la Agencia de Desarro-
llo Econémico de La Rioja a través del Centro de
Disefio Integral de La Rioja, y la Universidad de
LaRioja en colaboracion con el Club de Marke-
ting de La Rioja organizaron a lo largo del mes
de noviembre, un curso de 29 horas de Disefio
y Competitividad, con el objetivo de ofrecer el

estado actual y las Gltimas tendencias en materia
de disefio y su aplicacion.

Se ofrecieron dos médulos; uno con un perfil de
Ingenieriay otro de Economiay Empresariales.
Los alumnos pudieron optar por uno u otro de
los médulos o por los dos.

Las ponencias fueron impartidas por profesiona-
les nacionales como Brigitte Sauvage, Socia-
Directora de ADN Design, Javier San Martin,
durante siete afios responsable de promocion
de DZ Centro de Disefio y en ambito regional,
contaremos con Mario San Juan, Gerente de
IC Estudio o Basilio Garcia, Adjunto a Direccién
del Grupo Hergar.

Alfinalizar el curso, se hizo entrega del correspon-
diente Diploma para cada uno de los médulos
previa la asistencia al 85% del curso.

Disefio en plasticos / Nov. 02

Fechas:15-16 - 22 - 23 de noviembre

Horario: Viernes tarde / Sabado mafiana
16:00h a21:00h -9:00ha 14.00

Lugar: Escuela Superior de Direccion Empresa-
rial y Marketing de La Rioja.

Dirigido a personal con conocimientos técnicos
previos sobre el tema que deseen tener una vi-
sién global y de conjunto del proceso de disefio
y fabricacion de piezas de materiales plasticas.
Personal de direccion, marketing, logistica, dise-
fio de producto o industrial y areas de gestion.

Con este curso se quiso conseguir conocer las
principales particularidades de los materiales
plésticos en el disefio de producto. Relacionar
las técnicas industriales de transformacion de
pléstico con las posibilidades tecnoldgicas de
fabricacion de diferentes productos. Ademas de
describir las principales técnicas utilizadas hoy
en dia para el disefio asistido por ordenador de
piezas de plastico.

Fechas: 2y 9 de diciembre
Horario: 16'30 h.a20'30 h.
Lugar: Arnedo

Con este seminario, el Centro de Disefio Integral
de La Rioja junto con la Agencia de Desarrollo
de LaRiojay el Club de Marketing de La Rioja,
quieren dirigirse a Responsables y Técnicos de

los departamentos de Investigacion y Desarro-llo
, Disefio, Oficina Técnica del sector calzado y P
rofesionales de Disefio.

principal objetivo es dar a conocer la metodo-
logia profesional con la que se desempefia el
trabajo de disefio industrial, cuales son los pun
tos fuertes de este trabajo, su valor afiadido, com
0 se encaja con el de otros especialistas que
intervienen en el desarrollo de productos, cué
les son los puntos criticos que obligan a apl
icar procedimientos de gestion durante todo el
proceso de trabajo,...

Exposiciones

322 Edicion de los Premios Laus/En. 03

Fechas: Del 13 Enero al 2 Febrero de 2003

Lugar: Sala de Exposiciones de la Escuela de
Artesy Oficios de Logrofio

Los Premios Laus en su 322 edicion se han
consagrado como el certamen mas importante
de disefio gréfico, publicidad y comunicacion,
celebrado en Espafia, consiguiendo el méaximo
reconocimiento internacional.

La exposicion de los Laus 02 se compone de
las obras nominadas y premiadas en la Gltima
edicion de estos premios y consta de unos 120
trabajos aproximadamente.

Las obras se dividen en obras grafica plana, con
volumen y audiovisual.

En esta exposicion participan entre otros, Cam-
per, Javier Mariscal, Casadevall Pedrefio&PRG,
Base, Tandem DDB, Gréfica, Editorial ACTAR,
Morillas&Asociados, Double You, Pati NUfiez,
David Ruiz, Dimensién, Herraiz Soto,...

LAUS 02

1
| 32 EDICION PREMIOS LAUS i
| DE LA COMUNICACION Y EL DISENO.




»0. Actividades Nacionales.

Juan Manuel Rodriguez Ejea, ha sido el gana-
dor del premio de 3.000 euros del Concurso
de disefio de la mascota de El Templo del
Café.

La mascota ganadora denominada Cuzco, guar-
dian del templo, bajo el lema “Guardamos el
secreto del mejor sabor”, trata de representar
a un sumo sacerdote guardian del templo'y, por
tanto, del secreto de la elaboracion del mejor
café.

Dadala calidad de los 502 trabajos presentados,
Union Tostadora ha decidido otorgar dos se-
gundos premios no recogidos en las bases por
valor de 600 euros cada uno al disefiador gréfico
Marcos Sanchez y otro a una agencia de publi-
cidad argentina.

CARTELE.2

CARTELE.2 estd en marcha y usted puede par-
ticipar. Envienos una o mas fotos de un CARTE-

LE y sea famoso. Solo tenga en cuenta algunos

pequefios detalles:

Deben ser carteles de la via publica, no del inte-
rior de edificios.

No deben aparecer personas en la fotografia.

Deben ser humoristicos, asombrosos, divertidos,
aunque sin proponérselo.

En los comentarios, no olvide incluir dénde tomé
la foto y todos los datos que crea necesarios
sobre el mismo.

Sivaaenviar su CARTELE a través del formulario
de nuestra pagina web www.carteleonline.com
por favor envie el archivo en formato jpg o gif.
Sidesea enviarnos la foto por otro medio, puede

hacerlo por correo o personalmente a:

Placa Bacteriana, Guatemala 5840 3°C
(C1425BVN) Ciudad autbnoma de Buenos
Aires - Argentina.

Luego de una seleccién de los autores, su foto
podra aparecer, junto con sus datos en la proxi-
ma edicion de CARTELE.2. Si nosotros pudimos,
usted también puede aparecer en un libro.

/ .'--__-

NEXT 88 km |

| Concurso Hada Verde

Organiza: Destilerias Mari Mayans.

Tema: Interpretacion de laimagen grafica del
producto Absenta.

Categorias: A) profesionales B) estudiantes.

Fecha limite: 19/ 12/ 2002.

Participantes: Alumnos de ciclos formativos de
grado superior o de estudios superiores de es-
cuelas de disefio grafico.

Premio: 1500 euros + estancia de una semana
en Ibiza.

MADE IN Spain 05 Logos 2

Debido al éxito del primer libro de logos, se ha
puesto en marcha la edicién de un Made in
Spain 2. Esperamos contar de nuevo con tu
participacion y conseguir asf un contenido de
gran nivel con logos que hayas realizado en estos
dos dltimos afios.

Recuerda que el hecho de participar, o de que
tu material sea escogido para publicarse, no

comporta ningdn tipo de gasto por tu parte, ex-

ceptuando los de envio de material a nuestras
oficinas: INDEX BOOK, Consell de Cent 160
local 3, 08015 Barcelona.

El material que necesitamos es:

Transparencia, diapositiva 0 imagen digital en
tamafio A4, alta resolucién y sobre fondo blanco
0 negro (es muy importante remitir una copia
impresa en papel). No se admitiran los trabajos
que no cumplan dichas especificaciones. No
enviar piezas originales.

Ficha técnicay legal debidamente cumplimen-
tadas que encontraras en nuestra pagina web,
www.indexbook.com

Limite de inscripcion: 31 de diciembre de
2002

Poster Annual 2003

Organiza: el grupo editorial Graphis Inc.

Tema: disefio de posters y carteles, creados
entre octubre de 2001 y noviembre del 2002.

Fecha limite: 15/11/2002.

Cuota de inscripcién: 30 euros.

Participantes: profesionales de la comunicacion
visual, estudios de disefio, agencias de publici-
dad y fotografos.

Premios: aparecer en la publicacion Poster De-

sign Annual que se editara en la primavera del
2003.

Pagina web: www.graphis.com

Proyectos editoriales

(Tienesalgunaideapa- =
raun buen proyecto
editorial?

;Te parece que enel
mercado faltan titulos
relacionados con algu-
na categoria especifi-
ca del disefio grafico?
¢Tienes alguna suge-
rencia o comentario?

Este espacio esta dedi-
cado para ti: creativo,
disefiador, ilustrador,
fotdgrafo, etc...

{Esperamos vuestras
propuestas!

www.indexbook.com
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»6. Actividades Nacionales.

Concursos
V Concurso Nacional de Envase y Embalaje

Premios Liderpack 2003

Organiza: Hispack 2003y la Asociacion Gra-
phispack.

Fecha limite: 13: 30 h. del 25/10/2002.

Premios: trofeo Liderpack, que reproduce el
simbolo de la caja histérica del Salén Hispack
'91 para los mejores trabajos de cada categoria
del apartado de packaging y del de publicidad
en el lugar de venta. Los ganadores de un Lider-
pack, en la categoria de Packaging, concursaran
automaticamente en el WorldStars for Packa-
ging de la World Packaging Organization, acredi-
tado concurso mundial de la especialidad.

Pagina web:
www.graphispack-asociacion.com

- I
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Exposiciones

Signos del Siglo

100 afios de Disefio Gréafico en Espafia.

Esta exposicion, produciday organizada por DDI,

Signos del Siglo

recoge el trabajo de los disefiadores graficos

espafioles, a lo largo del siglo XX. La exposicion
estd organizada en tres grandes apartados:

1 Signos del Siglo en un dia cualquiera. Donde
se recogen los signos mas caracteristicos y
reiterados del trmite comunicativo.

2. Galeria 100 Signos del Siglo. Se pueden
contemplar 100 obras originales, dispuestas
cronolégicamente con las que se pretenden
representar la variedad, brillantez y eficacia
colectiva de unos signos del siglo.

3. Siete Ambitos. Se distribuyen los principales
elementos y recursos del disefio gréafico en
Signos Pictograficos, Signos Tipograficos,
Signos en Blanco y Negro, Signos Cromaticos,
Signos Gestuales, Signos Topograficos, Signos
Cinéticos.

14th Braun Prize Competition

Premios

Organiza: Braun GmbH.

Tema: desarrollar bocetos de productos que
sirvan para las personas en su ambito cotidiano
(el'hogar, el trabajo, la ensefianza, el deporte, el
ocioy la salud).

Fecha limite: 31/1/2003.

Participantes: estudiantes de disefio industrial
y profesionales que hayan acabado sus estudios
después del 8 de marzo del 2000.

Premio: 11000 euros 0 una practica remune-

rada de seis meses en la Division de disefio de
Braun. Los finalistas se repartiran un total de

14.000 euros. Los mejores trabajos seran mos-
trados en una exposicion itinerante por Europa.

Pagina web: www.premio.braun

Premios de Comunicacion Visual

Los Premios Letra son ya un referente de pres-
tigio para el mercado de la comunicacion visual.
Los Letra contemplan distintas categorias que
dan cabida a todo tipo de proyectos, desde el
grafismo de un vehiculo, un sistema de directo-
rios, la cobertura de un evento, una estructura
display publicitario o un rétulo comercial, hasta
la aplicacion exterior de unaimagen corporativa
o ladecoracion de un aeronave.

El acto de entrega de la 3a Edicion de los Pre-
mios Letra, tuvo lugar en Sign Espafiael 27 de
septiembre. Los trabajos seleccionados fueron
expuestos durante la celebracion del salén de
exposicion.

Premios Nacionales de Disefo 2002

| premios |
' NACIONALES _ |
| ‘ediserio |

El Ministerio de Cienciay Tecnologiay la
Fundacion BCD convocan los Premios Nacio-
nales de Disefio en su 122 edicion, con el fin
de dar reconocimiento publico e institucional
a una trayectoria empresarial o profesional ex-
celente y ejemplar en el campo del disefio.

Se otorgaran dos premios, recayendo uno de
ellos en una empresay el otro en un disefiador
0 equipo e disefiadores. No se concederan se-
gundos premios, accésit, ni menciones especia-
les.

Los Premios Nacionales de Disefio tienen
caracter de premios de honor y, en consecuen-
cia, carecen de dotacion econémica.

Actualmente, en la Comunidad Auténoma de
La Rioja han sido propuestos Alba Rubio, al
premio de empresay Nueva Imagen como
empresa en el sector del disefio.

0

muebles
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; AlbaRubio
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Proyecto MADE IT (Management of Design in Europe using Innovative Tools)

Este proyecto se centra en identificar y promover buenos ejemplos de innovacion y disefio en las
PYME europeas. MADE IT es una iniciativa conjunta de nueve centros europeos, liderados por el
European Design Centre (EDC) de Holanda.

DDl es uno de los socios de dicho proyecto; su participacion se centra basicamente en el desarrollo
y celebracién del Premio IDEA (Innovative Design European Award), concebido para identificar y
premiar aquellos casos de excelencia en gestion del disefio como herramienta clave del proceso de
innovacion.

Si desea aportar experiencias o casos de buenas practicas innovadoras en Pymes espafiolas pongase
en contacto con el DDI en el teléfono 915 72 10 83 o mediante e-mail: ddi@arrakis.es

Proyecto EDIT (European Design Innovation Tool)

Este proyecto se centra en la mejora de los procesos de innovacion y disefio entre las PYME, mediante
una metodologia innovadora de evaluacién y mejora de dichos procesos. EDIT ha sido desarrollado
por ocho centros europeos, liderados por DDl alo largo de 1997, 1998 y 1999. La publicacién "La
mejora de la gestion del proceso de disefio en la PYME", recoge los aspectos mas importantes de

dicho proyecto.
Para mas informacion: 915 72 10 83 o mediante e-mail: ddi@arrakis.es

3D Studio Max R4

| Master en Disefio en Piel

*XIV Méaster Universitario en Disefio de Interiores

*AutoCad 2002

Disefio de Calzado

*Master Digital Design

*Master en Disefio Grafico y Autoedicion

Formacion

*Master en Disefio Técnico

*Master en Disefio de Web Sites

*Postgrado en Disefio y Estrategias de
comunicacion

*Postgrado en Disefio y Produccién Grafica

*Postgrado. Técnico de restauracion integral del
patrimonio arquitecténico monumental

*Programacion de paginas Web
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»8. Publicaciones.

El world's sign selection quiere reconocer el resultado de
lainterelacion entre dos disciplinas histéricamente ligadas
como la creatividad y la ejecucion visual.presente en el
cine, la television y la Red.

Index Book, S.L. Consell de Cent 160, loc. (308015) BCN
T.934545547/F. 934548438
www.indexbook.com ib@indexbook.com

CARTELE.2

Un libro de fotos mal sacadas, por fotografos aficionados,
con camaras baratas, de cosas que ve todo el mundo. Una
recopilacién de carteles del mundo, donde gente que

supuestamente no sabe nada de publicidad ni disefio, nos
da clase de como asombrar, llamar la atencién o dejar

intrigado al viandante. Algo que, seamos sinceros, muchos
profesionales de la comunicacién no siempre consiguen.

Index Book, S.L.

Disefio de revistas

Presenta una serie de revistas muy diferentes entre sf,
explorando qué es lo que hace que funcionen graficamen-
te, y como han sido disefiadas y realizadas. Los proyectos
presentados son de una amplia gama de estilos y conte-
nidos, y ejemplifican el trabajo de disefiadores de primera
linea.Cada ejemplo ofrece un proyecto virtual de la revista:
las comparaciones de los bocetos iniciales y el disefio final
ilustran el proceso.

Ed. Gustavo Gili, S.A. Rosell6 87-89(08029) BCN.
T.933228161/F 933229205 www.ggili.com info@ggili.com

Packaging & Corporative identity

Morillas & Associats presenta un libro que muestra sus
proyectos de identidad corporativa y packaging, desde el
punto de vista de su convivencia natural en la vida cotidia-
na.Con un guién visual en el que se suceden contrastes, se
forman metéforas y se producen sensaciones, esta pieza
de concepcién totalmente gréfica, ofrece al interlocutor un
muestrario completo de los proyectos de la agencia de
disefo, a través de distintas "lecturas", y sin utilizar ni una
sola palabra.

Index Book, S.L.

PASOS PARA
CONSEGUIR
EL MEJOR

NO

Revista internacional de Arquitectura

El equipo de arquitectos Lacaton & Vassal esta formado
por Anne Lacaton, (1955) y Jean Philippe Vassal, (1954).
Se trata pues de un despacho basado en Burdeos, conoci-
dos hasta el momento por sus propuestas innovadoras
para viviendas unifamiliares. Ultimamente estan ocupando
un lugar cada vez més relevante en el panorama arquitec-
ténico internacional al haber acabado ciertas obras de
envergadura como pueden ser la Universidad de Grenoble
y el Centro de Creacion Contemporanea en el Palais de
Tokio de Paris, el cual ha tenido una gran resonancia en la
prensa.

Ed. Gustavo Gili, S.A. Rosell6 87-89(08029) BCN.
T.933228161/F 933229205 www.ggili.com info@ggili.com

Tipografia. funcion, formay dis

Ellibro, cuidadosamente estructurado y profusamente 1
ilustrado, introduce al lector en todos los aspectos clave r

del tema, desde la historia del lenguaje y 1a escritura, hasta | AR
el invento de los tipos movibles y la evolucion de los siste-
mas digitales actuales. Ofrece una visién de conjunto de
la asombrosa variedad de tipos de letra existente y consti-
tuye una guia practica para el uso del tipo como elemento
significativo del disefio en todos los medios.

Ed. Gustavo Gili, S.A. Rosell6 87-89(08029) BCN.
T.933228161/F 933229205 www.ggili.com info@ggili.com

www.layout.com

Cémo disefiar y componer sitios web

Ellibro analiza los aspectos practicos del disefio de una
pagina web: explora detalladamente la pagina como
unidad minima, y las tablas como su componente basi-
o, antes de pasar a detallar el uso de textos y de los
elementos graficos e imagenes. Trata el disefiode temas
especificos de la Red, como son las barras de navegacion,
los puntos de anclaje, las imagenes de sustitucién o
las animaciones. La seccion final pasea por los mejores
ejemplos del panorama del disefio web contempora-
neo, y analiza su eficacia.

Ed. Gustavo Gili, S.A. Rosell6 87-89(08029) BCN.
T.933228161/F 933229205 www.ggili.com info@ggili.com

Webs de interés

» www.retroglobe.com/typography

» www.graficalia.net




»9. Legislacion.

[Informacion cortesia de ClarKe, Modet & C°]

Con laentrada en vigor el 31 de Julio de 2002 de la nueva Ley 17/2001 (de Marcas), se ha suprimido
la figura de los rétulos de establecimiento, por lo que a partir de dicha fecha no pueden solicitarse
nuevos registros bajo esta modalidad.

No obstante, para todos aquellos rétulos de establecimiento que se encontraran vigentes en la fecha
de entrada en vigor de la nueva Ley, se contemplan unas disposiciones cuyos principios fundamentales
exponemos a continuacion:

« Dentro de los seis meses siguientes a la entrada en vigor de la Ley, esto es hasta el 31 de Enero
de 2003, los rétulos vigentes podran ser renovados por un periodo improrrogable de siete afios
a contar desde la fecha de entrada en vigor de la Ley, es decir, hasta el 31 de julio de 2009. Una vez
transcurridos estos siete afios el registro sera definitivamente cancelado pasando a estar protegido
por las normas comunes de competencia desleal, conforme a lo dispuesto en los Articulos 6 y 12 de
laLey 3/1991, de 10 de Enero, de Competencia Desleal.

« Los rétulos de establecimiento que no hubieran sido renovados en el plazo de seis meses antes
mencionado, continuaran su existencia registral hasta la terminacion del periodo para el que hubieran
sido concedidos o renovados por Ultima vez. Transcurrido este tiempo, pasaran a estar protegidos
por las normas comunes de la Ley de Competencia Desleal arriba indicada.

* Mientras dure la vigencia registral del r6tulo de establecimiento no podréan registrarse como marcas
0 nombres comerciales los signos que sean idénticos a un rétulo anteriormente solicitado o registrado
para designar las mismas actividades que los productos o servicios para los que se solicita la marca

o nombre comercial. A estos efectos, el titular del rétulo podra oponerse al registro de dichos signos.

« El titular de un rétulo que hubiere sido cancelado definitivamente podra oponerse al uso de una
marca o nombre comercial en el término municipal para el que hubiere estado protegido registralmente
si dichos signos fueran posteriores e incompatibles con dicho rétulo. Este derecho se extinguird a
los veinte afios de haber sido cancelado el registro, o si el rétulo dejara de ser usado en un plazo
ininterrumpido de tres afios.

Es por ello que aparecen las siguientes alternativas:

.- Si desea llevar a cabo la renovacion de su rétulo, por el periodo de siete afios antes mencionado,
le comunicamos que su costo es de 277’55 euros, tasas e L.V.A incluidos.

Esta renovacion mantendra su registro hasta el 31 de Julio de 2009.

I.- No obstante la decision que adopten sobre la renovacion del rtulo de establecimiento y dada la
limitacion temporal de su vigencia fijada en la Ley, le aconsejamos proteger su denominaciéon como
Marca Espafiola.

»10. Caso practico.

Perrier-Vittel. Resistencia mecénica de una botella de agua mineral

David Roy. Ingeniero Industrial Superior por la Universidad de Paris. Doctorado en la Universidad

de La Rioja (Departamento de Mecanica)

Actualmente ya no se puede especificar el poder
que tienen las imagenesy el disefio a la hora de
vender un producto, y el desarrollo industrial no
escapa alaregla. Cuando la empresa Francesa
Perrier-Vittel del grupo Nestle, lider mundial
del agua mineral, me pidi6 realizar una simula-
cién numérica de la resistencia mecanica de sus
botellas, pues fue el principio de una aventura
en el mundo del calculo virtual.

Se trato de investigar si un disefio dado, fruto
puramente artistico y orientado al marketing, iba
a generar una botella mecanicamente y
fisicamente resistente.

Entonces, partiendo de un modelo 3D, se hizo
su equivalente matematico mediante una
descom-posicion por “Elementos Finitos”, es decir
por un “mallada”. A continuacién, el anélisis
estructural realizado con el programa “Nastran”,
nos dio la deformacion de dicha botella bajo una
carga vertical.

Se puede apreciar esta deformacion (imagen en
rojo), siendo una seccién vertical de la botella.
Naturalmente, la validez del célculo ha sido
correlada por un ensayo real en una maquina de
compresion. Desde el punto de vista ingenieril,

la simulacion es una herramienta imprescindible
para modelizar el comportamiento de geometrias
complejas.

Falta destacar que esta tecnologia ha pasado el
estado de ‘ratdn de laboratorio”, es totalmente
alcanzable en todos los sentidos. Hay
distribuidores de programas de CAD 3Dy de
célculo en el Pais Vasco, son competentes,
proponen formaciones y servicios de calidad.

Poco a poco, las empresas riojanas se ponen al
dia respecto a la simulacion, saben que puede
ser unainversion muy rentable. Las aguas
minerales Pefiaclara y Aquarel, que pertenecen
al grupo Nestle, ya se benefician de este modo
de investigacion. Ademas, el Director de
Recursos Humanos de Crown-Cork (Carnaud-
Metalbox), fabricante de envases de metales en
Logrofio, me contaba recientemente que su
empresa hizo un estudio similar.

La simulacion tiene un abanico de aplicaciones
cada vez mas amplio, lo que al principio era
reservado al mundo aeronautico, medical o
automovil, estd ahora a la disposicion de todos.
Las empresas riojanas tienen que aprovechar de
su potencial de desarrollo para invertir en material
y formar a su personal, siendo éste lo mas
valorable de todo. iEn fin, tienen que atreverse,
tienen que tener fel...
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