PUBLICACION SOBRE FL DISENO
Y LA COMUNICACION EN LA RIOFA






400205 SUMARIO

UN
(RAN
PREMIO

| Quinta Edicion La Agnacia de Desarmoio Economico de La Fioja Ganadares Dia: Migrcolos 8 de oilubite di 2014
» de los Premios LA R @ traves del Centro de Diseho intejgral TUC TUC an la calegoria 8 empiese, Haora: 2000 hatas |
| I:Ed H | D - the La Beois (CEdsk, e iveila & o gaia de artiogs IAVIER DULIN &n la categitia de squipo de gdiseEdo Lugar Paramento de Le Rinja, m m a C E i ] H
' 3 ISeno o la Cuglevis Cdbckon da ios Prembos CEAR al BODEGA HOTEL FINCA LOS ARANDINGS en 1a C/ Marguas de San Nicolas, n. 111, Logrong [ U
en La an;a Dvaati wn La Rioja calpgoria do obras do CONSruCTidn Se g Cconlimacion dn esistondia 341 3u 15 00

cNICION
Ne NO2 PReMIOS
CelDINR




REPORTAYES

—

CRISTINA DIJHINGUEZ G //é V/ —= ICUNUEHAFIEU

-l
D Es I G N PHICS & GRAPHICS
WF@K
\ﬂo

I:IEII:I
y ‘ HDRUBA

—-——...:-——

DESING WALK

Es el Logrono cuyo trabajo se oculta tras las puertas de los estudios creativos
y que pudo conocerse de primera mano gracias a las rutas Design Walk 2014,

oviembre

eS

el Diseno

NOVIEMBRE MES DEL DISENO

Se celebr6 el mes del disefio en La Rioja, que aglutind dos actividades
que ya cuentan con gran tradicion en el panorama del disefio riojano.

REUNION DEL COMITE ASESOR DEL CEDIR

Constituido por la Direccion General de Educacion; la Camara de Comercio de
La Rioja; la FER; el Club de Marketing; la ESDIR; el COAR y el Colegio Oficial de
Decoradores de La Rioja.

1[I FORO PACKAGING EN EL MUNDO DEL VINO

Este encuentro se celebro el dia 16 de diciembre
en el Espacio Lagares de Logrono.

ARADON GARNACHA

Icono Grafico

CHORIZO BARBACOA

Sidecar

JOSE MARIA LEMA

Exposicion Seed Factory en Bruselas
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DOUBLE, DISENO CON ADN INTERNACIONAL

Soluciones de disefo aportando un toque
contemporaneo desde una vision internacional.

COMMUNICADIA

Una empresa joven pero con algo mas de un quinquenio de vida
y amplia experiencia en el sector a través de anteriores proyectos.

PUBLICACIONES

COMMON INTEREST:
DOCUMENTS

Common Interest explora
el diseno de documentos.

URBAN
MARKETPLACES

Diseno de espacios comerciales.

MID-FI CONTEMPORARY

PORTRAITS

El retrato es un tema antiguo
y que hoy en dia sigue siendo actual.

Los cambios en la utilizacion
de los ordenadores en el disefio grafico.

DISENO Y EMPRESA

BRANDING Y PACKAGING
FARDELEJOS LA QUELERA
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BRANDING Y PACKAGING
LA YAYA ISASA

WINE FANDANGO
RICARDO ARAMBARRI

WINE

FANDANGO
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LA CRETIVIDAD

Y SU GRAN IMPACTO EN LOS RESULTADOS EMPRESARIALES

LAS EMPRESAS QUE DAN IMPORTANCIA A LA CREATIVIDAD TIENEN
MEFORES RESULTADOS QUE SUS COMPETIDORES EN INGRESOS,
CUOTA DE MERCADO Y LIDERAZGO COMPETITIVO.

ESTA CONCLUSION ES LA QUE SE EXTRAE DEL ESTUDIO ENCARGADO
POR ADOBE A FORRESTER CONSULTING, CUYO OBJETIVO ERA
CUANTIFICAR UNO DE LOS GRANDES ELEMENTOS INTANGIBLES
EN LA EMIPRESA GLOBAL: LA CREATIVIDAD.

Durante afios, las empresas lideres se han centrado en asuntos como la productividad
de losempleados, la eficiencia de los procesos y la planificacién de la fuerza de trabajo,
como los factores clave del éxito de sus empresas. Pero durante los tltimos afios, el modo
de pensar ha cambiado. Ahora se reconoce la importancia de otro factor clave del éxito,
la necesidad de infundir creatividad en todos los aspectos del entorno empresarial, desde
la estrategia y la cultura a la innovacién y compromiso del cliente.,



Elestudio, basado en encuestas, Creative Dividend muestra que lo que hace que una empresa
tenga éxito-esdecirlahabilidad parafomentarlainnovacién,desarrollartalentoy liderazgo
excepcionales, y un alto grado de reconocimiento de marca - estd muy influenciado por su
perspectiva, practicas y cultura creativas. A lo largo de este estudio, se llega a la conclusién
de que la creatividad es esencial para el éxito del negocio actual y futuro.

La principal conclusién del estudio es que las empresas que fomentan la creatividad
consiguen un crecimiento excepcional de sus ingresos, en comparacién con sus
competidores de igual tamario. E1 58% de los encuestados que respondieron dijeron que
las firmas que fomentan la creatividad tuvieron unos ingresos en 2013 que superaron
a los del 2012 en un 10 % o mads. En contraste con esto, solo el 20% de las empresas que
eran menos creativas alcanzaron estos resultados.

Ademads, las empresas creativas disfrutan de un mayor reconocimiento como las mejores
compaiiias en las que trabajar. Un entorno de trabajo positivo para los empleados es un
terreno fértil para la creatividad.

El estudio incluyé encuestas a directivos séniores de mas de 300 grandes empresas
globales pertenecientes a diversos sectores para entender el modo en que la creatividad
impacta en los resultados de negocio. Se entrevisto a los responsables de las tomas de
decisiones de grandes empresas de Alemania, Australia, Corea, Estados Unidos, Francia,
Japon, Nueva Zelanda, y Reino Unido, que influyen en las compras de software creativo.

Unavezleido y analizado el estudio, desde la ADER nos reafirmamos en nuestra politica
de apuesta por la creatividad (emprendida en el afio 2001 con la creacién del Centro
de Disefio Integral de La Rioja - CEdiR) como motor de desarrollo y diferenciacién del
tejido empresarial riojano.

En este sentido, destacar que la 52 Edicién de los Premios CEdiR ha puesto el acento en
premiaradosempresas, TUCTUCy BODEGA HOTELFINCA DE LOS ARANDINOS,
que han destacado como ejemplo de creatividad aplicada a la practica empresarial.

También, se ha premiado a un gran creativo como JAVIER DULIN, como responsable
de trasladar la creatividad a todos los proyectos en los que ha participado en su dilatada

trayectoria, a los tres, trasladar nuestra mas sincera enhorabuena desde estas lineas.

?AVIER ERRO URRUTIA
Presidente de la ADER

Consejero de Industria, Innovacién y Empleo
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La Gala de Entrega de los Premios CEdIR se celebro el pasado 19 de octubre en un
marco incomparable, el antiguo “Convento de la Merced”, en la actualidad sede del
Parlamento de La Rioja. El Parlamento abrid sus puertas al mundo del diseno a las
siete de la tarde y el acto protocolario se desarrollé bajo el marco de la puerta que
da entrada al claustro que da cobijo al hemiciclo parlamentario.

El presidente de la Comunidad de La Rioja, clausuré el acto de entrega de los “Pre-
mios CEdiR al Disenio en La Rioja”, que en su quinta edicidon han recibido Tuc Tuc, el
arquitecto Javier Dulin y la Bodega Hotel Finca de los Arandinos. En este acto tam-
bién participaron el presidente del Parlamento, José Ignacio Ceniceros; el consejero
de Industria, Innovacion y Empleo, Javier Erro, y los galardonados.

En su intervencion, Pedro Sanz felicitd a los premiados y destaco el “salto cualitativo
dado en los ultimos ocho anos en La Rioja por la cultura del diseno como elemento para
promover la competitividad de las empresas y aportar valor anadido a sus productos”.

Sobre los premiados, Pedro Sanz reconocio el trabajo de la empresa Tuc Tuc, “una
buena embajadora de la marca Rioja que, apoyandose en el diseno, ha logrado tener
un nombre propio en el mundo de la moda infantil, ha generado 69 empleos y tiene
presencia en 45 paises con sus 60 tiendas”.

Asimismo, valoro “el esfuerzo y dedicacion del arquitecto y profesor Javier Dulin en
el campo de la decoracidon y estructuracion de espacios interiores, asi como su gran
labor docente en la Escuela Superior de Diseno de La Rioja, transmitiendo sus cono-
cimientos e inquietudes a futuros profesionales del diseno”. Finalmente, destaco la
aportacion de la Bodega Hotel Finca de los Arandinos al mundo del diseno al servicio
del enoturismo riojano con la “creacion del mejor hotel del mundo del vino”.




Los Premios CEdIR, convocados por la Agencia de
Desarrollo Economico de La Rioja, reconocen tra-
yectorias empresariales ejemplares en el campo
del diseno y destacan el valor cultural del diseno y
sus aportaciones al desarrollo social y econdmico
de La Rioja. Ademas, persiguen potenciar e impul-
sar el diseno en La Rioja al tiempo que invitan a la
sociedad riojana a apreciar y comprender el valor
del diseno. En su quinta edicion, los Premios CEdIR
han sumado a sus dos categorias tradicionales, de
Empresa y Diseno, una nueva categoria, denomina-
da Obra de Construccion, que reconoce la imagen
de marca de la empresa.

Tras analizar las 15 candidaturas presentadas a
esta edicidon de los Premios CEdIR, el jurado, for-
mado por expertos en diseno grafico y comunica-
cion visual, en diseno de producto/de entorno, en
gestion empresarial y/o gestion del diseno, decidio
otorgar los siguientes galardones:






Tuc Tuc
Premio CEdiR en la Categoria Empresa

Por la aplicacion del diseno al mundo de la puericultura y a todos los entornos
donde desarrolla su actividad |la empresa desde un punto de vista productivo,
creativo y de comercializacion, siendo una empresa en constante crecimiento,
expansion y habiendo creado un universo propio que hace reconocible a la marca

en cualquiera de sus dimensiones.




"n

[

{15

Javier Dulin
Premio CEdiR en la Categoriade Diseio

Por su dilatada y constante aportacion al mundo de la arquitectura, el interioris-
mo y la grafica, que ha ayudado a crear espacios funcionales y con una estética
reconocible y singular, por su labor docente en la formacion de profesionales del
diseno que ayudan a mejorar nuestra calidad de vida, y por su indiscutible apoyo
en la generacion de una cultura del diseno en La Rioja



Bodega Hotel Finca de los Arandinos
Premio CEdiR en la nueva categoria de obra de construccion

Por maridar a la perfeccion el concepto de bodega-hotel y su aportacion singular
al enoturismo en La Rioja, apostando por la construccion de una bodega-hotel
que transmite cristalinamente el concepto de marca, destacando la calidad con-

ceptual y técnica del proyecto.
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Entre los criterios de valoracion que el Jurado tuvo en cuenta para
otorgar el premio en |la Categoria de Diseno estan la trayectoria
consolidada y reconocida, las aportaciones significativas a la
cultura del diseno en La Rioja, |la creatividad y experimentacion,
el compromiso con la cultura contemporanea y la difusion,
promocion y pedagogia del diseno. Por otra parte, en la Categoria
de Empresas, se valoraron aspectos como la trayectoria consolida-
da en el campo del diseno, la calidad en |la gestion del diseno en la
empresa, la coherencia y continuidad en dicha trayectoria, la
utilizacion del diseno para la innovacion o la capacidad para trans-
mitir valores a la sociedad contribuyendo a la promocion del diseno.

Finalmente, en la nueva Categoria de Obras de construccion se
tuvieron en cuenta las aportaciones significativas realizadas a la
cultura del diseno; la creatividad y experimentacion; la calidad con-
ceptual y técnica; la capacidad para transmitir valores a la socie-
dad contribuyendo a la promocion y valorizacion del diseno asi como la
construccion de calidad como forma de potenciacion de una marca.
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Si alguien va a la Oficina de Turismo de Logrofio, obtendré con toda sequridad 2 D 'AS
un plano e indicaciones para conocer la capital riojana a través de su historia l

o de su gastronomia, pero existe también un Logrofio que le otorga otro tipo
de identidad visual. Es el Logrofio cuyo trabajo se oculta tras las puertas de los
estudios creativos y que pudo conocerse de primera mano gracias a las rutas
Design Walk 2014. Este afio como novedad se ampliaron as visitas a estudios de
disefio de producto y disefio de interiores.
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A traves de visitas guiadas de media hora de duracion y durante dos dias, 7y 8 de mayo, seis grupos de
15 participantes visitaron los estudios de estos disefiadores para conocer de primera mano su trabajo.

1. Establecer vinculos entre los futuros profesionales y algunos de los mas destacados estudios de
de disefio de Logrono.

2. Conocer de primera mano el nivel de excelencia alcanzado por los profesionales del diseno de La
Rioja.

3. Poner el acento en laimportancia que tiene el diseiio desde un punto de vista econdmico, social y cultural.

Los alumnos de Disefio Grafico pasaron por el Centro Tecnoldgico de La Rioja donde fueron recibidos
por Phics & Graphics que trabajan en el espacio de Coworking. Marco Guerreschi y Laura Jiménez,
exalumna de la ESDIR, hablaron de su trayectoria y ensefiaron alguno de sus disefios. En lcono Grafico
se vieron ejemplos de packaging para vino y disefio editorial, y Mr & Mrs Marx contaron cémo y con
qué filosofia se abre un estudio de disefio en los tiempos que corren.
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El recorrido realizado por los alumnos de tercero y cuarto de Disefio de Interiores tuvo este afio como
destino tres estudios con larga experiencia en la profesion: el de Cristina Dominguez, del de Amadeo
y Jorge y el de Jes(s Lozano. Tres estudios muy diferentes en cuanto a su enfoque profesional y a la
imagen que pretenden dar de si mismos, pero tres estudios que compitieron y empataron en cuanto a
generosidad y amabilidad por compartir sus experiencias profesionales con los alumnos de la ESDIR. El
salto que hay que dar desde una ensefianza mas o menos abstracta y compartimentada en asignaturas,
a la practica real de la profesidn, se aprecia muy bien visitando estudios de disefio de interiores por lo
que nos felicitamos de esta iniciativa y deseamos que se mantenga e incluso que se amplie a otro cursos.

Los alumnos de sequndo y tercero de Disefio de Producto visitaron los estudios de disefio Moruba, Mo-
dulo y Osaba lluminacidn. La acogida fue estupenda, las explicaciones muy interesantes y, en ocasiones,
divertidas. La salida de la escuela fue fantastica ya que aprendieron aspectos que a nivel académico a
veces no son faciles de explicar: los problemas del dia a dia y el empefo de sacar adelante una empresa.
Daniel y Javier (Moruba), Cecilio (Osaba Iluminacidn) y Sergio (Modulo) transmitieron una profunda pa-
sion por su profesion.

\\
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oviembre

Organizado porla ADER, através del CEdIR
y en colaboracion con el Club de Marketing
de La Rioja y la ESDIR, se celebro el mes
del diseno en La Rioja, que aglutind dos acti-
vidades que ya cuentan con gran tradicion
en el panorama del diseno riojano. Se trata
de la undécima edicion del Ciclo Jueves de
Diseno y de la V Edicion de la Project Week,
dos actividades que buscan crear espacios
de reflexion entorno al mundo del diseno a
través de la presencia en nuestra Comunidad
de destacados profesionales del panorama
nacional e internacional.

Jel Diseno




El disenador Marc Catala fue el en-
cargado de inaugurar el Ciclo Jueves
del Diseno 2014 con una ponencia en
la que desgrano la labor que lleva a
cabo su estudio “Mucho”.

La voluntad ecléctica de Mucho y su
interés por la experimentacion les ha
llevado a trabajar con clientes de dis-
tinta tipologia, pequenos (Xocoa, De-
mano, Demasié, Boolab) y multina-
cionales (Carolina Herrera, BMW,
Random House Mondadori, Hache-
tte Filipacci, W Hotels, Philip Morris),
a colaborar en proyectos culturales
(Museo Nacional Centro de Arte Rei-
na Sofia, Monumenta o Redesearte
Paz) y a realizar proyectos en ciuda-
des como Berlin, Londres, Barcelona,
Paris, Milan, México DF o Madrid.

Mucho ha recibido numerosos reco-
nocimientos del mundo del diseno.
Cuenta con 1 Yellow Pencil del D&AD,
12 trofeos Laus, 2 Gran Laus, 3 pla-
tas del Art Directors Club de Europa, 1
platay 1 bronce del Art Directors Club
Mentions (Nueva York) y el premio al
mejor suplemento editorial del ano de
los Magazine Design Awards. El tra-
bajo de Mucho ha sido recogido en di-
ferentes publicaciones, como El Pais,
Wallpaper Magazine, Elle Decoration,
El Mundo, Studio Culture, Editorial
Made in Spain, Etapes Graphiques o
Monocle.



Cerr6 el Ciclo Jueves del Diseno, Javier
Royo con su conferencia “Chispum,
cada espacio tiene una historia y, si no
la tiene, deberias crearla tu”. Desde el
ano 2003, Chispum es una marca pio-
nera de vinilos de autor en demostrar
gue las ideas y las historias pueden ser
contadas mas alla del papel... Fueron
los primeros en apoyar que dibujar en
la pared no solo debia dejar de prohi-
birse, sin0 que era necesario... Siem-
pre han creido y defendido la libertad y
la innovacion en el momento de crear,
rompiendo las fronteras, saliéndose de los
margenes, haciendogarabatos, movien-
do los cuentos de los libros a la pared,
para hacer que estas hablen y cuenten
cosas divertidas e inesperadas.

Enlaconferencianostrasladoquenues-
tro mundo, casa u oficina, son lugares
para disfrutar a diario con los nuestros,
para descansar, para reir, para comu-
nicarnos, compartir, leer, para poder
estar a gusto. Sus vinilos tienen vida
propia, dicen cosas y estan pensados
para que convivan con nosotros y nos
roben una sonrisa al dia.



V Project Week
“Enmascarados/
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Desenmascarados”

Paralelamente se desarrollo la V Project Week,
con la presencia de los disenadores Antoine et
Manuel y la colaboracion de la empresa Carto-
najes La Plana. Bajo el briefing “Enmascarados/
Desenmascarados” los proyectos se centraron
en la elaboracion de mascaras que representasen
los distintos “yos” de los participantes.

Antoine Audiau y Manuel Warosz se conocieron
en la escuela de arte de Paris. Salieron de ella
como pareja profesional, con el nombre de
Antoine et Manuel, que representa la suma de
dos maneras de hacer. Cada uno explora sus
campos y méetodos de trabajo favoritos. Combinan
el dibujo manual y la ilustracion por ordenador
con la fotografia y el diseno de tipografias. El

resultado, aunque variado, posee una unidad
evidente y un estilo grafico singular. EI Musée
des Arts Décoratives de Paris les dedico en 2009
una exposicion antologica de su obra, que incluyo
trabajos para Yale University, Christian Lacroix,
Sevres, las galerias Lafayette o Coca-Cola.



¢ Qué es la Project Week?

Es una actividad que comenz6 en Copenhague (Dina-
marca), para después extenderse por otras ciudades
europeas como Stuttgart (Alemania) y Edimburgo (Es-
cocia). En 2011, se celebr6 en Espana por primera vez
en la Escuela Superior de Diseno de La Rioja (ESDIR).

Este ano se ha celebrado la V Edicion de la Project
Week en La Rioja, que ha contado con disenadores y
empresasdereconocido prestigiocomo; | Project Week:
Ramon Ubeda / Empresas colaboradoras Ebrim Roto-
moulding y Prodescom. |l Project Week: Francesc Rifé
/ Empresa colaboradora Callaghan. lll Project Week:
Matali Crasset / Empresa colaboradora Saint-Gobain.
IV Project Week: Marije Vogelzang / Empresa colabo-
radora Lacteos Martinez (Queso Los Cameros).

La dinamica es sencilla, 10 grupos, 154 alumnos, al-
gunos procedentes de Escuelas de Diseno Europeas
gue se desplazaron a La Rioja para participar durante
una semana en un taller multidisciplinar que ha teni-
do como objetivo el diseno grafico, por primera vez en
la Project Week, dichos alumnos han colaborado con
alumnos de la ESDIR.

Con el objetivo de dar el maximo realismo a la actividad, se
ha contado con la colaboracion de una empresa de refe-

rencia en el sector papel / cartonaje, Cartonajes La Plana.

Nuestro objetivo es la reflexion, el trabajo en grupo, la co-
municacion con el material, con todo ello, hemos abierto
una puerta a la creatividad, a la reflexion y a la innovacion.

Los alumnos de la ESDIR han editado la revista “Pro-
ject News” en la que desde su particular prisma han
realizado un seguimiento de todo lo acontecido a lo
largo de esta intensa semana de trabajo.
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la gque contazesmss o la
presencia de ARsaine &
Hasuel. La propussta para
este afio se basa en las
mascaras: las cuales sizven
paza disfrasaz, ocultar o
welas la identidad de una
prracra. Ha tcmemoa un yo
permanents sine una mulvivod
de diferences yoes. Ahora es
vaestroc turno para disfrasar
srte proyecto aportands
masvas ideas y trabajands
en gsupo. Juperhesces del
disefls poness las miscaras
y dejar volar wuestra
imaginacién!

IRENE DE JUAN
DIRECTORA DE LAESDIR

F.H: Ea tu segundo afic como dirsctora de
este centro jcrees que se han mejorado oo-
283 respecto al afio pasado?

F.H: ;En qua consiste tu papal como direc-
tora en la Project Weak?

F.H: ;Cress qus la Froject Wesk sirve para
afianzar lazos entre profescoes y alumnos y
trabajar conjuntamsnts?

24 rovisses gua decir alge & los alussos
sobre esta semana como directora ;@qué les
dirias?
o Aol t M

“CONTACTAR COS ANTOINE
DIFICIL QUE COLARSE EN

MW"’L

FA A LAY LT

Projeot Neww: JQud ts parsos wivir ls Projsct
Hask desds la cafetacial?

Migael "al la cafeteria~: Ma parece blas.
Es lataresanie w trabajar a grupos
que comparten diferentes TALSCAs
de ponsar. Adsads de interssan
t& &8 moy divertida. Lo gos &

ni s conci

e aitd b
porges lon ven & todos fane
closands par la cafsteria
¥ lod Q@ ND B CORGDER

coRlenzaf 4 OOLOCEIDE.

F.N.1 i8S wuris qus
ponsarts uSa  SASCATE,
ceal serial

M. C. & Una sstrambditl-
il por cambiar wn
poco.

F.N.: iTe gusta gue vengan di-
ssfadorss femsscs & la saousls y
qus &s orgasices sesasas asi?
M. €. § Claro goe B guita, cbsd ho B
& 4 guslar.

F.N.1 81 tuvierss que slegir & alguiss que

tN el TA

ANUEL BARR

e
at—Maired
Manuwel Barrieo: 5L, ya loa conocia de
antes, pero cuando la Jefa de Estudios nos
mandd la c¢i ar, sastuve airando scbre todo
para los de producte los trabajos que tenian
de disefio de mobiliario y papirofiexia.

o T a e o TR R B R T
vl —avi i Lad
M. B.r Cres que o8 una oportuni-

dad sstupenda como bantas obras gue solemos
tener todos los 8. EL hecho de traer a
disefladores de e nivel para reforzar la
informacidn de eatudiantes y paca todos, es
un privilegio.

P Wb Vamas que i 0o bas - parsde las ois—
FrES T TR F Ay ST .

M. B.; Yo pd puedo pararlas pongue
tengo alummos de primeroc y no forman parte
di la Project Weak.

Po e rdTus dlimnos 4o prisece von a4 if 8
daw—cherias -

M. B.r 5, eatén obligadon a ir, por
lo menos o Ya que no pacticipan en la
Project, al menos lo hardén en las charlas
El toma que A4 va o trabajar oata Aomann
lo hemos estado viendo hace gquince dias en
clase roalizando una méscara enm un sjerclcio
tridimensional para &1 diasfis de un cartsl.
Asi que esto nos wviene fenomenal.

— —_—

ET MAN EAR SIDO MAS
EL CNI®
El peguefic Nicolids

ey
2
Hl-.L'

B &le=

vinlsrs & dar uns comfsrencis Is q
giriaat

K. .1 Algulesn relaclonads o0& la cerkmica,
pofgua ¥o @0y ceranlsia. Girca alics ha
venido geste interesants relacio-
mads oon seta disgipline, perc

no puds ssistir & sue charias.

F.l.1 iPsre s convar
wobre allas?

H.Con BI. We eatero nis o
nencs de cdmo va la cosa.

F.l.1 81 wurisrss  qus
scoiEsiar A la geats schrs
qui comer ea la cafetaria
qua recosesdarlan’

H.C.: Hay guito para todos,
pere oin doda la tortlilla,
qot &8 18 que mands. Ausqgue
todo sstd besno.

¢ {Iovitas & todos los alesses &
que &8 paded por la cafeteris § Qoo prue-

bas un irese de Lortillal

H.C.1 8L, yo creo gue el trato es bueno, asi

qes squl op SEpero.

LLER GON

: - " a
PrOpeotos @ wobd @eddiabudsd

M. B.: Creo que pusde benefiziar a
cualquier materia. Tengo diferentes asigna=-
Eur ¥y por ajemplo para las da disefio gri-
fico viene moy bien por sus disefios, dibujos,
trataniento del color, estética, trabajos

de paplecflexia... ¥ paca producte el trata-
miento de las maderas, plegados formales,
satractod de materiales recortados. Todo Au

trabajo es nuy geomdtrico y viene muy bien.

vesgan-Astoine at—Menuel-a—la-esevela-estd
Birn pare cate proyecto conjunto?

M. B.r 8i, asi como otros autores
por aun plantesmisntos posden quadaran mds
indefinidos formalmente, com ellos poder to-
mar su obra perscnal como pumto de partida
ne de maravilla.

wi

Pr—itr—rdi—apinas—de—la—idea—gque—han—plan—

B.: Ea un

busn @jerci
la miscara &8 muy portante. A los que
mon un espiritu carnavalesco la idea de
reinterpretar la cabeza y cubrirla nos viene
muy bien.

=@
i

iSrewiar; lachagor con un ewtils
sgresien e josdes laded e de
miogor  LLege.us  paIe  genar  eL
oERaT

Tkl @l e o L b o g
o b belios como Lo plenesds.
st dowmi  coandn A Lechador
salie ami pallis por paris ds olis
o otros

PROJEC

Las idess ssltan al ring
de combate y agui Ins
vale tirar la tocallal
Lo eguipos toman an
priner contacto con esta

compartimos las opls
¥ decinlones a lam que

fGrales cuatel, librate
da lod brawler ¥ evita
us batol®, que ternine en
un baast dows', porgee Sna
darrota peleads vale mia

gue una victoris casual.

EL ROPEROQ Y
RAQUEL FERNANDEZ

Foifect Fewsr dfud on parece que vengas s La
Escucla Antcine cb Hamrel?
Ragual Ferndndez: [Geniall
BN SOOMGEIFES a4 EPabATS con Asteriorided?
Mig

PN JF que as parece?

M.R: HMuy bien, muy creativo e interesante.
E.Fr Que venga gente de fucra siempre es
buana ¥ hay

we calebrarle. EA un punto de
vista diferente y que sea personal europec
a8 una autan

ica flepta. Esptamos ancantados.

ol S os parece ©ioparen quaoee hace du-
TAOES GEEa Femana;
M.R: Me parece un paréntesis interesan-

L, log profesores como para los
alumnos , ialmente porgue TAMOS &N
coOntacEs eroR de OEros cur-

sog y de otras especialidades.
E.Fr En como respirar aire fresco. Todos nos

sel Bopero: Lo gue hemos visto por la web,

lo podomos LOBAL COBo un pabdatesls gque nos
ayuda a tomar fuerzas. Ho lo veo como algo
gue nos pars, sl no tods lo contrario.

PeNi <Come afoots 1a Projost Heod & westes
EESETITET SE sy

M.R: Fotografia tiene gue dar cobertura a
los trabajon que propongan los alusnos.

B.F; Cuands se ejecuten los proyectos, cual-
gulers que quisra hacer una fotografia que
pAss & plats. Eacamos aqui A vusstra dispo-
sicién y para poder ayudaros.



MARI S U N

F.NW: gCudl es vues-
tro papel en la Pro-
jact Nask, & parts
da @star aqui en
ARCESEATiIE™

P.N: ;Cémo lo veis
desde aqui?

P.N: jLom alpmnos os
preguntan mis duran-
te nsta semana?

P.N: Ya que estc va
falir an al proxisa
nimers. JAlge qus
quUardil conoRisar &
los alumnos?

o

o ApTave-

P.N: JCudntas Fro-
Jject Week habéis vi-
wido? ;Habeis wisto
alguna evolucion de
ana a obra? .Y qud
on parecen?

M3 = & isk

#PROJECTWEEKS

FPole-pole”:

opey

q

[enuEl Jj& SQFoJUY

brervenida

MANUEL

&

ANTOINE

o

ANTOINE £ MANUEL SUPERVISAN LAS PRIMERAS IDEAS

GRIECORE ROFNADOMERT

Project Mews: What do ypou do?
Graggors Roswadowskis I work in a Diploma studic in the Eugeniusz Gepperti n Polamd, it has
six specialities and you noed to chooss one of them to make your master degree, there are six
Diplomas escudion, Ao, I work im one of them, the name is Transportation Design. We tensh the
students about the fumcionality, srgonomics and the whole idea of transportations, it is not
abour the stilylng, the besoty. Soma cimgs projects are vory cosplicated.

Sometimes we havent got sncught knowledge, in that case we collaborate with peoples from the
Wroctaw Technical uniwersity, like engineer so they Know more sbout the nome
bers.

The task is about the contept of tranaportation amd its context,
wo #tudy a peobles and we give it a eslution, The peoble=ms
are diferent each year, we are very elastic, the students
do it a3 they Liks to 45, theare ace very independent,

wi are some students who never create nothing for
resl transportation, they are ism the entretainent
design, they create transportations solutions

the srgonasy. Woe propars aome projoect to
colaborate with Germam Automotive Desing,
Wolvagen, Auwdi.

I work on Tussday and Fridays. WHe
aeart im the morning and we finisk im
the evening. The rest of the time,

I spend in =y onw stodio, I'm also
a desigmer in my own studis, but I
cannok be only a teacher, the mars
ket is changing, i need to be in
the market to learn more things

to Eeanch =y atudenta.

P.N: What are the difarences in the
educational system botwesn Goppert and
Esdicl

G.Ri Every ysar you have different
classes, in sach class you have a
professor and an old, respetable
professor, whem you choose a Diploma
studie, you can ba the aext four
years with the same professor.In the
anms atudic we have people of firak,
pocond, third year, amd fouctth year,
we work in teams. To have stodents of
highes levels in & sotivation for the
stodents.

P.N.: What do you think of the lea
systes Im this Schooll

G.R.It"8 & great aystem because the
stodents have contact with difflersnt pros=
fossccsd, now diferent polints of vied,

dng

P.N: Why haves't you participsted is the
Projeck Woak?

G.R: Because it's more important for me to
spend py tioe with the professors, to Enow then
and to check how they teach, the Educaticn system. -~

'Bpona Fartuna:
ro rey para !!!getta- S e

Ea i gquattrini dalla "Gettare i quattrind

finestra’!!! dalla Anescra:

GRUPO Ir A + k

piferantes midulon repressntan diferencan
sentimientos. Redescubrirte a ti mismo a
trawds da la intulcidm.

GRUPC #r Play face
Epocionss v nosvas tecnologias. [0ud hay de L
real en situaciones opuestas? L

GRUPD 10 Germen
GRUPQ 2r 2 entes Origen o principic de algo. Contamos una
Dualismo gue juega con diferentes matesia- historia dands pricpidad al objets fAmal ain
les. desvelario.
GRUPD Yi; Tribu hogon GRUPD 1Ir La red

Uma parformancs critica hacia la sociedsd. *El podar de la mdscara®. Mercla sxplosiva
de colores paca poptrar diferentes energias.
GRUPO 4: Cinderella

El cuanto de la O

jes enmascarados.

cienta con Aus pesaGna- GRUPO 12: Nine Sfty-five
Los cuatro elementos que representan las

cuatro aspeclalidados y los aignos dal zo-
disce qué tienen que ver con la personali-

GRUPD 5; Enmascarados

A través de una proyecclén so muestran las dad.
etapas de un proyesto crestive oon diferen-
tes materiales. GRUFD 13r Treize bien
Coleccidn do botellas cuye ligulids te desen-

GRUPD 61 La cara oculta mascarard.

*Postursn”, la eritica social reflejsda en un

pariddico. GRUPG 14: Be Vardo

Emccionss eacondidan. Circuito de experien=
cias emocionales.

Equipo internacional con variedad de ideas. ESTA SEMANA
Reprosenta la personalidad de la parte mas GRUPG 15: Ideneiey Nu 03 PEHDAIS
importante de cada uno. Formas y superposi- Maltrato de génerc representado por néscaras

clién. en cuatro partes diferentes aludiendo a las Ln FIESTA DE EIERRE

cuatre especialidades.

GRUPO T Mixtura

GRUPO Fr Eight mask
Lag apariencias engafian. Selfie para sostrar
su propio postures.
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“ Foro

Packaging
en el Mundo
del Vino

El II Foro sobre Diserio y Vino, organizado
por la ADER y el Club de Marketing conto
con la asistencia de mas de 100 personas.
Este encuentro, que se ha celebro el dia 16
de diciembre en el Espacio Lagares,

tiene como objetivo profundizar sobre todo
lo que rodea al empaquetado, el envoltorio
v la etiqueta y), en general, de todo

lo que tiene que ver con la presentacion

de un producto, en este caso relacionado
con el vino, a la hora de atraer la atencion
de los potenciales clientes y por tanto

en sus ventas finales.



Ademas, busca convertirse en punto de encuentro
y cita obligada para el debate y la reflexién

entorno al mundo del packaging en el sector del vino.

Durante este encuentro se ha mostrado como
aprender a plantear y analizar, disefiar y ejecutar
un proyecto de packaging; detectar las necesidades

del cliente y lo que valora en el momento

de desarrollar un disefio de packaging; conocer
las lineas que siguen los estrategas y los disefiadores

para conseguir un producto de éxito; conocer

los factores que condicionan la produccién

y la selecciéon de un envase para un determinado

producto; identificar los distintos tipos de packaging

que existen y sus posibilidades, conocer el papel

que la seleccién de un determinado tipo de envase

puede tener en un producto y aprender a crear
envases mds eficientes y sostenibles que promuevan

el buen disefio y la 6ptima utilizacién de los materiales.

La jornada se ha dirigido a propietarios, gerentes
y responsables de bodegas en materia de disefio,
marketing y comunicacidén que quieren sacar

el maximo provecho a su inversién asi como

disefniadores, estudios de disefio y agencias

de publicidad y comunicacién.




Daniel Nebot.
Premio Nacional de Disefio 1995

Inicid su trayectoria profesional como fundador

de los estudios de disefio Nuc, en 1972, y Enebecé,

en 1981. De la unién de este tltimo con Caps i

surge, en 1984, el nucleo del colectivo La

fundamental en la historia del disefio en Espana.

La Nave fue un colectivo compuesto por once
profesionales (entre disefiadores graficos, industriales,
interioristas y arquitectos) surgido en pleno “boom”

del disefio, que cambié la forma de entender el disefio

en Espafa. En 1991 creé su propio estudio de disefio,

con el que ha logrado gran prestigio interna

e 1importantes premios.

Mans

Nave,

cional

Alex Jiménez

Implicado ente
Nutcreatives, e

su concepcion .

Su trayectoria y experiencia profesional va desde

pequeiios estudios de disefio a grandes empresas.

ramente en todo el proceso

de disefio, no hay nada que escape a su mirada.

s un estudio de disefio de producto

y ecoinnovacién que desarrolla soluciones desde

hasta su lanzamiento final. Su misidon

es resolver prol
la funcionalida

ambiental, soci

blemas teniendo siempre en cuenta
d, la estética, la calidad y el impacto

al y econémico de cualquier objeto,

con el fin de llegar a una propuesta de buen diserio.



Maite Corsin
Con mas de 15 afos de experiencia entre bodegas,
tiendas y supermercados, se ha especializado en el

proceso para diferenciar por dentro y por fuera las

marcas de vino, invitando a reflexionar sobre los

objetivos del vino y su identidad y distribucidn,

a rodearlo de experiencias y beneficios para el comprador.

Maite Corsin cree que el vino es un liquido con sus
aromas y sabores disefiado por un enélogo, pero
también un producto con su envoltorio, su cultura,
que ademads de un negocio debe ser ante todo,

rentable. Gracias a su conocimiento de la psicologia

del consumidor, de la organizaciéon empresarial y la
terminologia de cata mds persuasiva configura nuevas
reflexiones cuantitativas y cualitativas, y disefia

planes enfocados al mercado, o wine reports mas

alineados con los objetivos de venta y acordes al cliente.

Se puso el sombrero del comprador final
que no entiende de vinos abrumado por elegir entre
multitud de marcas, gustos, recuerdos y emociones

resolviéndolo en su libro divulgativo recién publicado

“Terapia Antiestrés para Entender de Vinos”.
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Reunion del Comité Asesor eI CEdIR

El CEdIR fue creado en el ano 2001 en el seno de la ADER, con el objetivo de potenciar la
utilizacion del diseno como elemento diferenciador y herramienta de competitividad empre-
sarial. Esta compuesto por instituciones de caracter diverso que buscan el desarrollo y la
potenciacion del diseno en La Rioja. Son las siguientes: la Direccion General de Educacion;

la Camara de Comercio de La Rioja; la FER; el Club de Marketing; la ESDIR; el COAR vy el
Colegio Oficial de Decoradores de La Rioja.

El Gobierno riojano mantiene su apuesta por el diseno “como instrumento para mejorar la competitividad de
las empresas”. Javier Erro avanzo que la ADER destinara en 2015, 1,51 millones a ayudas directas a las em-
presas, acciones de sensibilizacion y formacion en el fomento del diseno.

El Gobierno riojano mantendra su apuesta por el diseno como herramienta estratégica “para promover la
competitividad de las empresas y por tanto el desarrollo economico y la creacion de empleo. Nuestro reto
es avanzar en el reconocimiento del diseno como factor de éxito y de crecimiento empresarial” informo el
Consejero de Industria, Innovacion y Empleo, Javier Erro, a los miembros del Comité Asesor del Centro de

Diseno Integral de La Rioja (CEdIR).

En este sentido, subrayo Javier Erro, “queremos que el diseno asuma un papel mas importante en las politr-
cas de innovacion. Apostamos por un modelo de desarrollo transversal vinculado a una cultura de proyecto
que afecta a todos los agentes que intervienen directa o indirectamente en el desarrollo del sector”. Para
avanzar en estos objetivos, la ADER destinara 1,51 millones de euros al fomento del diseno, cifra similar a la
de este ano 2014 .

En relacion a los clientes del diseno, la actividad del CEdIR se centrara en las ayudas directas para poner en
marcha proyectos de diseno, “con el objetivo de que se lleven a cabo no de forma aislada sino como una
estrategia planificada dentro de la empresa”; en acciones de formacion; en promover la inclusion del diseno
en las politicas de innovacion; asi como en fomentar un uso intensivo del diseno en la industria riojana para
Incrementar su competitividad. Para ello, seguiremos trabajando en acciones de sensibilizacion para que el
tejido industrial y empresarial conozca el impacto beneficioso que puede tener la aplicacion del diseno.

En relacion al propio sector, las actuaciones van dirigidas a mantener el apoyo institucional al diseno; a fomentar
la estructuracion del sector mediante el asociacionismo sectorial, una mayor vinculacion entre el entorno aca-
démico y profesional, celebracion de eventos y un mayor conocimiento de la oferta del sector y su capacidad.

Entre las actividades previstas para 2015, destacan las relacionadas con la difusion y sensibilizacion del diseno,
como las Jornadas de Diseno; las formativas, como las becas CEdIR y los talleres de diseno, asi como la linea de
ayudas ADER para incorporar el diseno en los diferentes sectores empresariales como una actuacion transversal.



POR ICONO GRAFICO

ARADON esun vino Garnacha de cepasviejas cultivadas en laderas de altura.
Su nombre lo recibe del término de Aradén situado en Alcanadre, de gran
peso histdrico,donde la arquitectura romana esta muy presente.

Su historia nosinspir6 en eldisefio,basado en elacueducto que allise ubicay
enlacalzadaromanapor laque transcurre el camino de Santiago del Levante.

www.lconografico.com
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POR SIDECAR

La empresa Martinez Somalo lanza al mercado la ampliacién de la gama de
productosbarbacoamediantelaincorporaciéndenuevosingredientesqueaportan
diferentes sabores y aromas y que forman la familia de Barbacoa sabores.

La adicién de nuevos ingredientes al chorizo barbacoa ha supuesto un reto,
ya que se trata de que se incorporen en la formulacién tradicional aportando
nuevas caracteristicas que se suman a los atributos propios de ese producto.
Con esta innovacion se pretende sorprender satisfactoriamente al consumi-
dor por la novedad que aporta, manteniendo la elaboracién tradicional del
chorizo barbacoa se pretende una combinacién de ingredientes (tradicion-
innovacién) para obtener productos diferenciados. Componen la familia de
barbacoas los siguientes productos:

 Inferno (sabor muy picante).
 Curry (sabor curry).

* Con vino (sabor vino).

 Grill Arizona (sabor tex-mex).

» Mediterraneo (sabor finas hierbas).

Se presenta en formato de cuatro piezas al vacio. La presentacién en gama
de colores le da al producto una imagen atractiva, llamativa y moderna, y el
disenlo ha sido realizado por el estudio Sidecar.



EXPOSICION DE LA SEED FACTORY EN BRUSELAS
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La Seed Factory prepara en Bruselas una nueva exposicién pero por la
ilustracién titulada “Donde mas duele” de Lema os podéis hacer unaideadel
sugerente contenido de esta muestra internacional.

En esta convocatoria participan ilustradores de primera linea como Tomy Ungerer,
Martin Jarrie, Giusti, jWarhol (1977)!, Gerard Dubois, Pierre et Gilles, Roland Topor,
David Mervelille,etc., entre otrosgrandesartistasgraficosy también me haninvitado
al ilustrador riojano con esta divertida ilustracién en dos tonos.

Como en otras ocasiones se realizara una magnifica edicién no venial del
catalogo de la exposicién y se celebrara un varnissage que promete...



CALCCO

Una nueva forma de contar el tiempo. De las letras con historia
a la historia que viene. De la tinta a la realidad aumentada.

Un ejercicio de artesania que es capaz de reunir en la misma linea de tiempo la
historiadelatipografiaylamasavanzadatecnologia. Mundorealy mundovirtual
en un mismo espacio. El ayer y el mafiana unidos hacia una Quinta Dimension.

Todo esta trabajado al detalle. La eleccidn de las tipografias, su breve
explicacidn, el disefio de cadailustracién,su transformacién e interactividad
graciasalarealidadaumentada.Cadamesesconde unahistoria. Entusmanos
esta la llave para descubrirla.

Necesitaras un smartphone o tablet y el calendario en papel (o la versién
digital que han dispuesto para ti en su web). Ten en cuenta que para disfrutar
al maximo de todo lo que te puede ofrecer el calendario habras de poner
toda tu atencién en cada detalle desplazando tu dispositivo para percibir la
profundidad de las imagenes, interactuando con los dedos sobre la imagen
en algunos meses y usando auriculares para una mejor experiencia.
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El motivo del acto fue aunar y acoger a
cuantas empresas han colaborado con
la Escuela para establecer un punto de
encuentro donde establecer sinergias
de colaboracién proactiva.

Durante el acto intervinieron el entonces Director General de Educaciéon
Abel Bayo, y del Gerente de ADER, Javier Ureiia. Para finalizar un alumno de
cada especialidad expuso su trabajo final. A continuacién se realizé una visita
guiada a la escuela y se sirvid un vino espanol en la Sala de Exposiciones.
En este ambiente amigable y distendido se establecié un espontaneo foro de
encuentro entre los asistentes.

ESTHER ARAMENDIA

La alumna de 4° Curso de Moda de
la Escuela Superior de Diseno de
La Rioja (ESDIR), Esther Aramendia
ha sido galardonada con el primer
premio del concurso convocado
por la Antigua Casa Balleste. Su look
SPIRALE,cuyaelaboraciénfuesuper-
visada en la asignatura de Patronaje,
estainspiradoenel Art Noveauyelabo-

rado con la técnica de MOULAGE.
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Un conceptode packagingparaunanuevalinea de negocio,paraunvino cuya
maxima es un vino para compartir entre amigos y disfrutar.

El punto de partida fue que se amalgamara lo clasico con lo moderno, lo
tradicional con lo rupturista y que sirviera de producto aspiracional en el
que el packaging indujera a valorar mejor el contenido.

La solucidén aportada fue la creacidén de un concepto sobre el que sostener un
discursovinculadoalarelacién que proporciona elvino al compartir: La amistad.

Se dotd al vino con reminiscencias francesas y que ademas proporciona un
cddigo grafico propio. Ademas, la iconografia utilizada es la conjuncién de
dos elementos:

Unoqueesunaclarareferenciaaalgoquedasuertey que se desea compartir:
herradura o trébol de cuatro hojas.

Una piedra preciosa, en este caso un granate que era una piedra dificil
de encontrar que se obsequiaba cuando dos amigos se despedian con el
compromiso de volverse a encontrar.

Direccidén Creativa: Ricardo Moreno Rodriguez
Direccién de Arte y Disenno: Marta Terrazas Llorente y José Luis Casao
Fotdégrafo: Carlos Caperos Berdejo
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La cultura visual del Renacimiento ha ejercido una poderosa fas-
cinacion en el mundo de la moda, desde que Charles Frederick
Worth (1826-1895) se sirviera de las nutridas galerias de retratos
de los museos ingleses para crear la exclusiva formula de la alta
costura. Ekn aquellos magnificos oleos podian apreciarse con su
brillo original los asombrosos trajes con los que las élites de toda
Furopa inauguraron la edad del Humanismo. Un largo periodo re-
volucionario, presidido por innovadores y vitales cambios, que en
el ambito indumentario promoveran la sofisticacion progresiva de
los modos y maneras de vestir, originandose con ello el nacimiento
de la moda. O, lo que es lo mismo, del primer sistema dirigido a
ordenar y establecer los procedimientos de una de las actividades
que comun y cotidianamente los seres humanos llevamos a cabo.,
la de cubrir nuestros cuerpos.

N



La prioridad del nuevo sistema fue la de diferenciar los géneros
entallando las anatomias de hombres y mujeres, para conceder
despues a cada individuo un tipo de visibilidad propia, como lo
hacian los retratos pictoricos y las biogratfias. A partir de entonces,
la moda ira ofreciendo diferentes formulas de distincion basadas
en el uso personalizado de la ropa y en el descubrimiento, también
por parte del Renacimiento, de un nuevo lujo, el lujo secular que
dara paso al ciclo clasico de la historia de la moda. Tras Worth,
Coco Chanel (1883-1971), Cristobal Balenciaga (1895-1972) o,
mas recientemente, Vivienne Westwood (1941) se dejaron seducir

por el “chic renacentista”, conocedores de que en ¢l se atesoraban
los secretos de un nuevo meétodo.

Lourdes Cerrillo Rubio, profesora titular de Historia del Arte de
la Universidad de Valladolid vy comisaria de la muestra.

L.a exposicion nacio como fruto de un proyecto académico desa-
rrollado por profesores y alumnos de la ESDIR, Escuela Superior
de Diseno de L.a Rioja. Desde los Departamentos de Moda y Foto-
orafia, coordinados por las protesoras Ana Magana (Moda) y Ra-
quel Fernandez (Fotogratia), se inicio una particular exploracion
acerca de la “moda pintada” del Renacimiento. También ha cola-
borado el arquitecto y protesor de la ESDIR, Javier Dulin, con el
diseno del espacio expositivo para esta muestra.



L.os alumnos de la especialidad de moda disenaron prendas de
vestir y complementos, tomando como inspiracion retratos de la
etapa renacentista.

A partir de la documentacion sobre la época y la investigacion
sobre materiales alternativos, se realizo la interpretacion del ves-
tuario de cada cuadro. Una vez conteccionado el vestuario, se pro-
cedio a la escenificacion de la pintura que fue fotogratiada desde

una mirada contemporanea.

il
-

Como resultado de este proyecto académico, el museo Cristobal
Balenciaga reunio una serie de fotogratfias y disenos de moda que
son una buena muestra del talento creativo de nuestros jovenes
disenadores del futuro, una genuina combinacion de moda, cultu-

ra y diseno.

Exposicion realizada con la ayuda de la Consejeria de Educacion,
Cultura y Turismo del Gobierno de lL.a Rioja.



LEGISLACION

18384 Orden APA/3465/2004

de 20 de octubre, por la que se
aprueba el Reglamento de la
Denominacién de Origen Calificada
“Rioja” y de su Consejo Regulador.

ARTICULO 29. Requisitos de etiquetado.

1. En las etiquetas de vinos envasados figurara obligatoriamente de forma destacada el nombre de la denominacién y el
logotipo del Consejo Regulador, ademas de los datos que con caricter general se determinen en la legislacién aplicable.

2. Antes de la puesta en circulacién de etiquetas, éstas deberan ser autorizadas por el Consejo Regulador a los efectos
que se relacionan con este Reglamento. Podra ser revocada la autorizacién de una ya concedida anteriormente cuando
hayan variado las circunstancias a las que se aluda en la etiqueta, de la persona fisica o juridica propietaria de la misma.

3. Cualquiera que sea el tipo de envase en que se expidan los vinos para el consumo, iran provistos de precintas de
garantia, etiquetas o contraetiquetas numeradas, expedidas por el Consejo Regulador, y siempre en forma que no
permita una segunda utilizacién. Deberd existir correspondencia entre las contraetiquetas, etiquetas y elementos de
control del Consejo Regulador.

4. Paralosvinosde “Crianza”, “Reserva” y “Gran Reserva”, el Consejo Regulador expedird contraetiquetas especificas
y autorizard la mencién de dichas indicaciones en la etiqueta.

5. En el exterior de las bodegas inscritas y en lugar destacado figurara una placa identificadora de esta condicidn.

6. En el etiquetado de los vinos protegidos por la Denominacién de Origen Calificada Rioja serd obligatoria la

indicacién de la correspondiente marca comercial, en las condiciones previstas en la letra F del anexo VII del R (CE)
num. 1493/1999.

7. Las firmas inscritas en los Registros de Bodegas a que se refiere el articulo 18 de este Reglamento podran utilizar
en las partidas de vinos que expidan, ademds del nombre o razén social, o en su sustitucion, los nombres comerciales
que tengan registrados como de su propiedad, siempre que se cumpla el requisito de haberlos comunicado al Consejo
Regulador junto con los documentos que acrediten dicho registro de los correspondientes nombres comerciales y la
manifestacién expresa de que se responsabilizan de cuanto concierna al uso de dichos nombres en vinos amparados
por la Denominacién.

8. Para los vinos protegidos por la Denominacién de Origen Calificada Rioja, no serd de aplicacion lo previsto en el
articulo 4.1 del Reglamento (CE) niim. 753/2002, de 29 de abril , que fija determinadas disposiciones de aplicacion
del Reglamento (CE) 1493/1999 del Consejo para la designacién, denominacién, presentacién y proteccion de
determinados productos vitivinicolas, en relacién con la letra E del Anexo VII de esta dltima norma, en lo referente
a la sustitucién del nombre o la razén social, o en su caso del nombre comercial, por un cédigo, en las condiciones
que en él se establecen.

Asimismo, y de conformidad conlo previstoenelarticulo 15 del Reglamento (CE) niim. 753/2002, enlos embotellados
por encargo no podrd sustituirse por un cédigo la indicacién del nombre o razén social de quien hubiere realizado el
embotellado por encargo, excepto en los casos de prestacion del servicio de embotellado a bodegas inscritas carentes
de la maquinaria adecuada.

ARTICULO 30. Documento de contraetiquetado.

Todas las personas inscritas en los Registros de Bodegas Embotelladoras estian obligadas a extender un documento
de contraetiquetado o precintado por las partidas precintadas o contraetiquetas cada dia.






Communicadia,

comunicacilo
a medida

CON LA MISMA LETRA “C”" DE COMMUNICADIA Y DE
“CLIENTES” SE ESCRIBE “CONFIANZA”, “CERCANIA” Y
“COMUNICACION”. PARA ELLOS NO ES CASUALIDAD,
ES SU FORMA DE ENTENDER EL TRABAJO Y TODA
UNA DECLARACION DE INTENCIONES A LA HORA DE
AFRONTAR CUALQUIER PROYECTO QUE ENTRA EN LA
AGENCIA. UNA EMPRESA JOVEN PERO CON ALGO MAS
DE UN QUINQUENIO DE VIDA Y AMPLIA EXPERIENCIA

EN EL SECTOR A TRAVES DE ANTERIORES PROYECTOS.



:QUE ES COMMUNICADIA?

Es una agencia de comunicacion capacitada
para satisfacer cualquier tipo de necesidad
comunicativa: redaccién y disefio de materiales
graficos,creacidén de paginas web, labores

de gabinete de prensa y relacién con medios

de comunicacién, organizacion de eventos,
mantenimiento de redes sociales, producciones
audiovisuales...

Cubrimos todas las labores de un departamento
de comunicacidén propio pero sin ocupar
espacio. Todo ello ofreciendo un trato
personalizado y a medida de cada situacion

o cliente. Sea empresa o particular. Ademas,
somos especialistas en la gestidén

de la comunicacién de entidades sociales.

Para ellos desarrollamos actividades tan
importantes y especificas como

la sensibilizacién o la captacidén de fondos.



COMMUNICADIA APUESTA
POR SER UN EQUIPO

MULTIDISCIPLINAR, ;ES LO QUE
DEMANDAN LOS CLIENTES HOY
EN DIA?

LLACOMUNICACION ESTA MUY
PRESENTE EN LA FILOSOFIA
DE VUESTRA EMPRESA,
EMPEZANDO POR EL NOMBRE,
:COMUNICAR ES LA CLAVE?

S1 no se comunica, no se existe.
Puedes realizar un producto
excelente o prestar un servicio

de calidad pero esto no es
suficiente. Para consolidarte

y crecer necesitas que te conozcan
y estar presente donde esta tu
publico o cliente potencial. Sélo
asi se consiguen tus objetivos,
sean cuales sean: vender mas,
captar fondos, lanzar tu marca...
En este sentido, es imprescindible
desarrollar un plan

de comunicacidén que vertebre
cada una de tus acciones,
rentabilizando al maximo tu
inversién. Porque eso es la
comunicacion, una inversion,

no un gasto a fondo perdido.

Communicadia nacid siendo una consultoria. Nuestro trabajo se basaba
en plantear estrategias y ejercer de puente entre el cliente y los distintos
proveedores. Pero nos dimos cuenta de que nuestra esencia era
permanecer en todo el proceso. No sélo acompanar, sino idear, proyectar
e imprimir nuestra impronta en cada uno de los caminos, siendo estos

caminos totalmente diferentes entre si.

Nos apasiona poder ofrecer una solucidon creativa a cada una
de las necesidades que nos plantean nuestros clientes.
La comunicacidén es tan amplia como excitante.



RESALTAIS LA COMUNICACION A MEDIDA PARA VUESTROS CLIENTES,
:EN QUE CONSISTE?

Nuestra comunicacidén a medida comienza desde el primer momento

que un cliente se acerca a Communicadia. Le invitamos a pasar, a sentirse
cOmodoy a que nos cuente su idea. A partir de ésta, le ofrecemos
soluciones creativas adaptadas a su realidad y presupuesto. Concebimos
cada estrategia comunicativa como un traje a medida. No intentamos
venderle una chaqueta demasiado pequefia 0 un esmoquin excesivamente
caro. se cancela y lo inico que pierdes son las interminables horas metidas
en el proyecto.

SOIS UNA EMPRESA DE RECIENTE CREACION, PERO EN ANTERIORES
PROYECTOS TENEIS UNA GRAN EXPERIENCIA, ; COMO VEIS LA 3
EVOLUCION DEL SECTOR DE LA COMUNICACION EN LOS ULTIMOS ANOS?

En los Gltimos anos la comunicacién ha ido adquiriendo poco a poco un
papel relevante en las estrategias empresariales y asociativas.

Las empresas,y sobre todo las entidades sociales, se estan dando cuenta
de que es necesario invertir en darse a conocer. E invertir no sélo

en antiguas férmulas comunicativas, sino en nuevos conceptos vinculados
al desarrollo de las nuevas tecnologias. Pero en este camino atin queda
mucho por recorrer. Porque no todo vale nitodo el mundo sabe hacer
comunicacion. En nuestra mano queda romper viejos mitos y convencer
con profesionalidad.
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;COMO OS GUSTARIA QUE
EVOLUCIONE COMMUNICADIA?

Communicadia haido
evolucionando desde el primer dia
que nacid, hace ya casi seis afnos.
Cada dia es inico y con frecuencia
afrontamos nuevas historiasy
proyectos sorprendentes. En

2014 hemos ampliado nuestra
oficina y renovado nuestra imagen
corporativa. En 2015 queremos
llegar mas lejos. Aspirar a crecer
en estos tiempos no es pecar

de optimismo cuando tienes

la confianza de tus clientes, te
apasiona tu trabajo y no escatimas
en esfuerzo. Queremos darnos

a conocer, concilenciar a las
empresas y entidades de la
importancia de la comunicacién

y del disefio, hacerles participes

de los resultados que se pueden
obtener con una buena estrategia...
Y juntos conseguir hacer realidad
nuestros suenos.

communicadia.com
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Double es un proyecto que nace de
launionde ladisenadorayfotografa
riojana Lorena Martinez Acha y del
disenador inglés Luke Wright, que
busca crear soluciones de diseno
aportando un toque contemporaneo
desde una vision internacional. Su
trabajo se basa en las buenas ideas
como herramienta para crear len-
guajes visuales inteligentes y ho-
nestos. Con campo base en sus
respectivos paises surgen con un
marcado caracterinternacional que
les permita desarrollar proyectos
en cualquier lugar del mundo.

diseno
con ADN
Iinter-

nacional



¢
€
Bronce'l4
Aeal o
[ Unique wines-
l."'xlr“muim ar

Eltl'llu1h--. A 10 1

¢ Cual es la filosofia de vuestra
empresa?

Nuestro objetivo es realizar trabajos
sugerentes e inspiradores Yy que estén

tan comprometidos con el concepto como
con la estética. Para lograrlo trabajamos
estrechamente con nuestros clientes

con el fin de identificar y destilar la esencia
de su marca, producto o servicio. Nuestro
proceso de diseno esta fuertemente
arraigado en la investigacion y en el
desarrollo estratégico para asegurar
resultados relevantes, honestos y que no
soOlo siguen tendencias. Nuestra propuesta
es crear soluciones de diseno innovadorase
Inteligentes que comuniquen efectivamente
y anadan valor a nuestros clientes.
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¢ Qué tipo de proyectos pretendéis
desarrollar?

Buscamos constantemente clientes
motivados y apasionados que quieran
mejorar. Nuestro objetivo es ayudar a estas
empresas que tienen un gran producto

0 servicio a explotar todo su potencial.
Esto, a menudo, significa educar a clientes
potenciales en como un buen diseno puede
ayudar a mejorar su negocio.

Vuestro estudio nace de la union de una

disenadora espanola y un disenador o REST4,
inglés, ;como marida el diseno latino C S
y el diseno anglosajon? < PANE e
En Double creemos que un diseno efectivo sl VI N 0 =
debe trascender las barreras del lenguaje q’% T:Iﬂﬁx‘:ﬁ

y de la cultura. Considerando esta idea, nuestras
fuentes de inspiracion son globales para poder
atraer y comunicarnos con la audiencia

de nuestros clientes. Para nosotros esto tiene
que ver con encontrar un equilibrio entre estilos
diferentes mas que entre lugares de origen.

¢ Nacéis con vocacion de ser un estudio
de diseno con caracter internacional?

A ambos nos encanta viajar y conocer nuevas
culturas, asi que la busqueda de proyectos
internacionales esta en nuestro ADN. En esta

era de internet es posible trabajar desde cualquier
sitio Y para clientes alrededor del mundo,

asi que lo que nos atrae es encontrar proyectos
interesantes dondequiera que surjan. Aunque
este proyecto acaba de nacer, nos vemos
viajando constantemente y manteniendo ———
el campamento base en nuestros respectivos paises. *




Cuando un cliente os dice ‘no me
gusta’, s cOmo reaccionais?

Desde el principio intentamos que esto

no ocurra haciendo que nuestros clientes

se sientan involucrados y participen

en cada fase del proceso de diseno.

Cuando presentamos ideas nos aseguramos
de que todo nuestro proceso

de investigacion Yy desarrollo quede claro,
razonando el como hemos llegado

a esa solucion especifica.

Nos hemos dado cuenta de que este proceso
es necesario para que el cliente lo tenga

en cuenta mas alla de sus gustos
personales. Si esto ocurre, les pedimos

que nos especifiquen y nos den razones
detalladas de por qué no les gusta

e intentamos resolver el problema

sin perder la fuerza del concepto.
Entendemos que es dificil para algunos
clientes delegar el control de algo

que es tan suyo.

Y cuando os dice: ‘esto es muy
caro’, ;cOmo argumentais?
calgun truco infalible para
defender vuestro presupuesto?

Cuando nos enrolamos en un nuevo proyecto
elaboramos una guia detallada de costes,
enfoque Y lo que nuestro servicio incluira.
En este momento hay que ser transparente
con el cliente y a veces educarle en el valor
de un buen diseno. Ademas nos adaptamos
al tamano de la empresa, sector o0 negocio
y la carga de trabajo que llevara.



Lo que mas os gusta de vuestra
profesion, aquello en lo que mas
disfrutais...

Para nosotros cada dia significa aprender
algo nuevo. Trabajando con una gama

de clientes distintos podemos conocer

Yy comprometernos con una variedad

de temas e industrias que de otro modo
desconoceriamos. Este deseo de aprender
también influye en los resultados

de nuestros proyectos; podemos aprender
tanto de un nuevo formato, un nuevo
software o de experimentar con procesos
de impresion o de creacion de imagenes.
Nuestros objetivos principales son crecer
e innovar disfrutando.

www.designbydouble.com

¢En qué proyectos trabajais
actualmente?

En este momento estamos involucrados
en varios proyectos del sector
agroalimentario. Estos proyectos incluyen
branding, packaging, disefio web, impresion,

fotografia e ilustracion. También estamos ac-

tualizando nuestro propio material,
dando vida a nuestra web comun,
lo que nos hace mucha ilusion.
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DISENOY EMPRESA

PACKAGING Y BRANDING

FARDELEJOS LA QUELENA

La Quelena es una empresa, perteneciente al sector agroalimentario, fue fundada
localidad riojana de Quel (La Rioja), donde se fabrican los fardalejos, unos dulces c
Valle del Cidacos durante la ocupacion en los siglos IXy X, entonces conocidos como

en el ano 1943. Ubicada en la
ue nos dejaron los arabes en el
-ardeles: Se elaboran a partir de

un hojaldre muy fino cortado en cuadrados: Se rellenan con una exquisita mezcla a
y azlcar. La mezcla se envuelve con el hojaldre y toma una forma rectangular.

pase de almendra rayada, huevo

Esta nueva linea de packaging y de producto pretende conectar y rejuvenecer la gama y poder asi acceder a un

consumidor mas joven.

Al mismo tiempo se buscaba una fuerte identificacion de lo artesano del producto para transmitir su personalidad y
valores, ademas de singularizar la oferta con respecto a la competencia que utiliza un codigo visual coman.

La solucion aportada fue reforzar el valor de la marca La Quelena como referencia en su categoria ademas de recordar

su origen y caracter artesano con un packaging mas atractivo que consigue llamar la
que valore la presentacion estética.

atencion de un target mas joven



A través de la utilizacion de un codigo grafico que recuerda al valor arabe del origen del postre, se ha creado un
entramado que refuerza la coherencia visual, haciendo mas entendible su procedencia y el nacimiento de esta receta.

De cara a diferenciarse del resto de elaboradores, en lugar de utilizar en la caja una imagen del fardelejo se ha
sustituido por un patron que retne sus colores ya que en gran medida se vende en ferias artesanales y el producto
esta expuesto con lo que el continente se ve.

Se ha reforzado el valor de marca La Quelena utilizando una tipografia clasica. Su disposicion en el packaging no
simétrica le da la sensacion de label de calidad y de fajin que envuelve el producto.

Cada uno de los formatos tiene fuerza. Los patrones arabes (arabescos) que sirven de hilo conductor de toda la gama
de producto y refuerza su origen como postre de influencias arabes.

Direccion Creativa: Ricardo Moreno Rodriguez

Direccion de Arte y Diseio: Marta Terrazas Llorente y José Luis Casao
~otografia: Carlos Caperos Berdejo

www.laquelena.com




PACKAGING Y BRANDING
LA YAYA 1SASA

Desde Arnedo, en La Rioja, llega La Yaya Isasa, empresa artesana del yogur.Y es que todos los yogures se elaboran
con leche fresca, natural, con todas sus propiedades, con todos sus beneficios. El que los prueba se sorprende por su
textura y sabor, sabe que esta paladeando algo Gnico, un yogur sano y artesano.

Pablo Pérez es el creador y auténtico valedor de La Yaya Isasa, una marca que cada dia que pasa acompaia a mas
riojanos, que desde sus frigorificos disfrutan de un producto que bien puede ser considerado unico.

Uno de los requisitos previos que se trazo el equipo de diseno fue crear una linea grafica cargada de contenido y
metaforas rapidamente identificables con los valores que se queria dotar al producto: lechera, natural, monte, valor
de recuerdo de nuestros padres, tipografia/lettering cuidada.

La solucion aportada fue construir un personaje: La Yaya Isasa que capitaliza como una metafora de lo que todos
pensamos sobre las cosas como las de antes, el sabor de lo auténtico, un poema visual en el que todos los elementos
que forman parte del imaginario de lo artesano y de las cosas auténticas queden claramente identificadas con la
marca y del packaging.



Hay varios elementos principales:

- El nombre de la marca: La Yaya sasa.

- La textura del fondo como un pano de cocina.

- El claim para acentuar el valor diferencial: AUTENTICO YOGUR NATURAL ya que ha perdido peso el yogur artesano
al existir muchas alternativas en el mercado que han quitado fuerza al concepto.

Acompanamosen larepresentacion con el packaging con un elemento grafico (lechera) que le dasignificadoy contundencia
al conjunto y lo hace facilmente reconocible para el target, relacionandolo inmediatamente con la leche fresca.

El tono y el calor del mensaje de cada una de las manifestaciones de la marca: proximidad y cercania.

Direccion Creativa: Ricardo Moreno Rodriguez
Direccion de Arte y Diseno: Marta Terrazas Llorente y José Luis Casao
~otografia: Carlos Caperos Berdejo
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Cuatro afios han pasado desde que aquella pregunta resond en mis

0s. Era Alimentaria 2010 y con Vintae, liandola como siempre,
biamos montado un stand que parecia un Wine Bar. Quisimos

Sd

En

irnos del vinilo y las luces chillonas, de los colores brillantes y los

slogans, queriamos un espacio de paz visual, buen rollo y amistad.
Sencillamente una pared de pizarra, pintada con tiza, una barra en L
y toda la familia Vintae sirviendo vinos a diestro y siniestro. Si a eso
le unes nuestros socios, clientes y amigos, jel mejor bar de la feria!

ese momento nuestros clientes, viendo la estampa, se

preguntaban ¢;por qué Vintae no monta un restaurante Wine Bar?



En aquel momento nos sonaba a locura, divertida eso si, pero locura para un Vintae que en 2010 luchaba por salir
adelante y darse a conocer. A pesar de todo, esa pregunta se instalo en nuestras cabezas y no quiso salir. Pasaron
las semanas y un amigo y cliente, Eiji, nos dijo que queria usar nuestra idea. Tenia tres restaurantes en Nagoya,
Japon, queria montar un cuarto y buscaba una tematica. Le gustaban nuestros vinos, nuestra estética, nuestro estilo
desenfadado, ¢ por qué no un Vintae Wine Bar? Obviamente nuestra respuesta fue un rotundo si y encantados de que
hubiese un Vintae Wine Bar en el mundo, pero jjjse nos adelantaban nuestros propios clientes!!!

En aquel momento esa pregunta encontro la respuesta y nuestras mentes se pusieron en marcha para hacer realidad
ese sueno, el de crear un Wine Bar con nuestra esencia.

Pronto encontramos companeros de viaje, nuestros amigos Albert, Gerard y Oriol se unieron al proyecto, destino
Barcelona. Viajes a la ciudad condal, viajes a La Rioja, busqueda de locales, trabajo con disefiadores...

La realidad pudo con la ilusion y aquel proyecto no salio adelante.

En una cena en nuestro restaurante favorito en Logrofio, Marinée, encontramos de nuevo el camino. Nuestros amigos
Aitor Esnal y Beatriz Martinez, después de empezar de cero Marinée estaban también buscando nuevos proyectos. No
podiamos encontrar mejores compaieros de viaje, porque coincidiamos en cada uno de los valores que queriamos
inculcar en el restaurante. Cocina de mercado en la que el protagonista es el producto, vinos originales presentados de
una forma mas humana y divertida, un local distinto en Logrofio... Nos pusimos manos a la obra.




En junio de 2013, mi hermano y yo viajamos cinco dias a Nueva
York y vimos entre 20 y 25 locales diarios. Volvimos llenos de
inspiracion. Esta baldosa, esa barra, esta carta, esa lampara
y un sin fin de ideas que trajimos bajo el brazo para trabajar
junto a Aitor y Bea. Ahi entr6 Lazaro Rosa-Violan, amante de
los vinos de Vintae, y nosotros amantes de su trabajo. Después
de crear lugares que nos encantaban como Big Fish o Boca
Grande, queriamos que diese el 100% para que ese sueno
que teniamos en mente se materializase. Meses de trabajo y
viajes, diseno del local, reuniones con bancos e instituciones,
planes de negocio con retoques y mas retoques... El suefio
poco a poco fue tomando forma. Una mezcla maravillosa de
gente apasionada con un tira y afloja constante y retante entre
Lazaroysu disenio ideal,Aitory Bea aportando su experiencia en
hosteleria, el equipo Vintae aportando su esencia, arquitectos
e ingenieros de Aransa (la empresa a cargo de ejecutar obras
de Wine Fandango) imponiendo la complicada realidad de la
regulacion y de lo que representa una obra tan compleja...
Pero cuando tanta gente con un mismo sueno conspira con
hacerlo realidad el resultado esta garantizado.

Mas de afio y medio de trabajo y 5 meses de obras, en las
que el bafio nunca se acababa (cuando lo visitéis entenderéis
porqueé), eligiendo si el color RAL9001 o RAL 19XX, este mueble
sI, este mueble no, esta lampara si, esta lampara no... y por fin
asoma el resultado final.

“";r-'uﬁ Al 1:|i fl" 4 Porque a veces los suenos se hacen realidad, pero requieren que
(bt B muchas personas conspiren al unisonoy eso es lo que ha sucedido
en Wine Fandango. Este camino no lo hemos andado solos.
Arturo, Moises, Jorge, Jose Miguel, Sergio, Santi, Rafa, Daniella,
Raquel, Fernando, Tito, Llorenc, y un largo etcétera de nombres,
de personas que han hecho todo esto realidad aprovecho para
en nombre de Aitor, Bea, Josemi y en el mio daros las gracias.

Ahora queda lo mejor, todo lo que va a pasar entre las cuatro
paredes de Wine Fandango (y por supuesto en su terraza), y el
momento en el que cada uno de vosotros lo descubrais.

www.winefandango.com
facebook.com/WineFandango



NOTA LEGAL

CEIR

PUBLICACION SOBRE EL DISENO
Y LA COMUNICACION EN LA RIOJA
Ne 40, MAYO 2015

EDITA

AGENCIA DEL DESARROLLO ECONOMICO
DE LA RIOJA (ADER)
C/ MURO DE FRANCISCO DE LA MATA, N* 13-14 26001
LOGRONO (LA RIOJA)
TEL.: 941 29 15 00 - FAX: 941 29 15 44
WEB: www.ader.es
MAIL: ader@Iarioja.org

COORDINACION Y CONTENIDOS

CENTRO DE DISENO INTEGRAL DE LA RIOJA (CEdiR)

DISENO Y MAQUETACION

ICONO GRAFICO www.iconografico.com

ILUSTRACION DE LA PORTADA

DOUBLE

DEPOSITO LEGAL

LR-90-2007
© De los textos: CEdIR
© De las ilustraciones: sus autores
© De las fotografias: sus autores

© Del disefio: ICONO GRAFICO

Ninguna parte de esta publicacion, incluido el diseno general y la cubierta, puede ser

copiada, reproducida, almacenada o transmitida de ninguna forma, ni por ningun medio,

sea éste eléctrico, quimico, mecanico, optico, grabacion, fotocopia o cualquier otro, sin
la previa autorizacion escrita de los titulares del copyright.



SEGUIMOS ESPERANDOG

\D O

[:

GUD

1A A

:
I'e

r.—~
gl
—

)=
e
S

R

QI

=

P

Z

v

v, my 7

", 1w

Vi \\\\\\\\\\\

“

7
7

7

EANNANNANANN

7
§§
)

y
My,

4
T, §

)
7

7
7
7

7

BENNANNANANN

My,
Y,

\“
\
\

4
§

Iy

My,

N

7
7

7
7
7

7

BANANANANANANANN

X

\\\\\\\\\\\\\ ,/

/
77

X

L
Y

I
7

Y

/
\\\\\\\\\\\\\\ 7

4

\\\\\\\\\\\\\\\
%

)
7

y
7 7

7
\\\\\\\\\\\

%
7

/
o

V///
|

% 3 ﬂ.f.uu, Dz sl T \

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

- \§
Lo .

-
g R

PR Ty B

DO

/)
4
%

GRACIAS

RECURDA QUE ESTE NUMERO

BLE

DISPON

2

DESCARGATE LA APLICACION GRATUITA
[ENTES DATOS

|OS Y ANDROID)

ESTA

MBIEN R BLETS

9

OGETATE CON LOS SIGU

DOBE CONTENT VIEWER (

COMO ELANTERIOR
A
Y L

USUARIO:
CONTRASENA

£
0.9
_— O
KL @
£ T
e
® o
R
o3
< 0O
QIW [ N )
o

(&

|ediar B
2 BITEAES0S
i L s

E

-
u

-

3%
<
g
2
£
o

[V
Ry |
Ol
@]

Por ¢l Desarrollo Directivo v Empresarial

COLEGIO OFMCGIAL
DE DECORADORES

l.a Hiujn

4

=
P
=
=
=

CENTRD DE
DeS0Rd INTLGRAL
DiE ILA RO

(8 CEdiR | @

Gobierno de La Rioja

weanw larici.ong

% ader

Agencia de Desarmollo
Econdmico de La Ricja



