PUBLICACION SOBRE EL DISENO Y LA COMUNICACION EN LA RIOFA







4‘1 12.2015 UMARIO

REPORTAYES

TN

~ - v
y/ y 4 : F % 5
N Y/ J \ [ | \ "] e
- / . {r. " 11 VT T
e \ y : -
Y/ | \ l.
4 J . 4 \
/ 3 . \.. | '
~ . = |
/ J | F
< /' -f.-x_‘ A
' 4 Py 2
7 A e S o
v g Yol ALY o
5 Ly e -tf
s T Ay = g 4 53 1
ot Sy Lk~ e ] Ll b
s 2 e «
/s S I - \ b

BECAS DISENO DE PRODUCTO

La ADER convoca cinco becas de formacion en practicas de diseno de
producto en empresas riojanas.

RED DE POLITICAS PUBLICAS [+D+I

La Red de Politicas Publicas de I+D+i apuesta por el disefio como palanca de la
innovacion.

TIPOGRAFIA RIOJA

Andreu Balius
ATYPEWITHA TASTE OF WINE
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JOVENES DISENADORES

Violeta Arellano
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COLECCION RENACIMIENTO

MARAURI+LOPEZ

marauri+l0pez, una vision diferente.

ALBERTO CORAZON

‘Siete dias con Alberto Corazon’

4+4 Comunicacion Integral

PUBLICACIONES

INTUICION, ¢ ;COMONACENLOS :  LACULTURA : PENSAR
ACCION,CREACION - OBJETOS? : DEL DISENO : CON IMAGENES
¢ Cudles son las técnicas y herramientas Apuntes para una metodologia Cultura del Diseno como una Cuando “leemos” imagenes, nuestra
para idear en clave grafica? . - proyectual. - disciplina propia. °  mente pone en marcha un proceso.

DISENO Y EMPRESA

LUCK®

Pura sangre

CONSERVAS SERRANO

Artesania y tradicion desde 1880
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RAMON BILBAO

Un branding con espiritu de aventura

Serrano

—De la tierra
lo mej




EL DISENO

COMO PALANCA DE LA INNOVACION

TRADICIONALMENTE EN LA RIOJA
LA INNOVACION HA ESTADO LIGADA
PRINCIPALMENTE A SU VERTIENTE
TECNOLOGICA, Y DE ELLO TENEMOS INFINIDAD
DE EJEMPLOS, EN LOS ULTIMOS ANOS HEMOS

COMPRENDIDO QUE TAMBIEN ESINNOVACION =
LA TRANSFORMACION DE UNA ORGANIZACION
PARA HACERLA ALTAMENTE COMPETITIVA Pt

O EL CAMBIO RADICAL DE UNOS PROCESOS

OBSOLETOS PARA LLEVARLOS A OPTIMOS

ESTANDARES DE CALIDAD; QUE LA INNOVACION

PUEDE DESBORDAR EL AMBITO INDUSTRIAL

PARA ADENTRARSE EN EL DE LOS SERVICIOS: Y

QUE PUEDE INTERVENIR EN EL SECTOR PRIVADO
PERO TAMBIEN EN EL SECTOR PUBLICO.
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En este escenario se abren nuevas expectativas para la innovacién impulsada
por el diseflo, no necesariamente vinculada a la innovacién tecnolégica. Y es
que, entre los muchos instrumentos de gestiéon a disposicion de la empresa, la
innovacion encuentra en el disefio el aliado perfecto: una disciplina que interviene
en todos los soportes con los que una organizacién se presenta al mercado; con
una metodologia propia para crear nuevos productos y servicios orientados
al mercado y a las personas; y con una capacidad intrinseca para vislumbrar e
interpretar escenarios futuros y ser interlocutor entre la tecnologia, el mercado
y el usuario. Esta misma capacidad para acercar la tecnologia, los objetos o los
servicios a una nueva relacion con los usuarios, colocando ademas a éstos en el
punto de partida y de llegada del proyecto, constata que el disefio debe entenderse
decididamente como impulsor de la innovacién, desde la creacién y concepcién
de los nuevos productos o servicios hasta su comercializacién o implementacion.

Que la empresa riojana sea competitiva en este mercado global y que genere
valor y riqueza, también depende de su capacidad para encontrar en la suma
Innovacién+Disefio la palanca para dar el salto definitivo.

En este sentido, desde la Agencia de Desarrollo Econémico de La Rioja (ADER),
ponemos a disposicién del tejido empresarial riojano todas las herramientas del
Centro de Diseno Integral de La Rioja (CEdiR) que sin duda podran ayudar a las
empresas a usar con éxito la férmula I+D+i+Disefio.

LEONOR GONZALEZ MENORCA
Presidenta de la ADER

Consejera de Desarrollo Econémico e Innovacion
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CONVOCA CINCO BECAS DE FORMACION EN PRACTICAS DE
DISENO DE PRODUCTO EN EMPRESAS RIOJANAS

El Gobierno de La Rioja, a través del Centro de Diseno Integral de La Rioja (CEdIR) de la
ADER, ha convocado cinco becas de formacion en practicas de diseno de producto en
empresas de La Rioja. Para ello, también se ha iniciado el proceso de seleccion de las
empresas de acogida de dichos becarios.

Las becas, de un ano de duracion, tienen como objetivo incorporar disenadores de pro-
ducto en las empresas riojanas, especialmente, de los sectores madera y mueble, cal-
zado, textil y metal-mecanico, donde el diseno es una herramienta imprescindible en el
desarrollo de su estrategia empresarial.

La ADER puso en marcha estas becas formativas en 2011. Desde entonces, y de forma
ininterrumpida, se ha promovido esta convocatoria que ha permitido hasta el momento
que 25 jovenes hayan podido disfrutar de esta formacion practica que les ha facilitado
su insercion en el mercado laboral. Concretamente, en la pasada edicion, cuatro de los
cinco becarios fueron contratados por sus empresas de acogida y la media de contrata-
cion desde 2011 se situa en el 50%.




OBJETIVO DE LAS BECAS DE DISENO:

Las becas de diseno de la ADER, de un
ano de duracion, tienen un doble objetivo,
por un lado, facilitar la incorporacion
de jovenes titulados al mundo laboral,
complementando la formacion reglada
que han recibido con formacion de
caracter practica y, por otro, facilitar a
las empresas riojanas un recurso eficaz
para la incorporacion del diseno en su
estrategia empresarial. En este sentido,
cabe destacar la importancia que tiene
para las empresas responder a los retos
actuales de la economia mediante la
elaboracion de nuevos productos que se
adapten a los gustos y preferencias del
consumidor.

La formacion practica de estas becas
versa sobre los distintos aspectos que
afectan al proceso de diseno de producto
de las empresas riojanas, desde los mas
genéricos, referidos al proceso de diseno
industrial de los productos -definicion,
desarrollo, verificacion y fabricacion-,
a los mas especificos, relacionados
con producto, funcién, uso, mercado,
materiales, procesos y forma.

Cada beca cuenta con una dotacion
anual de 11.940,48 euros, que se
abonara directamente al becario con
una periodicidad mensual, ademas de la
contratacion por parte de la ADER de un
seguro de accidente y de responsabilidad
civil de educacion y ocio y cuenta con
cofinanciacion del Fondo Social Europeo.

Para poder acceder a estas becas los
jovenes interesados deben poseer una

titulacion media o superior en Diseno de
Producto, homologada por el Ministerio de
Educacion.Ademas,tienenquesermenores
de treinta anos, estar empadronados
en La Rioja al menos con un ano de
antiguedad a la fecha de la publicacion de
la convocatoria, no haber disfrutado otra
beca de caracteristicas similares y contar
con el permiso de conducir.

SELECCION DE EMPRESAS:

Paralelamente, la ADER selecciona
empresas de acogida para estos becarios.
Todas ellas deben contar con centro
de trabajo en La Rioja. En este caso, la
ADER tiene en cuenta principalmente los
siguientes criterios: calidad del plan de
formacidon presentado y memoria de la
empresa, en el que se incluya la trayectoria
reconocida en el campo del diseno, la
utilizacion del diseno para la innovacion
y la calidad en la gestion del diseno en la
empresa. Ademas, da prioridad aquellas
que pertenecen a sectores susceptibles
de incorporar el diseno como herramienta
de desarrollo de su estrategia empresarial
como el calzado, mueble/madera; textil o
metal/mecanico.

—

Javier Ureria - Gerente ADER, acompariado por el Gerente de
Prodimex Global, Antonio Ferndndesz, y Eduardo Zaballos, be-
cario de diseiio, ambos participantes de la anterior convocatoria.



LA RED DE POLITICAS PUBLICAS DE I+D+| APUESTA POR
FL DISENO COMO PALANCA DE LA INNOVACION

_a ADER, a través del CEdiR acudid a una reunidon en el marco de la actividad global de
a Red de 1+D+l, en concreto, una Mesa Tematica Interregional en la que se repasaron
as diversas conexiones del diseno con los procesos de investigacion e innovacion y su
oresencia dentro de las estrategias de Especializacion Inteligente (RIS3).

La subdirectora general de Competitividad y Desarrollo Empresarial del Ministerio de
Economia y Competitividad presentod la convocatoria de los Premios Nacionales de Inno-
vacion y de Diseno 2015 como un ejemplo de las politicas publicas de apoyo al sector.

La Red de Politicas Publicas de I1+D+l organizo, en la sede del Ministerio de Economia y
Competitividad, una Mesa Tematica Interregional bajo el titulo “El diseno como palanca
de la innovacion”, con el fin de repasar las diversas conexiones del diseno con los proce-
sos de investigacion e innovacion y su presencia dentro de las estrategias de Especiali-

zacion Inteligente (RIS3).
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“Una manera de hacer Europa”

El director general de FECYT, José Ignacio
Fernandez Vera, y la directora general de
Innovacion y Competitividad del Ministe-
rio de Economia y Competitividad, Maria
Luisa Castano, fueron los encargados de
dar la bienvenida a los asistentes, entre
los que se encontraban representantes
de la I+D+i y de Fondos de las comunida-
des autonomas, asi como miembros del
sector del diseno.

Ambos definieron la Red como un instru-
mento nacional de coordinacion de politi-
cas publicas y se refirieron al diseno como
una referencia en la innovacion pero, So-
bre todo, como un elemento clave de com-
petitividad.

La jornada comenzd con la intervencion
de Antti Valle, responsable de politicas de
la Innovacion de la Comision Europea en
la Direccion General de Empresa e Indus-
tria. Valle destaco el diseno como herra-
mienta para facilitar los procesos. Puso
como ejemplo los tramites en Dinamarca

para crear una empresa, el mas rapido de
Europa ya que, con respecto a ltalia, se
tarda 40 veces menos, |0 que supone un
retorno en la economia del pais.

También se refirid a la plataforma Design
for Europe, que tiene como objetivo promo-
ver el diseno entre las empresas, el sector
publico y los politicos.

La directora general del Barcelona Centro
de Diseno (BCD), Isabel Roig, definio el di-
seno como elemento de transformacion
econdmica y manifestd la importancia de
poder medir el impacto del sector en el
PIB de nuestros paises y regiones. Roig
concluyd que no hay innovacion sin mode-
lo econdmico y que las metodologias de
diseno pueden ayudar a las pymes a crear
nuevas propuestas de valor.

Del mismo modo, Anna Whicher, de la Pla-
taforma SEE (Sharing Experience Europe),
declard la importancia del diseno como
una herramienta para mejorar la competi-



tividad europea. Whicher, puso la web www.
gov.uk como ejemplo de servicio en el sec-
tor publico, ya que contiene en una unica
pagina toda la informacion gubernamental
de Reino Unido. Asimismo, declaré que el
diseno formara parte de las estrategias de
Especializacion Inteligente y que los Gobier-
nos lo incluiran en sus procesos de toma
de decisiones.

En lo referente a las politicas publicas de
apoyo al sector, Adela Martin Gadea, subdi-
rectora general de Competitividad y Desa-
rrollo Empresarial, presentd la convocatoria
de los Premios Nacionales de Innovacion y
de Diseno 2015 que el Ministerio de Econo-
mia y Competitividad, a través de la Secre-
taria de Estado de [+D+l, publico el pasado
10 de febrero. Estos galardones -dijo- re-
conocen las aportaciones al desarrollo de
la innovacion y del diseno que hacen profe-
sionales, empresas u otras entidades.

Por su parte, el director de la Oficina Eu-
ropea, Borja lzquierdo, hizo un repaso de
la incidencia del diseno y las llamadas in-
dustrias creativas dentro del programa Ho-
rizonte 2020, asi como de sus conexiones
con el proceso de Especializacion Inteligen-
te (RIS3).

El encuentro finalizd con las experiencias
regionales sobre la incidencia del diseno
durante la elaboracion de las diversas RIS3.
Para ello se contd con Tomas Megia, de la
Direccion General de Industria de la Genera-
itat de Cataluna; Cristina Oyon, Responsa-
ole de Iniciativas Estratégicas en el Gobier-
no Vasco; Antonio Rodriguez, de la Agencia
Gallega de Innovacion y Roberto Parras, de
la Generalitat de la Comunitat Valenciana.
También intervino Marcos Rodriguez, de la
empresa Formato Verde, que utilizé su com-
pania como ejemplo de la intervencion del
diseno en el mundo empresarial.
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El estudio de diseno riojano Calcco
ha recibido el Pentawards de Oro por
su packaging para el vino Escondite
del Ardacho de Tentenublo Wines
perteneciente a la Denominacion

de Origen Rioja. Los Pentawards

son los premios de mayor prestigio

internacional en Disefio de Packaging.

Los galardones fueron entregados
en una gala celebrada en el Royal
Institute of British Architects de
Londres (RIBA).

Los Premios Pentawards son

los inicos galardones de disefio
centrados exclusivamente en
packaging. A esta novena edicién han
concurrido un total de 1.668 trabajos,
procedentes de 52 paises de los cinco
continentes. Los disefos se agrupan
en cinco apartados principales:
Bebidas, Alimentos, Cuidado del
Cuerpo, Lujoy Resto de mercados,

y el Jurado valora principalmente la
creatividad, el impactoy la calidad en
la ejecucidn del trabajo.

Escondite del Ardacho harecibido

el Pentawards de Oro en la categoria
Vinos,dentro del apartado general

de Bebidas. Tradicionalmente, los
premios mas importantes de cada
edicién aparecen copados por
grandes marcas internacionales pero
ocasionalmente llegan a productos de
pequenias tiradas comerciales.

Es el caso de Escondite del Ardacho,
una Ediciéon Limitada de 1.104 botellas

de Tentenublo Wines. Se trata de

un vino singular procedente de una
unica parcela localizada en Viiaspre
(Alava), habitat natural de un tipo de
lagarto llamado ardacho. En el disefio
presentado por Calcco, la botella
aparece envuelta en un papel seda

de color verde y sellada a mano con
lacre. Del cuello de la botella,y atado
con estraza,cuelga un cuadernillo de
fichas con ilustracionesy textos sobre
el vino.

La etiqueta, escondida tras el papel,
contiene una ilustracién que integra
diferentes motivos inspirados en
grabados del siglo XIX y tiene como
protagonista al propio ardacho
representado como un personaje de
época. Una presentacidn arriesgada
y diferencial,acorde con las
caracteristicas del propio vino.

Con este nuevo y prestigioso
galarddn, la relacién entre Calcco

y Escondite del Ardacho, contintia
recibiendo premios por su acertado
y original disefio. A comienzos de
ano, el trabajo de la agenciariojana
ya consiguid el Premio Anuaria

de Oro y anteriormente habia
conseguido el Laus de Bronce,ambos
de caracter nacional. Ahora llega su
reconocimiento internacional en un
galardén exclusivo para el packaging,
una de las especialidades que Calcco
desarrolla de forma profesional,
especialmente en torno al mundo del
vino.



Angel Sénchez, responsable de VOXCOM

La empresa de comunicacién riojana VOXCOM ha sido la encargada de
disefiar las webs de la red de Museos de La Rioja. Un disefio que marca la
presencia digital de una de las instituciones mas relevantes de la cultura
de nuestra comunidad y que nace de una profunda reflexidén acerca de los
grandes cambios que se han producido en la sociedad mientras el Museo de
La Rioja estuvo cerrado al pablico asi como sobre el papel que, ante dichos
cambios, ha de asumir dicha institucién.

Angel Sanchez, responsable de VOXCOM, nos habla de como se ha entendido
la presencia digital de la red de Museos de La Rioja:

“Durantelosmasdenueveanosque el Museode LaRiojapermanecié cerrado,
que no inactivo, el mundo ha evolucionado de forma decisiva. La nueva
puerta creada por internet y la utilizacién de nuevos dispositivos de acceso
a la informacidén han hecho que la relacién de los ciudadanos con la cultura
cambie, se transforme y evolucione.



La puesta en marcha de web de la
Red de Museos de La Rioja marca sin
duda una nueva etapa en la gestién
de la cultura de nuestra Comunidad.
Una nueva etapa que ha de verse
reflejadanosdloenlamodernizacién
de infraestructuras y planteamiento
museografico, sino en una actitud
en la cultura que sea capaz de
responder al profundo cambio que
se ha producido en nuestra sociedad
en este tiempo.

Porquesehaproducidoenlasociedad
la que se viene en llamar la tercera
Gran Revolucién en la Historia del
ser humano. Una revolucion basada
enlaconfluenciadelatecnologiayde
lacomunicaciénque hancambiadola
forma de relacionarnos con nuestro
entorno. Si la sociedad cambia, el
Museo debe cambiar y desarrollarse
al mismo tiempo que ella.

De esta manera entramos en un
nuevo escenario, un nuevo modelo
de relacién con el ciudadano que el
Museode LaRiojaadoptaconrapidez
mediante la creacién de una nueva
pagina web.

Entre la globalizacién y las nuevas
tecnologias de la informacién,
el Museo de La Rioja renueva su
compromiso de ser garantia de la
cultura, la identidad y la historia de
nuestra Comunidad: preservando el
pasado, conservando el patrimonio
heredado, vy potenciando su
conocimiento para aumentar la
cultura actual, haciéndolo accesible
desde el presente para que también
llegue al futuro.

Yesenestosdosultimospuntosdonde
la creacidn de una nueva pagina web
juega un papel determinante.

Con un disefio limpio y moderno,
pero orientado a la usabilidad y a la
experiencia interactiva del usuario,
La nueva presencia digital del
Museo de La Rioja permite crecer en
contenidos, adaptandose mediante
un disefioresponsive alosdiferentes
dispositivos; equipos de escritorio,
portatiles, tabletas o smartphones
y, tecnologias como retina, para su
Optima visualizacién en dispositivos
con una alta densidad de pixeles.

Undisefioadaptadoalanuevarealidad
unared de Museos del S. XXL.”

Museo de La Rioja, en Logrono.

Museo de la Romanizacion de La Rioja, en
Calahorra.

La Casa Encantada, seccidon de etnografia
del Museo de La Rioja, en Briones.

Museo del Torredn de Haro, seccion de
arte moderno del Museo de La Rioja.




ANDREU BALIUS

ATYPEWITHATASTE OF WINE

Denominacio Tipografica Qualificada

In vino veritas

Rioja es una tipografia que se diseiid para la composicién del logotipo de la
Universidad de La Rioja, un trabajo realizado entre 2006 y 2007. El encargo
consistié en el redisefio de la marca de la UR, asi como algunas de las aplica-
ciones previstas. Al final, el redisefio solo afect6 al logotipo pues la Univer-
sidad opt6 por mantener el simbolo anterior. Se crearon dos estilos (negray
redonda) para poder jerarquizar los distintos niveles de informaciéon. Hasta
ahi lleg6 el proyecto tipografico.

Rioja parte de una manera de ver el lugar, después de unos dias en La Rioja,
cerca de Santo Domingo de la Calzada, Andreu Balius se da cuenta de la du-
reza del paisaje, a pesar de que el verde de los campos de vid lo hacen mas
amable. Las laderas con las cepas retorciéndose sobre el terreno le llevaron
a imaginar un tipo de letra «simplemente duro»: de estructura sencilla, muy
basica, pero con grosor, con potencia, con sabor. Una tipografia para La Rioja
tenia inevitablemente que saber a vino.



La familia Rioja, por el momento, dis-
pone de seis variedades varietales:
Rioja Viura es la principal variedad
blanca cultivada en Rioja y ofrece vi-
nos afrutados, con un aroma floral
y con notable grado de acidez. Ideal
para blancos jévenes.

Rioja Tempranillo, de paladar franco
y ligeramente afrutado, es la varie-
dad caracteristica de los vinos de la
zona. Rioja Garnacha complemen-
ta bien al estilo Tempranillo por sus
caracteristicas aromaticas y cuerpo.

Rioja Viura

ABCDEFGHIJKLMNO

Rioja Graciano confiere a los textos
compuestoscon Tempranilloungra-
do mayor de color y aroma.

Rioja Mazuelo produce textos con
abundantes taninos, por lo que lo
convierte en un buen complemento
del Tempranillo para textos de largo
envejecimiento.

Rioja Maturanaeslavariante masos-
cura de color de la familia. Ideal para
titulosy cabeceraspotentesensabor.

PQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzO123456789

Rioja Tempranillo

ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Rioja Garnacha

ABCDEFGHIJ KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Rioja Graciano

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Rioja Mazuelo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz0123456789

Rioja Maturana

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz0123456789



VIOLETA ARELLANO




“SINUOUS LINE"” se compone

de seis looks,y se inspira en la
arquitectura de las bodegas de
La Rioja.

Una coleccién destinada a mujeres
elegantes y contemporaneas.

Los looks marcan y ensalzan la
silueta de la mujer. El concepto

de la coleccibén parte de La Rioja,
inspirada en las bodegas de
arquitectura futurista, mezclando
tradicién y modernidad.

La arquitectura futurista se basa
en dos temas fundamentales, la
maquina y el movimiento. Estos
conceptos se han trasladado a los
disenos a través de formas, planos,
estructuras y materiales. Lineas

y curvas se entremezclan para

dar paso a una coleccién dotada
de fuerza y personalidad con una
estética sofisticada.

Materiales innovadores, tejidos
técnicos,como el neopreno para
tejido principal en blanco y negro,

y tejido 3D para las aplicaciones,
formado por una red sobre una base
de membrana, en colores gris, beige
y fucsia.

Los looks se completan con calzado
disefiado exclusivamente para la
coleccibén utilizando cuero como
material principal y tejido 3D para
las aplicaciones, en sus colores
correspondientes. La fabricacién de
los prototipos ha sido llevaba a cabo
por la empresa Artexpiel de Arnedo.
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TSMGO




Bajo el encargo de generar una nue-
valinea de packagingy branding con
el objetivo de llegar a un nuevo con-
sumidor de vino recién iniciado TS-
MGO ha participado en la definicién
de unanuevapropuestade vinos mo-
dernos y faciles de beber en el que
cada uno cuenta una historia que lo
hace tnico e identifica a la variedad
de la que hablamos.

Cuatrovinosjovenes-dosblancos,un
rosado y un tinto - agrupados bajo el
concepto de Manada y con nombres
de relatos y mitos protagonizados
por lobos, constituyen la Manada Lu-
paria, cuyas raices se encuentran en
la zona de Valdepenias,antigua tierra
de lobos, de la que toman el nombre

porque “la fuerza del lobo esta en la
Manada”.

La Manada Luparia versa sobre un
animal que forma parte delorigende
la humanidad y que esta vinculada
al desarrollo del hombre. La mane-
ra en la que histéricamente se trans-
mite conocimiento es a través de la
representacién de escenas o cuen-
tos narrados por juglares para que
sea entendible por personas de es-
casa formacién: leyendas, mitologia,
fabulas...han buscado que cada vino
refleje un poema visual que explique
la historia y el tipo de vino que van
a consumir: La burla, Airén 2014, se
basa en la historia de Pedroy el lobo.
La rebeldia, Sauvignon-Blanc 2014,
noscuentala historia del espiritu sal-
vaje del lobo Amarok. El rosado Los
amantes, Garnacha 2014, se vincula
a la historia del lobo enamorado de
la luna. Y La inocencia, Tempranillo
2014 Tinto Joven, recuerda a la mis-
misima Caperucita Roja. Un lienzo
sobre el que se vuelcaun cuento que
permite conocer matices con un as-
pectoicénicoybello. Entendible para
quien se inicia, llamativo para dife-
renciarse en unlineal o en el restau-
rante.



RECONOCIMIENTO A ENTRE LINEAS
EN LOS PREMIOS CLAP 2015

ENTRE LINEAS




La Imagen Corporativa para Roderas
motor-café del estudio Entre Lineas
ha sido reconocida en los Premios
CLAP 2015, Premios internacionales
de Disefnlo Industrial y Disefio Grafi-
coconuna “Seleccion CLAPal Mejor
Sistema de Identidad Corporativa o
branding”.

Roderas es un bar donde se vive el
mundo de la competicion del motor,
en el que se dan citamoterosy aficio-
nados a “todo lo que se mueva sobre
ruedas”. Lamarcajuegacondiferen-
tes iconos de elementos existentes
en un bar, copas, botellines, tapas,
conformando diferentes dibujos de
huellas de rodadura de neumaticos
y simbolizando las diversas especia-
lidades del motor.

N



LLES

16 Semana de Musica
Antigua de Logroiio

B AL 11/ SEPTIEMBRE ! 2014, RCUAFUELIB. SALA LIE CGRBOHA, ARG H

8 LLINES 9 MARTES 10 MERCOLES 11 JUEVES -
HIS MAJESTYS EMANUELA GALLI & IL CIMENTO IL FONDAMENTD -
SAGBUTTS AND GABAIELE PALOMEA DELL' ARMONIA frie e
CORNETS

El galardén reconoce como Mejor Cartel el elaborado para la 16 Semana
de Miusica Antigua de Logroiio.

Elestudio de disefioriojano Llesrecogid el premio en Barcelona,dentrode
la celebracién del salon Graphispag (la mayor feria de la industria grafica
de Espaiia), el Premio Anuaria de Oro 2014 en la categoria de Mejor cartel
por su trabajo para Cultural Rioja en la 16 Semana de Miusica Antigua de
Logroiio.

Ademas, el estudio también ha sido distinguido con una seleccién en la
categoria de Mejor Anuncio de Prensa con un trabajo para Conservas
Cidacos de Autol.

Los Premios Anuaria, galardones que se entregan desde hace 20 anos, son
unos de los premios de disefio grafico mas reconocidos en Espafa y estan
considerados un referente de calidad dentro de la profesién.



ICONO GRAFICO

Bodegas Tierra encargé al

estqdio de disennio ICONO
GRAFICO crear un nuevo

packaging con el objetivo de C‘F“
transmitir las caracteristicas e
de frescura, frutay elegancia .
de su vino “El Primavera”. =

Icono Grafico realizé una
propuesta de disefio acorde
a un vino moderno
y facil de beber.

TIERRA
EL PRIMAVERA

RIOJA

Denomin: 10n
de Origen Calificada

RIOJA AL AV ESA




El disefio de la etiqueta se resol-
vid con la realizacién de una ilus-
tracion inspirada en un diente de
ledn. Esta flor es probablemente
una de las plantas medicinales mas
populares y conocidas, ya no solo
por sus increibles beneficios y pro-
piedades sino porque antafio -y hoy
en dia- forma parte de los juegos de
muchos nifios y adultos cuando la
toman entre sus manos y lo soplan
pidiendo un deseo.

Este vino y su packaging se pueden
disfrutar, como vino de cortesia,
en la cadena de hoteles -The Hal-
kin by COMO- cuya gestidén y ase-
soramiento gastrondémico dirige el
prestigioso restaurador Juan Mari

Arzak (Ametsa).

EL PRIMAVERA




ESDIR

El pasado viernes 23 de Octubre, en
el salén de Actos de la ESDIR, edito-
res locales y los alumnos y profeso-
res de la Especialidad de Disefio Gra-
fico tuvieron el placer de contar con
la presencia del equipo Palabras ma-
yores. Este colectivo esta integrado
por: D.Jorge de Buen Unna (Universi-
dad Anahuac de Querétaro, México).
Especialista en tipografia y experto
en disefio editorial. D. Alberto G6é-
mez Font (Barcelona) Fil6logo. Coor-
dinador general de la Fundacidon
del Espaiol Urgente (Fundéu). Pro-
fesor, coordinador y coautor de nu-
Imerosos congresos y publicaciones
relacionados con el uso del idioma
espafiiol. D. Antonio Martin Fernan-
dez (Madrid) Fil6logo. Director de la
agencia Calamo & Cran. Especialista
entemasde correcciénynuevastec-
nologias. D. Xosé Castro Roig (La Co-
rufia). Traductor y experto en temas
de redacciony correccién, ha impar-
tido numerosos cursos en Univer-
sidades Espanolas y extranjeras. Es
asesor del Centro Virtual Cervantes
del Instituto Cervantes y miembro
activo de la ATA (asociacién estadou-
nidense de traductores) y de Asetrad
(Asociacién Espaifiola de Traducto-
res, Correctores e Intérpretes).

ALBERTO GOMEZ FONT

XOSE CASTRO
ANTONIO MARTIN FERNANDEZ

JORGE DE BUEN

VOX

Esta agrupacién surgid del contacto
frecuente que sus cuatro miembros
han tenido durante afios en diversos
foros internacionales. Como conse-
cuencia de experiencias individua-
lesy compartidas,elcolectivohaacu-
mulado cientos de horas de practica
en cursosy conferencias. Individual-



mente o en grupo, los miembros de
Palabras Mayores se han presentado

en paises como Argentina, Bélgica,

Brasil, Canad4a, Chile, Colombia, Es-
paiia, Estados Unidos,Francia,Guate-
mala, Honduras, Irlanda, Luxembur-

go, México, Nicaragua, Reino Unido,

El Salvador, Uruguay y Venezuela. En
conjunto, han publicado decenas de
libros y articulos.

En la ESDIR, el profesor Jorge de
Buen, autor de uno de los mas com-
pletos manuales de disefio editorial
publicado en castellano, nos acercé
al denominado método aditivo en la
composicion de textos de edicidn a
travésde unaamena charlailustrada
con numerosos ejemplos graficos.

Jorgede Buendefinesumétodoapar-
tir de una sucesidén de decisiones se-
guras que alejan el trabajo de disefio
editorial de los procesos intuitivos.

En resumen el proceso se reduce a
la puesta en practica de 4 elementos
clave: Contexto grafico, seleccién ti-
pografica, factores que intervienen
en la particidén y justificacidn, rela-
cién de lalongitud de linea y profun-
didad de caja.

Concluida su exposicion el equipo al
completo de Palabras Mayores rea-
liz6 una amena presentacién de su
ultima publicacién “199 recetas infa-
libles para expresarse bien” publica-
do por la editorial Larousse. El libro
constituye un manual practico para
editores, correctores y disefiadores
graficos sobre la intrincada discipli-
na de la ortotipografia y la comunica-
cién. Terminada la presentacién los

ponentes acudieron al centro Inter-
nacional de Investigacion de la len-
gua Espanola en el Monasterio de
San Millan de la Cogoya para inaugu-
rar su curso Palabras Mayores orga-
nizado por la Fundacién San Millan.

VIERNES 23 DE OCTUBRE 11.15 H. | SALON DE ACTOS | ENTRADA LIBRE

PRESENTACION DE LA EDICION

Palabras Mayores

EQUIPO PALABRAS MAYORES

PONENCIA

El Método Aditivo

JORGE DE BUEN UNNA | Disenador Grafico | (ATypl)| (México)
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Dt LAMODA
PINTADA

V 4

A LAFOTOGRAFIA

Dt MODA



LLa exposicion Coleccion Renacimiento: de la moda pintada, a la
fotografia de moda reunio una serie de fotografias y disenos de moda,
como resultado de un proyecto desarrollado por profesores y alumnos
de la ESDIR. Un espectacular diseno expositivo nos mostro, de forma
didactica, esta experiencia interdisciplinar.

LLos alumnos de la especialidad de moda disenaron prendas de vestir
y complementos, tomando como inspiracion retratos de la etapa
renacentista. La interpretacion del vestuario de cada cuadro se realizo
a partir de la documentacion sobre la época y la investigacion sobre
materiales alternativos.

COLECCION
RENACIMIENTO

A MODA PINTADA A LA FOTOGRAFIA DE MODA

Una vez confeccionado el vestuario, se procedio a la escenificacion de
la pintura que fue fotografiada desde una mirada contemporanea. Los
visitantes pudieroninterveniren la exposicion haciéndose unafotografia
de inspiracion renacentista en un plato preparado en la misma sala.

Para todos aquellos que no pudisteis disfrutar de la exposicion os
recomendamos este video en el que podréis ver con detalle la muestra.






Proyecto, dirigido por Pablo Iraburu y coproducido por TVE, repasa la obra
del disefiador, que forma parte de la cultura visual espafnola. A lo largo de
una semana, Alberto Corazéon abre su casa, donde se encuentra su taller de
trabajo,para mostrar sus pensamientos,su formade crear e incluso su forma
de vivir.

La imagen de la sociedad tiene relacién con un hombre poco conocido. Una
mente y unas manos que disefian logos, marcas, imagenes, 0 signos que
todo el mundo reconoce. Alberto Corazén abre la puerta de su casa para que
el espectador se adentre en su intimidad y conozca su taller de trabajo, su
cercania, el silencio y la realidad personal y privada que se esconde tras la
imagenpublica.Duranteunasemana,losautoresdeldocumentaldisfrutaron
de su generosidad y compartieron techo, charlas y reflexiones.

Eldocumental tiene como objetivo desvelar el personaje misterioso que hay
detras de unos disefnios que forman parte de la cultura visual de la Espafa
actual. Lasociedad conocelamayoriadeimagenesylogotiposque hancreado
SuUS manos pero pocos conocen su persona. Alberto Corazén es un artesano,
un artista anénimo que,desde su casa, a la vez su estudio, taller y guarida, ha
creado imagenes que han colonizado el mundo.
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4+4 COMUNICACIO RAL. DETRAS DE 4+4

COMUNICACION INTEG STA MARIA BUQUERAS
GRADUADA EN DISENO G ELISAVA (BARCELONA) Y

CON UN DILATADA EXPERIE PROFESIONAL EN ESTUDIOS

Y A D T T NAL,

A FI E 1 E PIO

PROYECTO A TRAVES DE OMUNICACION INTEGRAL,
DONDE PONE EN PRACTIC EXPERIENCIA PERSONAL
PASANDOLA POR SU PARTI TAMIZ CON EL QUE VE EL

MUNDO DEL DISENO Y LA ACION.




BUQUERAS

¢COMO ARRANCA EL PROYECTO 4+47?

‘Tras 10 aflos de experiencia en estudios y
agencias de publicidad formandome, se
dieron todas las circunstancias necesarias
para lanzarme a dar un paso en solitario

y montar mi propio estudio. Asiarranca
4+4,con ganas de idear, crear y desarrollar
grandes proyectos graficos.
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¢ CUAL ES LA FILOSOFIA DEL PROYECTO?

Mi filosofia esta claramente orientada al
cliente, es abierta y flexible. Mivocacién

es mejorar la imagen de mis clientes de

tal manera que les genere una ventaja
competitiva. Mi fortaleza es la capacidad de
ofrecer servicios personalizados. El cliente
me plantea un reto y yo pienso y siento con él
dando nuevas formas y recorrido a la marca.
Aporto soluciones creativas pero siempre
teniendo en cuenta a nuestro cliente.

Las marcas se viven, se huelen, se tocan,

se transmiten y qué mejor que hacerlo

de la mano de nuestros clientes. Desde el
principio tuve claro que queria tener una
estructura ligera cuyo activo principal fuese
la creatividad. Asi, mi principio es tratar

que 4+4 sea autosuficiente a nivel creativo,
auténtico valor afiadido, y que subcontrate
las tareas mas mecanicas (imprenta,
programacion, traducciones, etc.).

Este modelo de negocio me permite
ofrecer el precio mas competitivo para el
cliente sin una merma en la calidad de mis
servicios. Aligual que con mis clientes,
con mis colaboradores también fomento
una mentalidad abierta en la que fluya el
intercambio de conocimientos. Asi, si bien
definimos el trabajo que han de realizar,
somos capaces de adaptarnos a propuestas.

Partiendo de esta idea, entiendo que una
de las claves para que las colaboraciones
externas sean exitosas es la seleccién
minuciosa de los proveedores mas
preparados para cada proyecto. La idea que
subyace en mi empresa es dar la maxima
calidad con los minimos recursos.
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EYE ON WINE

by Sara Matthews
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¢{QUE FUE LO MAS COMPLICADO A LA HORA DE
PONER EN MARCHA EL NUEVO ESTUDIO?

L.o mas complicado sin duda, conseguir
clientes, hacer la labor comercial. Al no ser
de Logrono, no tenia ningtn contacto y los
clientes que fui consiguiendo poco a poco,
fue gracias a los trabajos que presenté en
cada empresa. Hay que moverse muchoy

no desistir,nunca sabes siapareceras en el
momento adecuado,en el que la empresa
tenga una necesidad o le apetezca cambiar de
aires.

¢COMO VES EL PANORAMA DEL DISENO EN LA
RIOJA?

Los tiempos actuales han obligado al sector
de los profesionales del disefio a reinventarse
como a la mayoria de los sectores. Mas alla de
asociar los tiempos actuales con los términos
crisis y regresién, que subyacen a la pregunta,
a nosotros nos gustaria reorientar la
pregunta a la evolucién de la comunicacién
estos Gltimos anos. A dia de hoy se han
multiplicado de forma exponencial las
herramientas de comunicacién gracias a las
que una empresa puede relacionarse con el
exterior.



¢EN QUE PROYECTOS ANDAIS INMERSOS EN ESTOS
MOMENTOS?

Estoy trabajando para una bodega que acaba
de nacer "LAVENTURA", es un proyecto que
me ilusiona enormemente porque es una
bodega pequeiia de un enélogo sudaifricano
que ofrece lo mismo que yo, calidad. He
desarrollado todo el proyecto grafico: pagina
web (www.laventurawines.com), etiquetas de
vino, corchos, cajas de 2y de 6 botellas, etc.

Otro proyecto muy interesante es el de
DOMIBERIA. He disefiado la pagina web

de Espanay de Holanda en varios idiomas
(www.domiberiagroup.com), la sefializacién
interna de las oficinas, decorado los espacios
con imagenes de sus productos. En estos
momentos estoy con la campana de Navidad.

El desafio mas grande es la fabricacién,
buscar proveedores dispuestos a darnos la
calidad necesaria en volimenes tan bajos no
ha sido facil. Este proceso lo describiremos
con detalle en nuestro blog.

¢COMO TE GUSTARIA VERTU ESTUDIO DENTRO DE
CINCO ANOS?

Me gustaria mantener mi filosofia de trabajo
con la posibilidad de seleccionar los trabajos
que me atraigan.






;Como surge el proyecto de marauri+lopez?

marauri+lépezlleva en nuestra mente desde
que nos conocimos en Valencia. Desde el
principio pensamos que seria muy interesante
el poder realizar proyectos en comun dadas
nuestras disciplinas. Después de acabar
nuestros respectivos estudios y habiendo
adquirido la experiencia profesional en
diferentes estudios de diseno,

como Pepe Gimeno Proyecto Grafico o Bomo
entre otros, concluimos que era el momento
de abordar nuestros propios proyectos en
todas sus fases y poder asireflejar nuestras
inquietudes en nuestros trabajos, por lo que
decidimos trasladarnos a Logroiio y hacer
realidad nuestro proyecto mas importante.



Vuestro perfiles son muy diferentes, ;Como afrontais los
proyectos? ;hay una colaboracion interdisciplinar?

Por supuesto que hay una colaboracién
interdisciplinar puesto que si no seria
imposible poder llevar a cabo los proyectos
juntos. Ademas de ser profesionales con
disciplinas dispares también lo somos en
cuanto a personalidades y donde otros
pueden ver un inconveniente,nosotros lo
transformamos en una ventaja. Esto hace que
encontremos el equilibrio en nuestra forma
de pensar lo cual se refleja en todos y cada
uno de nuestros proyectos. Afrontamos los
proyectos de forma general hasta llegar a
desarrollar el mas minimo detalle. Pensamos
que es muy importante la investigacién previa
en cada encargo,ya que es en la fase inicial del
proyecto donde todo adquiere su sentido y sera
la base de su posterior desarrollo. Creemos
que es fundamental tener un briefing claro
donde el cliente exprese las caracteristicas del
encargo y asi poder conectar con él. De esta
forma conseguimos durante todas las fases

de proyeccidén un feedback constante en los
dos sentidos. Gracias a esto desarrollamos los
proyectos de manera mas amplia.



;Qué aspectos de vuestro trabajo son los que mas os
apasionan

Durante la fase de creacidén del proyecto van
surgiendo problemas y obstaculos que tenemos
que ir salvando para poder llegar al momento
donde, de repente todo comienza a tener
sentido, ese momento donde ves clara la i1dea
de proyecto. Ese es uno de los aspectos con los
que mas disfrutamos, para llegar a esta fase se
requiere de mucho tiempo de investigacién y
busqueda de informacién. Lo que ello conlleva
un aprendizaje constante en muchos campos
que nunca hubieras pensado que te podrian
interesar. Dependiendo del encargo del cliente,
la fase de documentacidén y estudio previo son
muy importantes.

Otro aspecto de nuestro trabajo que nos
apasiona es el poder experimentar, es decir, nos
encanta poder realizar mediante diferentes
técnicas los mismos proyectos y ver cual es la
mas idénea para cada uno, ya que cada idea se
debe plasmar de una forma concreta para asi
llegar a proyectos interesantes y de calidad.

;Como describiriais vuestro estilo?

No creemos que tengamos un estilo definido,
Sl no que pensamos que cada proyecto tiene
su propio caracter. Debemos adaptarnos a los
requerimientos de cada encargo, el cliente en
muchas ocasiones marca el estilo del proyecto
y en gran medida el pablico para el que va
dirigido el encargo. Lo que si pensamos es que
en la sencillez reside el buen disefio y esta
caracteristica es muy dificil de conseguir en
todos los proyectos. Menos siempre es mas.




;Qué habilidades o capacidades crees
que debe desarrollar necesariamente un
disenador?

La creatividad y el buen gusto

son dos caracteristicas que se
consideran intrinsecas de los
disefiadores, pero aparte de éstas
pensamos que un buen disefiador
debe tener pasién por cada
proyecto,debe ser muy observador,
paciente y disciplinado,ademas de
que debe saber escuchar y tener la
mente abierta. Pensamos que para
poder desarrollar estas habilidades
se debe ser inquieto y curioso.

ODONTORREFRANOLOGIA

“DIENTE BUENO
NUNCA MUERE®

ODONTORREFRANOLOGIA

CUANDOQ [OS DIENTES DE TU VECINO VEAS
CEPILLAR PON LOS5 TUYOS A ENJUAGAR”




FABRICA

FOTOGRAFICA

;Como veis el panorama del diseno
de La Rioja?

Dentro del marco de la crisis en el que vivimos,
pensamos que los grandes encargos por parte
de las instituciones publicas estan repartidos
entre pocos estudios y se deberia fomentar el
trabajo entre los nuevos estudios emergentes
de disenio. Cuando comienza un proyecto como
marauri+lépez sabes que la competencia es
voraz, ya que los estudios consolidados tienen
mucho peso en una comunidad pequeia

como es La Rioja, pero somos optimistas
porque tenemos mucha confianza en nuestro
trabajo y nos apasiona lo que hacemos. Es muy
gratificante ver que el cliente esta satisfecho
con el trabajo realizado y eso a nosotros nos
llena de orgullo.



;Cuales son los pasos a dar por vuestro estudio de cara
al futuro?

A largo plazo nos gustaria crecer como estudio
y poder colaborar con otros estudios o con
otros profesionales de otras disciplinas y poder
realizar proyectos experimentales, pero a corto-
medio plazo tenemos un proyecto entre manos
que es el de crear un taller de autoproducciéon
de prototipos ya que estamos investigando
bastante en el campo del disefio industrial, asi
como en las técnicas de impresién como la
serigrafia y el carvado de sellos. Ademas nos
encantaria poder impartir talleres tematicos
de experimentacion en estos campos para
ninosy adultos para asiacercar el disefio a
gente que no tenga ningun tipo de relacién con
el mismo en su vida profesional, pero que si
tengan inquietudes en estas disciplinas y que
muchas veces no saben ni por dénde empezar,
queremos tener un lugar donde se respire

el disefio y que la gente se sienta libre para
experimentar.




INTUICION, INTUICION, ACCION, CREACION

ACCION,
CREACION.

GRAPHIC DESIGN THINKING

ELLEN LUPTON (ed.)




¢COMO NACEN
LOS OBJETOS?.

¢,cOMo nacen los
objetos?

Apuntes para una metodologia proyectual

R T

Bruno Munari GG Diseno

.




LA CULTURA
DEL DISENO.




PENSAR CON IMAGENES .

Este libro habla de como pueden utilizarse
las imagenes para expresar ideas. Antes de
hojearlo haz el siguiente ejercicio: piensa
en como representarias la enfermedad de
Alzheimer con una imagen.

Ahora, ya puedes pasar la pagina.

Enric Jardi
Pensar con imagenes

Epilogo de Joan Costa




DISENOY EMPRESA

UN BRANDING
CON ESPIRITU DE AVENTURA

RAMON BILBAO

INTERBRAND HA LLEVADO A CABO UN PROCESO 360° DE
BRANDING PARA LA MARCA DE VINOS QUE HA INCLUIDO FASES
DE DIAGNOSTICO, CONSULTORIA ESTRATEGICA Y DISENOQ. UNA
IDEA DE MARCA: “EL VIAJE COMIENZA AQUI”, ES EL NUEVO LEMA
CORPORATIVO DE RAMON BILBAO.
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Llevar a cabo un proyecto asi requiere
un amplio proceso. En primer lugar un
diagnostico del mercado, consumidor
y de la antigua marca de Bodegas
Ramon Bilbao. Una vez recogidas

las necesidades de la bodega y
analizada su situacion, se disefo el
posicionamiento y una arquitectura
de marca que declind en un nuevo
universo de expresion.

Se eligio una figura: el explorador,
como el arquetipo que podia
articular esta nueva etapa de la
marca (mas innovadora y dinamica).
Este universo grafico y conceptual
basado en el desafio de la aventura
y el descubrimiento contribuye como
simbolo del proceso de expansion
internacional de Ramon Bilbao.

El storytelling de la marca se apoya
en la figura de Ramon Bilbao. Un
explorador del siglo XXI, una persona
con carisma y cercana que ha viajado
por el mundo pero siente que le
guedan cosas por descubrir y por
tanto, de empezar siempre un nuevo
Viaje.

Interbrand ha modificado el logotipo
para que sintetice mejor graficamente
los valores de la marca y todo aquello
nuevo que debe representar. El diseno
es una evolucion de los iconos graficos
reconocibles de la tradicion de Ramon
Bilbao que busca una transformacion
hacia algo mas atemporal, moderno y
legible. El monograma evoluciona del
existente utilizando los acronimos ‘RB’.
Los elementos graficos se compactan
con la ayuda de una circunferencia,
dando al conjunto caracter y tradicion
como si de un sello heraldico se
{ratara.

JHILBAO

HARO - RIOJA ALTA

DESDE @ 1924

RAMON ‘BILBAO

HARO -RIOJA ALTA



El despertar tecnologico de la revolucion industrial
de principios del siglo XX es la época escogida

para detonar el imaginario grafico de Ramon Bilbao
gue nos traslada a una época donde el mundo

era vasto e inexplorado. llustraciones en grabado
antiguo representan distintas etapas de un gran viaje
fantastico que realizo Ramon Bilbao con artilugios
aerostaticos y otros sorprendentes medios de
transporte junto con objetos del legado del tiempo
escogidos en funcion del tipo de vino.

ELVIAJE
COMIENZA

La personalidad de la marca, inquieta y valiente,

se humaniza en este personaje con nombre propio
que es retratado siguiendo un decalogo de reglas
graficas basicas en torno al estilo que deben mostrar,
elementos del mundo del vino que contendran, |a
actitud que transmitiran, las perspectivas con las que
se dibujaran, el toque de fantasia implicito, etc.



Estas ilustraciones quedan plasmadas en los diversos
puntos de contacto de la marca como packaging,
comunicacion digital, visual merchandising,
publicidad, eventos y promociones que han
consolidado el proyecto derebranding integral. En las
botellas, las ilustraciones aparecen en forma de sello
en la ya caracteristica doble etiqueta de la marca de
Vinos.

También se han realizado fotografias de bodegon
gue muestran el producto en escenas atemporales
que recrean lo exotico, misterioso y excitante de la
aventura. Un poster promocional de sellos gigantes
separables entre si nos cuenta por etapas el viaje
que realiza el protagonista.

Carlos Magro, Director Creativo de Interbrand
sostiene que “el principal desafio del proyecto fue
situar el diseno a la altura de una marca con una
gran proyeccion pero con un tradicion de mas de

90 anos. Recuperar la audacia del fundador fue el
punto de partida de todo y el grabado clasico ha sido
el vehiculo grafico que retrata con romanticismo la
edad dorada de los grandes viajes. Si bien la botella
es un elemento importante, se ha trabajado en
numerosos puntos de contacto proximos para alinear
todos los esfuerzos de imagen de la marca.



ARTESANIA Y TRADICION DESDE 1880
CONSERVAS SERRANO

7 Serrano

—De la tierra
lo mejor.

Conservas Serrano se ubica en Calahorra “Ciudad de la Verdura”, han pasado
cuatro generaciones desde que empezaron a hacer sus conservas, han
cambiado muy poco desde el punto de vista productivo, en Conservas Serrano
continian elaborando sus productos siguiendo los métodos tradicionales
heredados de sus ancestros.

Utilizan como materia prima frutas y verduras de la mejor calidad, obtenidas
del corazon de la huerta riojana (Ribera del Ebro), zona privilegiada en la
gue se encuentran. Durante la fabricacion les dan un tratamiento totalmente
artesano, y realizan continuos controles de calidad.



Por eso, Sus conservas mantienen su
auténtico sabor natural, el mismo que
disfrutaban sus abuelos. Conservas
Serrano es una empresa que ha
sabido conjugar calidad, tradicion y
una excelente presentacion de sus
productos, sabedora de que hoy en
dia no es suficiente con tener un gran
producto, hay que saber presentarlo
de [a mejor manera al consumidor y al
mercado, es decir, es necesario que el
packaging se convierta en un vendedor
silencioso de la empresa.

En este sentido, Conservas Serrano ha
contado con excelentes profesionales
del diseno que le han acompanado

y le asesoran en el proceso de
incorporacion del disefo a su empresa.
Ya en el afo 2011, el catalogo
desarrollado por El Plan B para la
empresa calagurritana gano un

premio Laus de Oro por su diseno, que
destacaba los valores de la empresa
calidad, tradicion y una presentacion
Premium que resalta sus conservas.

Hoy en dia Conservas Serrano

siguen colaborando con una de las
disenadoras que integraron El Plan

B, Angélica Barco que recientemente
ha abierto su propio estudio Angelica
Barco Studio, con oficinas en Bilbao y
Calahorra.

Desde el Centro de Diseno, hemos
querido entrevistar a las dos partes
involucradas en el nuevo proyecto de
diserio de Conservas Serrano, M2. José
Lafuente Serrano - Gerente de
Conservas Serrano y Angélica Barco -
Directora Creativa para conocer como
es la relacion entre la empresa y Ia
creativa, y desgranar los detalles de
este nuevo proyecto de packaging.



M. JOSE LAFUENTE SERRANO
Gerente de Conservas Serrano

¢ POR QUE INVIERTE CONSERVAS
SERRANO EN DISENO?

El mercado no nos deja otra
alternativa. Los lineales en las tiendas
especializadas gourmet e incluso en
las grandes superficies de alimentacion
se han convertido en muchos casos en
escaparates de envases preciosos que
atrapan al consumidor. Aqui el sector
del vino ha empujado en muchos
sentidos con esa apuesta por etiquetas
que son auténticas obras de arte y

gue comunican las caracteristicas del
producto de una manera muy eficaz.

¢ Por qué las conservas, no?

Hace ya unos anos vimos claro que
teniamos que competir en el mercado
delicatessen para poner en valor la
gran calidad de nuestro producto y
para ello [a imagen es una herramienta
fundamental para posicionar el
producto. Y ya se sabe lo que dicen, el
producto no solo tiene que ser bueno
sino también parecerlo.

: SIEMPRE HABEIS TENIDO CLARA LA
APUESTA POR EL DISENO?

Mentiria si dijera que si. El dia a dia

de la empresa hace muy complicado
cambiar ciertas rutinas y muchas veces
no te paras a pensar hacia donde vas.

En este punto la crisis como a casl
todos nos hizo parar, plantearnos
hacia donde queriamos ir y tomar las
medidas necesarias. Y en este punto
el diseno ha sido fundamental. En si
mismo es un catalizador asombroso
pero también te produce cierto vértigo
ante los cambios y la inversion que eso
supone. Un cambio en la identidad
corporativa de una empresa de
conservas como la nuestra que afecta
no s0lo a la marcay a los elementos
corporativos sino también al producto
mismo, (en nuestro caso casi 200
referencias repartidas entre cristal,
estuche y latas multiplicadas por una
gran variedad de productos) hacen que
en muchos momentos del proceso te
entren dudas de hacia donde vas.Y
ahi desde luego la buena eleccion del
equipo creativo con el que te alias es




fundamental. La confianza debe ser
absoluta y pasan a formar parte casl
al 100% de la empresa el tiempo que
dura el proyecto.

; CUALES SON LOS RESULTADOS DE
DIFERENCIAR VUESTRO PRODUCTO?
; HABEIS LOGRADO AMPLIAR LA
CUOTA DE MERCADO GRACIAS AL
DISENO?

Todavia es un poco pronto para poder
argumentar con cifras. Pero ahora

gue ya empezamos a tener las nuevas
referencias en el mercado la sensacion
es muy buena. La imagen que creemos
que se percibe de nosotros ante el
cambio es una mejora de percepcion
de marca y de valor de producto, es
decir el consumidor tiene la sensacion
de estar pagando menos y llevandose
mas a cambio y €S0 seguro que mejora
|as ventas.

Serrano
—De la mar
fo mejor. -
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;COMO ES LA RELACION ENTRE
EMPRESA Y ESTUDIO DE DISENO?

En nuestro caso ha sido un camino
compartido. Hay muchas claves que
nosotros por evidentes no vemos y que
un equipo externo profesional te hace
verlas desde una nueva perspectiva

y luego les da forma. Por razones
obvias es un tema suficientemente
importante como para dejarlo en
manos de alguien que no se enamore
desde el principio de nuestra empresa
y nosotros de su manera de trabajar.
Hay momentos en los que te tienes
gue dejar asesorar un poco a ciegas
confiando en que las soluciones que
te plantean son las acertadas y eso te
hace pasar por fases de dudas que es
necesario compartir y consensuar. Para
nosotros ha sido una gran satisfaccion
ver que el resultado ha cumplido todos
los objetivos que se plantearon en el
Inicio.




ANGELICA BARCO
Directora Creativa Angelica
Barco Studio

¢ CUAL HA SIDO LA FILOSOFIA DE
ESTE NUEVO PROYECTO DE DISENO?
Para contestar a esta pregunta lo ideal
es responder al por qué y el para qué
del proyecto:

Las tres claves del por qué:

01/ Cumplimiento de nueva normativa
en el etiquetado de producto para
alimentacion. 02/ Nuevos estandares
en la presentacion de producto en

el sector delicatessen/gourmet. 03/
Cambio generacional en la empresa.
Mismo saber hacer pero con nuevos
objetivos de mercado.

Y las tres claves del para que:

01/ Trasladar al consumidor los altos
estandares de calidad del producto.
02/ Definir y Transmitir los solidos
valores de la empresa construidos
generacion tras generacion (desde
1880). 03/ Conseguir un mejor
posicionamiento en el mercado
delicatessen/gourmet.

Para dar respuesta a todo esto la “idea
de valor” que propusimos desde mi
equipo y que calo en la empresa desde
el primer momento fue “De la Tierra lo
mejor”

Y menudo reto! Si corporativamente
asumes que tu posicionamiento es
este. Lo tienes que tener muy claro
porque luego hay que estar a la altura.
Y claro la empresa lo tenia, porque la
calidad es algo que llevan marcado en
suADNy lo llevan defendiendo durante
mas de 130 afios, que se dice pronto.

;COMO SE AUNA TRADICION Y
MODERNIDAD EN UN NUEVO DISENO
DE PACKAGING?

Aqui la clave, es sin duda el respeto
por el producto. Los codigos visuales
deben responder a estandares actuales
pero el producto deber seguir siendo

el protagonista, ya que es el que
simboliza esa tradicion y ese saber
hacer.

Un proyecto de packaging tiene dos
partes fundamentales: la identidad



verbal (qué cuento y como lo cuento)
y la identidad visual (qué forma tiene,
tipografias, colores...) Ambas deben
complementarse a la perfeccion. Y

en este caso nos movemos entre [0
clasico, lo simple, lo directo y lo fresco
con un punto de desafio. Un claro
ejemplo de contrastes. A mi siempre
me gusta sintetizar las propuestas en
una frase que traslade la filosofia del
proyecto, en una frase que enamore y
gue enganche y en este caso la frase
elegida es “Historia de una letra en
Blanco y Negro”.

¢ FAVORECE EL DESARROLLO

DEL PROYECTO EL QUE HAYAN
COLABORADO CON ANTERIORIDAD
EMPRESA Y DISENADOR?

Después de mas de 15 anos
trabajando con empresas de todo tipo,
la conclusion es clara; es fundamental
conocer y empatizar con el cliente
sobre todo en las primeras fases del
proyecto que yo llamo de “inmersion”.
En esta fase es cuando se marcan

los pilares de todo el desarrollo y el
escenario tiene que estar muy

claro por ambas partes para remar
conjuntamente en la misma direccion.
Por lo que si ya has colaborado con
anterioridad tienes mucho terreno
ganado. Ahora también te digo que es
apasionante empezar colaboraciones
nuevas, con lo que eso supone

de aprendizaje, y en ocasiones la
frescura de la relacion también genera
escenarios muy fructiferos.

¢ LAS EMPRESAS VALORAN EL
ASPECTO DIFERENCIAL QUE APORTA
EL DISENO?

Segin mi experiencia y en el mercado

en el que nos movemos, la gran mayoria
lo valora en la medida en que les
demuestras en su propia casa que eso
es asi. Si la colaboracion es positiva y 0s
resultados optimos, luego ya no quieren
prescindir de las herramientas que el
diseno aporta. Pero por desgracia el
mercado esta muy poco evolucionado en
este sentido y todavia a los disefiadores
nos toca sembrar mucho. Trabajar con
empresas que tienen trayectorias largas
en el consumo de diseno es todavia un
autentico lujo. Pero todo llegara!



PURA SANGRE
LUCK®

LUCK® es una empresa que se sitda en
el sector de la Nuevas Tecnologias del
ciclismo.Conmasde25anosdeexperiencia
en el sector ciclista internacional, crean
productos y soluciones caracterizadas por
su innovacion y creatividad que permiten
al ciclista mejorar su rendimiento vy
aumentar su pasion por este deporte.
Para ello cuentan con un equipo joven y
experimentado dispuesto a llegar donde
|as necesidades de sus clientes exijan.

FITTING
SYSTEM




OFRECEMOS UN SISTEMA A MEDIDA DEL USUARIO, QUE
TRANSMITE LA POTENCIA DEL CICLISTA A LA BICI Y REDUCE EL
RIESGO DE LESIONES”

Son capaces de ofrecer zapatillas y otros
productos para la practica profesional
y amateur del ciclismo. Productos que
destacan por su tecnologia, calidad
Yy precios competitivos. Su presencia
internacional se hace patente en cientos
de puntos de venta repartidos por todo
el mundo.

Su filosofia se basa en atender a las
necesidades personalizadas de cada
cliente, siendo su socio tecnologico para
ayudarle a mejorar el rendimiento de su
esfuerzo y conseguir llevarle con éxito a
la meta. LUCK® es pura sangre.

Una tradicion ciclista que se remonta a
4 generaciones. El ciclismo para LUCK®
representa algo mucho mayor que una
empresa 0 una marca. No son una
empresa que crea productos segun las
tendencias del mercado, los productos
LUCK® son el resultado de anosde montar
en bici con miles de kilometros en sus
piernas. Esta experiencia da como fruto
una mejora constante en los pequenos
detalles, que es lo que les hace distintos
del resto de marcas. Otra gran diferencia
es su proceso de fabricacion, ya que las
zapatillas LUCK® son fabricadas todas
en Espana.




Todos los dias salen a montar en bici,
obteniendo nuevas experiencias que les
permiten ver de primera mano lo que
necesita el ciclista. Por esa razon las
zapatillas que fabrican nunca dejan de
evolucionar, incluso de un dia para otro.
Por esa razon cuidan la calidad y los
detalles como el primer dia.

En LUCK® hay cosas que se han hecho de
una forma concreta, y asi sera siempre.

Desde el diseno del patron hastala tltima
tecnologia en fibra de carbono. El sueno
de todo el mundo es que su trabajo sea
su pasion. Ellos viven ese suefio cada dia.
Cuando crean un nuevo modeloydanuna
vuelta en bici, hacen algo que aman.

Palmarés de campeones. La fabricacion
de las zapatillas LUCK® esta dirigida a
un deportista profesional que busca el
maximo rendimiento. Han sido utilizadas
por los mejores ciclistas de los anos
90, ganando practicamente todas las
competiciones:

Récord de la hora.

Tour de Francia.

Vuelta a Espana.
Campeonatos del mundo.
Pruebas Copa del mundo.



de las zapatillas LUCK®.

Peroelvaloranadidodecalidadloaportan
Sus maestros zapateros. La herencia
generacional y los secretos de su oficio
artesanal se unen con la precision y el
Ingenio para crear las mejores zapatillas
del mercado.

Las zapatillas LUCK® se exportan a mas

de 35 paises. En la nueva generacion  Las zapatillas de alto rendimiento LUCK®
utilizan las tecnologias mas avanzadas, son:

una cuidada seleccion de materiales y

un diseno de vanguardia: - Mas fuertes.
- Mas ligeras.
- Hormas mas comodas Y eficientes. - Mas técnicas.
Los nuevos pisos de carbono tienen un - Mejoradas ergonomicamente.
espesor de 4 mm convirtiéndolos en el - Mejor apoyo del metatarso.

piso mas ligero y delgado del mercado. - Mejor soporte longitudinal del arco del pie.
- Mejor alineacion Pie-Rodilla-Cadera.

Utilizan ~ micro-fibras  mucho  mas

transpirables y resistentes, comodas y  Sistema LUCK FITTING-SYSTEM Si no
ligeras. hay dos pies iguales, ;por quée tendria
que haber dos zapatillas iguales?, te
Y asi con todos y cada uno de los invitamos a ver los videos que explican
materiales utilizados para la fabricacion  este innovador sistema.
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