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EDITORIAL

“DESPEDIDA”

El pasado mes de agosto, Ricardo Gonzdlez Gil

decidio “dejar” la direccion de la Escuela Superior
de Diserio de La Rioja (Esdir)...

...y entrecomillamos la palabra dejar porque tenemos muy claro que la Esdir siempre sera su casa,
aunque haya llegado el momento de jubilarse de la docencia. Para Ricardo ha llegado el tiempo de
tomarse un merecido descanso y dedicarse plenamente a su otra gran pasion, la escultura, la otra
es evidente que ha sido la Escuela.

Desde la ADER, a través del CEdiR queremos dedicarle estas lineas a una persona que ha sido una
figura clave en la promocion del disefio en nuestra Comunidad, no sdlo en su faceta de Director
de la Esdir, sino también por su apoyo a la labor de promocion del disefio que se ha realizado a
través del CEdiR con el objetivo de posicionar el disefio como un factor clave para el desarrollo
econdmico, social y cultural de La Rioja.

En esta, su segunda etapa al frente de la Esdir, deja una Escuela de referencia en el ambito nacio-
nal e internacional, asi lo atestigua el Premio Design Management Europe Award [DME Award)]
en la categoria de Organismos sin animo de lucro. Una Escuela que recientemente ha celebrado su
125 aniversario, lo que da una idea del peso de esta Escuela en la sociedad riojana, y en la cual los
estudios de Grado (Producto, Grafico, Moda e Interiores) se han consolidado ofreciendo una oferta
integral de formacion en materia de disefio.

Ricardo, con la colaboracion y la complicidad del profesorado de la Esdir deja una Escuela adapta-
da a las necesidades formativas que plantea una economia y una sociedad plenamente globaliza-
da, en la que es necesario seguir apoyando el disefio como factor determinante de diferenciacion
y crecimiento.

No queriamos dejar pasar la ocasion de dedicarle unas palabras de agradecimiento por su grado
de involucracion, por su apoyo incondicional al fomento del disefio, y sin duda alguna por su enor-
me humanidad de la que ha dejado constancia a lo largo de todos estos afios.

Por ultimo, desde la ADER y el Centro de Disefio queremos trasladar nuestra enhorabuena a la
nueva directora de la ESDIR, Irene de Juan, que seguira contando con todo nuestro apoyo y co-
laboracion, en favor de la formacion de los alumnos y el reconocimiento social de la ESDIR como
institucion de vital importancia para toda la sociedad riojana.

Ja Vier Erro Urrutia ....................................................................................................

Presidente de la ADER
Consejero de Industria, Innovacion y Empleo

Ricardo Gonzdlez subié al estrado para saludar
el nuevo curso de la ESDIR y a la vez despedirse como Director



La Comision Europea presenta un

Plan de accion para
impulsar el diseno en la
innovacion

Segiin la Comision Europea, el 21% de las empresas europeas utiliza
el diserio como herramienta estratégica para impulsar la innovacion,
y cifra en 36.000 mill. de € la facturacion anual del sector diserio.

El plan de accion presentado por la CE da respuesta a las 21 recomendaciones que recibio hace unos meses
el vicepresidente Tajani de manos del European Design Leadership Board (EDLB), un grupo de trabajo formado
por 15 expertos de diferentes ambitos del disefio, la industria y la universidad, entre ellos BCD Barcelona Centro
de Disefio.

Isabel Roig, directora de BCD y presidenta de BEDA, acoge con optimismo un plan de accion que ha de posicio-
nar el disefio en el corazon de la politica de innovacion en beneficio de las empresas, especialmente las PYMES.

El disefio juega un papel fundamental como activo intangible para las empresas innovadoras. Segun datos
de la Comision Europea, el 21% de las empresas europeas utilizan el disefio como elemento estratégico para
fomentar la innovacion, y cifra en 36.000 millones de euros la facturacion anual del sector disefio europeo.
Muchos estudios ponen de manifiesto que las empresas que invierten estratégicamente en disefio tienden a ser
mas rentables y a crecer de forma mas rapida. Aunque hace afos que Europa reconoce el disefio como uno de
sus principales activos, la CE deja claro que aln no se ha explotado al maximo su potencial para fomentar la
competitividad de las regiones comunitarias y sus empresas.

En este contexto, la Comision Europea presentd en Bruselas el Action Plan for Design-Driven Innovation, una re-
copilacion de acciones que tienen como objetivo promover la inclusion del disefio en las politicas de innovacion
para impulsar el crecimiento y la creacion de empleo en el ambito europeo, nacional y regional.

La presentacion de este plan de accion es la respuesta de la CE a las 21 recomendaciones que recibid hace
unos meses Antonio Tajani, vicepresidente de la Comision Europea, de manos de la European Design Leader-
ship Board (EDLB), un grupo de trabajo formado por 15 expertos de diferentes ambitos del disefio, la industria
y la universidad - entre ellos BCD (Barcelona Centro de Disefio) - con el reto de potenciar el rol del disefio en
las politicas de innovacion de la CE para un crecimiento sostenible e inclusivo de Europa, el incremento de la
competitividad y la mejora de la calidad de vida de todos los europeos.

LEGISLACION

Las acciones incluidas en el plan presentado por la CE se enmarcan en tres ambitos estratégicos:

1 Promover el impacto del diserio
® en [a innovacion.

2 Promover un uso intensivo del disefio en las industrias
® para incrementar su competitividad.

3 El mantenimiento del marco de
® apoyo institucional al disefio.

El objetivo final de este plan de accion es eliminar las diferencias existentes entre las regiones mas avanzadas en la
inclusion del disefio como factor clave de los procesos de innovacion, y las que presentan carencias en esta materia.

Por otra parte, el plan de accion anuncia futuras iniciativas y programas que contemplan el disefio, tales como el
European Design Innovation Platform, el Horizon 2020, el Erasmus+ 0 COSME.

Una de las lineas de accion prioritarias del plan es la medicion del impacto econdmico del disefio en la creacion de
valor economico y su peso en el PIB de las regiones, un campo en el que ya trabaja la OCDE, y también BCD y cinco
S0Cios europeos, con el proyecto “€ Design — Measuring Design Value”.

Isabel Roig apunta que el plan de accion de CE supone un “avance historico fruto del trabajo llevado a cabo durante
muchos afios por entidades internacionales que, como BCD y otros miembros de BEDA, trabajan en iniciativas de
ambito comunitario”.

Isabel Roig, directora de BCD y presidenta de BEDA.
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Comité Asesor CEdiR

Su labor es poder asesorar y realizar las propuestas
para futuras actuaciones del Centro de Diserio.

| dia 25 de noviembre se reunio el Comité Asesor

del CEdiR en las instalaciones de la ADER, el Co-
mité lo componen instituciones de caracter diverso que
tienen entre sus objetivos el desarrollo y la potenciacion
del disefio en La Rioja. En concreto:

« Direccion General de Educacion

« Cdmara de Comercio e Industria de La Rioja

« Federacion de Empresarios de La Rioja (FER)

« Club de Marketing de La Rioja

« Escuela Superior de Diserio de La Rioja (ESDIR)

« Colegio Oficial de Arquitectos de La Rioja (COAR)
« Colegio Oficial de Diseriadores de Interior Decora-
dores de La Rioja

Su labor es poder asesorar y realizar las propuestas
para futuras actuaciones del Centro de Disefio, se re-
ine anualmente.

El reconocimiento creciente de la importancia del di-
sefio en las estrategias econdmicas de La Rioja ha
llevado a una estrecha colaboracion con los miem-
bros del Comité Asesor.

Por la trayectoria consolidada del sector y por el re-
conocimiento creciente que va obteniendo, se puede
asegurar que se esta avanzando en dotarlo de cen-
tralidad estratégica.

Dicho esto, estamos ante un nuevo marco para el im-
pulso del sector del disefio en La Rioja que no se de-
sarrolla de forma aislada: se alinea con una tendencia
internacional y nacional que sitiia a la creatividad (y en
este marco al disefio) como un elemento de respuesta
estratégica a la situacion econdmica actual. El contexto

econdmico de crisis y la busqueda de respuestas han si-
tuado, junto al disefio, a todos los sectores vinculados a
la creatividad en una posicion de centralidad estratégica.

El sector del disefio en La Rioja se encuentra en un
momento crucial. Por un lado, es necesario afianzar la
actual trayectoria de crecimiento a partir de un mayor
reconocimiento social, politico y econémico. Por otro,
partiendo de este reconocimiento, es necesario definir
estrategias que dirijan el crecimiento hacia una ma-
yor centralidad estratégica y una mayor estructuracion
como sistema. En este sentido, parece fundamental:

1. Promover el impacto del disetio en la
innovacion

2. Promover un uso intensivo del disefio en
las industrias riojanas para incrementar su
competitividad

oD. El mantenimiento del marco de apoyo
institucional al disefio

Para el ejercicio 2014, se ha destinado un presupues-
to de 1.521.000,00 euros, de los cuales, 1.400.000,00
euros sera destinado al Programa Diagnostico Tutelado
y Apoyo a la Incorporacion del Disefio (DTD). Un Progra-
ma DTD que en el ejercicio 2013 ha aprobado un total
de 70 proyectos en materia de disefo, con una subven-
cion de 1.119.738,59 euros en su primera convocatoria.
El resto del presupuesto 121.000,00 euros sera desti-
nado a realizar actuaciones de promocion que ayuden a
posicionar el disefio desde un punto de vista economico,
social y cultural.

a Es necesario afianzar la
trayectoria de crecimiento

y definir estrategias que
dirijan el mismo hacia

una mayor centralidad
estratégica y estructuracion.

REPORTAJES

De Dcha. a Izda., Jaime Garcia-Calzada / Presidente
FER, Alfonso Samaniego / Decano COAR, Javier
Ureria / Gerente ADER, Irene de Juan / Directora
ESDIR, Cristina Dominguez / Presidenta Colegio
Oficial de Diseriadores de Interior, Inmaculada
Cerrillo / Jefa de Servicio de la Direccion General de
Educacion, y Eladio Araiz / Director General del Club
de Marketing.
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rganizada por la ADER, a través del CEdiR, Club de

Marketing y ESDIR. Este afio hemos contado con la
colaboracion de la empresa Lacteos Martinez, S.L. (Queso
Los Cameros).

Los dias 25 y 26 visitd La Rioja Marije Vogelzang www.
marijevogelzang.nl profesional holandesa especializada en
“food design”, disefio en el campo gastrondmico. En esos
dos dias se encargd de tutorizar los grupos de trabajo crea-
dos para esta Project Week.

Marije Vogelzang comenz6 su carrera como disefiadora
de producto, estudio en la Design Academy de Eindhoven.
Para ella, el camino comun dentro del disefio no fue sufi-
ciente, por lo que decidio crear una disciplina dentro del
disefio que se enfocara en la comida. Su manera de acer-
carse a los alimentos se basa en explorar el momento de
comer como un ritual y los diferentes significados y formas
de comer a lo largo de la historia.

En 2006 se muda a Amsterdam para abrir un espacio en
donde expone su trabajo explorando como la comida ocu-

pa un lugar muy importante en la memoria humana, en la
cultura y en las relaciones.

Marije ha expuesto su trabajo en muchos museos alrede-
dor del mundo, ha sido publicada en grandes revistas tanto
de gastronomia como de disefo. Escribié “Eat Love”, un
libro donde explica toda su vision y filosofia acerca de la
comida y el momento de comer.

También es fundadora de Proef, un estudio de disefio y
restaurante en Rotterdam.

De Dcha. a Izda., Sonia Martinez / Ldcteos Martinez,
Javier Ureria / Gerente ADER, Ignacio Blanco /
DPresidente del Club de Marketing, e Irene de Juan /
Directora ESDIR.

Es una actividad que comenzo en Copenhague (Dinamar-
ca), para después extenderse por otras ciudades europeas
como Stuttgart (Alemania) y Edimburgo (Escocia). En 2011,
se celebrd en Espafia por primera vez en la Escuela Supe-
rior de Disefio de La Rioja (ESDIR).

La dinamica es sencilla, 14 equipos, aproximadamente
154 alumnos, mas 17 procedentes de Escuelas de Disefio
Europeas a través del Programa Erasmus han participado
durante una semana en un taller multidisciplinar que ha te-
nido como objetivo el disefio de producto. Con el objetivo de
dar el maximo realismo a la actividad, se ha contado con
la colaboracion de una empresa de referencia en el sector
agroalimentario, Lacteos Martinez (Queso Los Cameros),
que ha dado asesoramiento técnico y ha permitido la visita
de sus instalaciones a los participantes en el Project Week.

En 1961, el matrimonio Jests Martinez y Justi Gonzalez
fundaron la queseria Lacteos Martinez. Su vinculacion al
mundo quesero se remonta a la tradicion de elaboracion de
queso para su autoconsumo en sus propios hogares. El ca-
mino recorrido desde la primera queseria artesanal, hasta
la planta actual en el Poligono de Fuente Ciega, en Haro (La
Rioja), ha sido largo. Actualmente la queseria se localiza en
una parcela de 12.700 m2, de los que ocupa una superficie

REPORTAJES
Ly

e
3 La semana del 21 ¢ 27 de
noviembre de 2013, se celebro
la 4% Edicion Project Week,
este afio bajo el lema “Food”.

Foto de grupo con los representantes institucionales
en la escalinata 16 la ESDIR.

de 6.000 m2. La empresa cuenta con 50 trabajadores y
exporta a diferentes paises entre los que destacan EE UU,
Rusia, Alemania, Reino Unido, Bélgica o Polonia. Calidad
certificada y reconocida “Los Cameros” es una marca con
titulo. Desde hace afos posee la certificacion de calidad
“RC. Registrado y Certificado por el Gobierno de la Rioja”
y también es la principal queseria de la Denominacion de
Origen Protegida Queso Camerano. De hecho, Javier Marti-
nez, maestro quesero de Los Cameros ocupa la Presidencia
de esta Denominacion. Ademas, sus quesos han obtenidos
importantes reconocimientos con 20 premios desde 2004
en los mas prestigiosos certamenes nacionales e inter-
nacionales como los World Cheese Awards, los Premios
Cincho o los Premios Gourmet. La trayectoria de sus fun-
dadores ha servido a la empresa de guia y le ha llevado
hasta la excelencia y la orientacion al trabajo bien hecho.
La queseria es el resultado de afios de trabajo, siguiendo la
receta artesanal y tradicional de los fundadores y el fruto de
muchas horas de esfuerzo en busca de la satisfaccion del
consumidor y de cada una de las personas implicadas en el
proyecto. El mejor aval es la fidelidad de los clientes con el
paso del tiempo. La filosofia de la empresa se basa en ofre-
cer un queso exclusivo mediante una elaboracion artesanal
guardada con celo y trasladada de generacion en genera-
cion. Lacteos Martinez utiliza el método tradicional francés,
que se plasma en las cortezas naturales bafiadas en aceite
de oliva (el antimoho mas antiguo y natural que existe).
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Una década
de Ciclo
Jueves de Diseno

de la Creatividad
Publicitaria

La ADER, a través del CEdiR y en colaboracion con el Club

de Marketing de La Rioja, organiza esta iniciativa desde el

ario 2003, que se ha convertido en un espacio de reflexion y
debate sobre el mundo del diserio.

or él han pasado profesionales como Carlos

Rolando, Pati Nufez, Pepe Cortés, Norberto
Chaves, Ramdn Benedito, Isidro Ferrer, André Ricard
o Carles Riart.

El Ciclo naci6 con la pretension de ser un centro de
reunion para todas las partes interesadas en el de-
sarrollo del disefio en La Rioja; con la intencion de
que la experiencia de estos grandes disefiadores y
empresarios sirva para hacernos reflexionar y sacar
conclusiones, asi como demostrar de manera factible
los excelentes resultados de la incorporacion del di-
sefio a la estrategia empresarial.

Ha pasado una década y el Ciclo se ha consolida-
do como un evento de referencia en el marco de la
promocion del disefio en nuestra Comunidad. Este
ano, el Ciclo pretende potenciar la imagen del disefio

como un medio fundamental para el desarrollo de la
innovacion. A través del disefio la empresa crea los
productos, comunica su oferta, construye su imagen
y sus marcas y, en definitiva, a través del disefo la
empresa esta en el mercado y en la mente, o el cora-
zon, de sus clientes.

Ademas, también se quiere hacer hincapié en que el
disefo constituye hoy uno de los principales motores
de la economia cultural asi como la mas poderosa
herramienta para reconfigurar una de las preocupa-
ciones clave de la contemporaneidad: |a identidad in-
dividual y social. Vivimos en una sociedad modelada
en gran medida a través del disefio y, sin embargo,
este proceso de ideacion y produccion profesional
penetra en lo cotidiano de tal manera que su omni-
presencia lo torna imperceptible.

MARIO ESKENAZI
Abrié el Ciclo Jueves de Diserio

El dia 28 de noviembre pudimos
disfrutar con la sabiduria y el saber
hacer del Premio Nacional de Disefio
Mario Eskenazi, que nos ensefio su
metodologia de trabajo y la impor-
tancia de “pensar” en cualquier
proyecto de disefio.

ALVARO MATIAS
Director de La Fébrica

Y

=\
Y

& 5

Dia 12 de diciembre

20:00 horas

Salon de Actos de la Escuela
Superior de Disefio de La Rioja
(ESDIR)

“La Fabrica: Disefio, Cultura,
Comunicacion”

REPORTAJES

XAVIER BERNEDA
Consejero Delegado de Bern2Run

Dia 19 de diciembre

20:00 horas

Salon de Actos de la Escuela
Superior de Disefo de La Rioja
(ESDIR)

“MUNICH, claves para el creci-
miento y consolidacion de una

En el mes de diciembre el ciclo continué con
dos conferencias que cerraron los Jueves de Diserio 2013.
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por Rasurado

Laus de plata packaging 2013
Laus de bronce naming 2013
The Dieline 3rd Place Wine &

Champagne 2013
D&AD in book packaging 2013
Gold Pentaward 2013

Cliente: Bodegas y Vifiedos
Arranz y Argote
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LA INQUIETANTE
MIRADA DEL
ARDACHO por Calcco

Para el proyecto de packaging del 2° lanzamiento de
Tentenublo Wines, Calcco se Inspird en el nombre del vino
(Escondite del Ardacho) y aposto por un packaging diferencial
y detallista: la botella se encuentra envuelta en un papel seda
de color verde que oculta la etiqueta. Del cuello cuelga un cua-
dernillo y la boca esta sellada a mano con lacre. En el interior
encontramos una etiqueta envolvente ilustrada con un collage
de grabados del siglo XIX que nos muestra al ardacho como un
personaje de época: serio, enigmatico y vigilante.

Desde Calcco intentamos aportar nuevas propuestas, nuevas
miradas que contribuyan a transformar el mundo del packa-
ging. El Escondite del Ardacho es una muestra de ello. Una
presentacion refinada y elegante, cargada de detalles, que el
consumidor tendra que ir descubriendo.

MORUBA, GOLD
PENTAWARD 2013

El estudio de disefio grafico formado por
Daniel Morales, Javier Euba y Teresa Ro-
driguez. Fundado en 2008 por Daniel y Ja-
vier, ambos formados en Barcelona y con
mas de 15 afios de experiencia. En apenas
5 afios han visto reconocidos sus trabajos
con premios, nominaciones y selecciones.
Premio CEdIR en el afio 2012, a sus doce
premios de disefo de caracter internacio-
nal en los ultimos los ultimos meses suman
ahora un Gold Pentaward 2013 por Rasura-
do, posicionandose como uno de los estu-
dios con mas proyeccion de nuestro pais.

Packaging
Escondite del Ardacho
Cliente: Tentenublo Wines

ORTOTIPOGRAFIA
PARA DISENADORES,

por Raquel Marin

Ragpsel Marin Ahuree —
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Ortotipografia para diseriadores
Ragquel Marin Alvarez

17 x 21 cm. 128 pdginas, Rustica
Novedad 01/11 2013, ref.: G1344

La tipografa y disefiadora Raquel
Marin, publico el pasado 1 de no-
viembre el libro Ortotipografia para
disefadores a través de la presti-
giosa editorial Gustavo Gili.

¢ Qué diferencia hay entre las co-
millas latinas («»), inglesas (*”),
simples ("), mecanograficas (“) y
la doble prima (“ )? ¢Cuando de-
bemos usar cada una de ellas?
¢Como distinguir entre el guion (-),
la raya (—) y el signo menos (-)?
¢COmo se destaca una palabra en
un titular? ¢En cursiva, en negrita,
«gntre comillas»?

Si eres disefador grafico y en algu-
na ocasion te has topado con algu-
na de estas dudas, este es tu libro:
el primer manual de ortotipografia
pensado especificamente para los
profesionales del disefio. La pala-

bra ortotipografia refiere al con-
junto de reglas que determinan el
uso lingtiisticamente correcto de la
tipografia. Para el profesional de la
comunicacion su conocimiento es
imprescindible, no solo para saber
aplicar sus normas con correccion,
sino también para poder explotar
con rigor el potencial expresivo -
visual y lingliistico - de cualquier
familia tipografica.

Con un estilo ameno y directo y el
apoyo de una amplisima muestra
de ejemplos, este libro aborda los
problemas y dudas ortotipografi-
cos que suelen asaltar con mas
frecuencia al disefiador e incide
en las cuestiones de disefio que se
solapan con la correccion ortotipo-
grafica. Esta guia se convertira en
un manual de cabecera imprescin-
dible para el profesional de la co-
municacion grafica.

Raquel Marin Alvarez (Logrofio,
1978) es licenciada en Humanida-
des y disefiadora grafica. Tras cur-
sar un master en tipografia avan-
zada en la Universidad Autonoma
de Barcelona, comenzo a trabajar
como disefiadora para diversos
estudios y editoriales hasta que en
2009 fundd Lalolagrafica, un estu-
dio de disefio grafico especializado
en disefo editorial y tipografia.

NOTICIAS

STONE

DESIGNS,

diseria el palco Vip
de Adidas en el

Santiago Bernabéu

Uno de los ultimos proyectos, el palco
VIP de Adidas, que Stone Designs ha
realizado en un lugar tan emblematico
como el Santiago Bernabéu.

El proyecto se ha centrado en la larga
tradicion que Adidas tiene en el mundo
del futbol, generando espacios tanto
de exposicion como lddicos, donde los
visitantes se sientan verdaderamente
especiales.

La base de todo el proyecto ha sido
crear, con una coleccion de texturas
y acabados muy sutiles, toda una ex-
periencia sensorial que permita a los
usuarios apreciar la calidad con la que
la marca esta acostumbrada a trabajar.



http://moruba.es/
http://calcco.com/#/packaging-logrono-rioja/174/escondite-del-ardacho-d-o-ca-rioja/es
http://www.lalolagrafica.com
http://www.stone-dsgns.es/interiores/palco-vip-para-adidas-en-el-santiago-bernabeu/
http://www.lalolagrafica.com

El Ministerio de Economia y Competitividad ha convocado una

ki PREMIOS NACIONALES DE
INNOVACION Y DE DISENO

Resolucion de 6 de noviembre de
2013, de la Secretaria General de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion,
por la que se convocan los Premios
Nacionales de Innovacion y Disefio
2013, en algunas modalidades.

La presente resolucion aprueba
la convocatoria para 2013 de
varias modalidades de los Pre-
mios Nacionales de Innovacion
y Disefio. En la modalidad de
Premio Nacional a la Trayecto-
ria Innovadora se distinguira a
aquellos empresarios cuyos lo-
gros hayan favorecido la innova-
cion en Esparia; en la modalidad
de Premio Nacional a la Compra
Publica Innovadora se distinguira

a las entidades publicas loca-
les, autonomicas o estatales que
sean protagonistas de iniciativas
destacadas para promover la in-
novacion utilizando los mecanis-
mos de la compra publica; en la
modalidad de Premio Nacional a
la Internacionalizacion se galar-
donard a las empresas que han
demostrado su vocacion interna-
cional y han realizado una desta-
cable contribucion a la captacion
de mercados internacionales
para los productos tecnoldgicos
e innovadores; en la modalidad
de Premio Nacional al Disefo
para la categoria de Profesionales
se considerara especialmente la
aportacion del profesional a la cul-

tura del disefio y la innovacion en
Espana; finalmente con la modali-
dad de Premio Nacional al Disefio
para la categoria de Empresas, se
reconocera el historial en el dise-
fio espafiol, en cualquiera de sus
facetas, y los logros para la inte-
gracion del disefio en la empresa.

El plazo de presentacion de solici-
tudes finaliza el 23 de Diciembre
de 2013, antes de las 15:00 ho-
ras. Adjunto el BOE con informa-
cion detallada.

[+info] B.O.E. Num. 276

PEREIRA,

nueva Delegada de
Contrabriefing en Chile

La agencia riojana Contrabriefing cuenta desde
septiembre con una nueva delegacion en Chile. La
directora de Planificacion Estratégica de Contrabrie-
fing, Adela Pereira, sera el baluarte de la empresa
riojana en Santiago de Chile, desde donde la agen-
cia seguira ofreciendo sus servicios de lanzamiento
de producto a empresas y marcas del pais chileno.

Este paso reafirma la decision tomada por
Contrabriefing en el 2012 de internacionalizarse
y permitira mejorar la relacion y el servicio a los
clientes y sus marcas a través de una estructura
propia en Santiago de Chile. En la actualidad la
agencia riojana esta participando en importantes
concursos de creatividad de proyeccion internacional
en este pais.

Actualmente, ese mercado es uno de los ambitos
economicos mas activos, donde se encuentran
ademas instaladas las grandes agencias de publi-
cidad internacionales.

Castle, City, Tree, Big Ferris Wheel, Person and a Christmas Tree

NOTICIAS

EL ILUSTRADOR RIOJANO
JOSE M2 LEMA

sigue cosechando éxitos en el

panorama internacional

El pasado mes de Noviembre, Bruselas festejo los 75
anos del personaje de comic Spirou, para ello la Casa de
la Imagen belga realizd una seleccion del Who's who de
la ilustracion internacional, invitando al dibujante logro-
fiés José Maria Lema a formar parte de la exposicion,
entre los participantes se encontranban ilustradores
tales como Jean Manuel Duvivier, Yves Chaland, Olivier
Douzou, Gerard Dubois, Martin Jarrie...entre 200 disefia-
dores de fama internacional.

ENLACE IMAGEN SPIROU 1: seedfactory.be

ENLACE IMAGEN SPIROU 2: dropboxusercontent.com
ENLACE IMAGEN SPIROU 3: drophoxusercontent.com
ENLACE IMAGEN SPIROU 4: dropboxusercontent.com

La editorial Bululi ha publicado recientemente 100% ilus-
tracion, compilacion de los 100 mejores ilustradores nacio-
nales, y entre ellos esta el riojano José M? Lema de Pablo.

ENLACE LIBRO 100% ILUSTRACION: www zagrasilvar.es

El pasado verano José Maria Lema participo en la expo-
sicion realizada en la Dong Hwa University, en Hualien,
Taiwan, organizada por la revista de nuevas tendencias
en disefio grafico e ilustracion DPI magazine.

La seleccion exhibe a los mejores ilustradores interna-
cionales ganadores de la International Bologna’s lllus-
trators Exhibition. De esta manera José Maria Lema de
Pablo ha expuesto de nuevo con auténticos artistas de
la ilustracion como mi compariero gallego David Pintor,
y los inigualables Oscar Bolton Green, Kuwada Mayuko,
Hagino Chinatsu, Geraldine Alibeu, Katrin Stangl, Simone
Rea, Judith Drews, Julia Neuhaus, Emmanuel Bastien,
Silvia Bolognesi, Camille Chevrilon, Arianna Vairo, Komat-
su Osamu, Tsuritani Kouki, Ana Botezatu, Kitami Yoko,
Gabriel Pacheco, entre otros...un verdadero placer visual.
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DOLINA. N PACKAGING

ORIGINAL YATREVIDO, de Moruba

Dolina es la primera cerveza artesana producida
en Burgos. El concepto de la busqueda, del hallazgo,
del descubrimiento estan presentes en el disefio de la
identidad grafica y el packaging desarrollado por Mo-
ruba. Un packaging realmente original y atrevido que
invita a participar en un juego rascando la etiqueta.

Dolina es la primera cerveza artesana producida en
Burgos por Brebajes del Norte. La eleccion del nom-
bre es un claro homenaje a la Gran Dolina, uno de los
yacimientos mas conocidos de la Sierra de Atapuer-
ca. “Se trata de un producto burgalés muy ligado a
la region y a uno de sus atractivos mas destacados:
Atapuerca, el conjunto de yacimientos arqueoldgi-
cos mas importante de Europa», explica Javier Euba.
«Tuvimos claro que este vinculo con los yacimientos
arqueoldgicos iba a ser el leitmotiv de nuestro traba-
jo 'y decidimos construirlo en torno al concepto de la
busqueda, del hallazgo, del descubrimiento”.

Fue asi como en estudio Moruba llegaron a este di-
sefio “marcadamente experiencial”. En las etique-
tas, “el consumidor tiene la oportunidad de indagar,
rascar y hacer su propio descubrimiento”. Tras este
juego, descubre el craneo de Homo Heidelberguen-
sis, apodado por sus descubridores Miguelon. Y
rascando en la contraetiqueta también encuentra
“informacion sobre este hallazgo: el craneo fosil
mas completo y mejor conservado del mundo, cuyo
descubrimiento, en Atapuerca, revolucion6 a la co-
munidad cientifica” explica Javier. En este sentido,
para Moruba también era interesante que el hecho
de rascar la etiqueta fuera “algo intuitivo, como el
verdadero trabajo del arquedlogo, en el que busca
sin tener la certeza de que vaya a encontrar algo”.

Dolina se distribuye de momento solo en Espana. El
disefo realizado por Moruba contrasta mucho con

lo que es habitual dentro del disefio de packaging
en cerveza. La botella luce una estética mas ro-
busta, donde la tipografia tiene mucho peso. Todo
obedeciendo al concepto de ese hilo argumental
del descubrimiento. “Lo demas viene después”,
comenta Javier. “En este aspecto nos gusta hacer
proyectos disruptivos, hay situaciones donde los
topicos y los cddigos ya creados funcionan muy
bien y otras donde es imprescindible conocerlos
para hacer lo contrario. Este era uno de esos pro-
yectos, la idea era tan potente que tenia que tener
un lenguaje propio”.

En Dolina, predomina el gusto de Moruba por tra-
bajar partiendo de las formas sencillas, haciendo
hincapié en detalles que unidos conforman un todo
homogéneo y coordinado. Por ejemplo, la tipografia
en este caso “nos evoca el mundo de la cultura, la
investigacion..., pero a la vez es una stencil, muy
fina, como si estuviera medio enterrada y hay par-
tes ocultas”.

La solucion técnica también pasa por ese tamiz de
la sencillez: unatinta que se pudiera rascar, “es una
tinta Scrach off serigrafiada sobre una ilustracion y
textos impresos en offset”. Un solucion sencilla y
contundente que permite expresar la idea deseada.

“El cliente, Brebajes del Norte, llegé
con la primera cerveza artesana
producida en Burgos (Esparia), a

la que habia llamado Dolina como
homenaje a la Gran Dolina, uno de
los yacimientos mds conocidos de
la Sierra de Atapuerca. Se trata de
un producto burgalés muy ligado a
la regién y a uno de sus atractivos
mds destacados: Atapuerca,

el conjunto de yacimientos
arqueolégicos mds importante

de Europa. Tuvimos claro que

este vinculo con los yacimientos
arqueolégicos iba a ser el leitmotiv
de nuestro trabajo y decidimos
construirlo en torno al concepto

de la busqueda, del hallazgo, del
descubrimiento. Asi llegamos a este
disefio marcadamente experiencial,
en el que el consumidor tiene la
oportunidad de indagar, rascar y
hacer su propio descubrimiento.
Rascando en la etiqueta
encontrard el crdneo de Homo
Heidelberguensis, apodado por sus
descubridores Miguelon. Y rascando
en la contraetiqueta encontrard
informacion sobre este hallazgo:

el craneo fosil mds completo y
mejor conservado del mundo, cuyo
descubrimiento, en Atapuerca,
revoluciond a la comunidad
cientifica. En este sentido, también
nos parecia interesante que el
hecho de rascar la etiqueta sea algo
intuitivo, como el verdadero trabajo
del arqueclogo, en el que busca

sin tener la certeza de que vaya a
encontrar algo.”

NOTICIAS

Dolina

ESTILO KOLSCH
Deicads, pilida, suil y de moderadoamarger.
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De Izda. a Dcha., Javier Alonso Garcia,

Carlos Glera, Gema Ruiz de la Torre, y Francis Gonzdlez-Sarasa

ENTREVISTA

TRECE MK,

otro marketing es posible

Trece MK son grupo de profesionales de distintos perfiles unidos por
una larga trayectoria juntos que ahora se han asociado para crear el
equipo dptimo a la medida de cada proyecto.

En concreto, detras de este singular proyecto se
encuentran Javier Alonso Garcia (Comunicacion
| Marketing), Gema Ruiz de la Torre (Marketing |
Publicidad | Internet), Carlos Glera (Diseiio grafico
| Fotografia) y Francis Gonzalez-Sarasa (Marke-
ting digital | Analitica web).

Su unico servicio es ayudar a las empresas a lo-
grar sus objetivos de marca y comunicacion, aun-
que para hacerlo combinan todas las estrategias
y los medios necesarios.

Creen que para que las cosas cambien es nece-
sario hacerlas de otra manera. Por eso para ellos
su filosofia de vida y trabajo es fundamental. Y
quieren trasladarla a su relacion con sus clientes.
Porque otra forma de hacer las cosas es posible.

Entrevistamos al equipo de Trece MK para conocer un
poco mas de cerca su novedoso proyecto.

oQué es Trece MK?

Trece Marketing es una marca que da soporte a un
grupo de profesionales del Marketing. Una marca que
ha nacido en dosmiltrece, con el propdsito de comba-
tir cualquier planteamiento agorero y desde el con-
vencimiento de que la suerte esta en el trabajo bien
hecho. En el nucleo fundacional estamos cuatro pro-
fesionales, pero Trece es un proyecto abierto también
a aquellos que crean que tienen algo que aportar y

que se sientan comodos en este modelo de organiza-
cion. De hecho, las colaboraciones con otras empre-
sas 0 auténomos son habituales en nuestra forma de
trabajo. Pero lo que es Trece, sobre todo, lo definen y
deciden nuestros clientes: Santos Ochoa, cadena de
librerias lider en La Rioja y con una importante expan-
sion nacional; Calzados Robusta, referencia interna-
cional en calzado de seguridad; Novadiet, compaiiia
lider en Espafia en Nutricion y Complementos Ali-
menticios Naturales; MSD, empresa puntera en mu-
ros sintéticos decorativos; Morte, lider en Europa en
moldes de extrusion ceramica; Grupo Saburdi, grupo
alavés con seis restaurantes ubicados en Vitoria y La
Rioja; o Entrepuentes, cadena de restaurantes riojana.

Equipo de marketing liquido
Jqué quiere decir?

Significa que Trece Marketing no es una empresa ‘s6-
lida’, con su sede, su pesada estructura y sus servi-
cios plenos... Somos solo un grupo de profesionales
auténomos de distintos perfiles (publicidad, comuni-
cacion, internet, disefio, fotografia...) que, después de
trabajar juntos durante afos en numerosos proyectos,
hemos decidido cobijarnos bajo esta marca: Trece
Marketing. El trabajo en comun nos ha convertido en
amigos, cada cual aportamos aquello en lo que so-
mos mejores Y, sobre todo, en un clima de absoluta
confianza. En Trece Marketing creemos en el trabajo
como realizacion personal. Todos somos iguales, no
hay jefes ni subordinados, sino decisiones que tomar



y tareas por hacer. Y para facilitar la interlocucion con
nuestros clientes, nos organizamos de modo que cada
proyecto esté liderado por la persona mas adecuada.

Cuando dicen que otro
marketing es posible,
Ja qué se refieren?

Nos referimos a que Trece Marketing es una forma
de organizacion nueva, pero también representamos
un estilo distinto. Algo que se concreta en propues-
tas muy claras a los clientes: transparencia en los
honorarios, colaboradores a la vista, promocion de
la Responsabilidad Social Corporativa entre nuestros
clientes y entrega del trabajo completo: artes finales,
contrasefias, codigos... En Trece nos inspiramos en
ideas como la economia del bien comun desde el
convencimiento de que las empresas son el lugar
donde vivimos y crecemos: no estan hechas de balan-
ces, sino de personas, valores y servicios. Y nuestro
objetivo y el de nuestros clientes es construir y me-
jorar nuestro entorno... Creemos en empresas sanas,
humanas y sostenibles. Ademas, en Trece Marketing
defendemos el ‘slow work’ o trabajo reposado. EI mo-
derno anglicismo tiene siglos en el refranero castella-
no: visteme despacio, que tengo prisa. Cantidad, cali-
dad y rapidez rara vez coinciden. Y en Trece Marketing
se lo recordamos a cualquiera que nos encarga algo
“muy urgente”.

Hablan de que si el cliente
quiere pone el precio,
scomo funciona su sistema?

En Trece Marketing queremos ser una solucion para
empresas y marcas que quieren contar solo con el
equipo imprescindible: Marketing sin grasa, ligero y
sin aditivos. Un nuevo método de trabajo adaptado
a un entorno que exige ser flexibles, competitivos
y eficaces. Por eso hemos trasladado al mundo del
marketing la formula El precio lo pones tu. Podemos
presupuestar al estilo tradicional o al estilo trece. En
este Ultimo caso, el cliente nos cuenta lo que quie-

re, le explicamos como vemos el problema, qué hay
que hacer, quién lo hara y con qué dedicacion... y el
cliente propone cuanto va a pagar. Si los dos criterios
coinciden comienza el trabajo y si no, se ajustan las
tareas o las dedicaciones hasta llegar a un acuerdo. Y
no es algo teorico: hay clientes con los que ya hemos
empezado a trabajar a partir de este sistema.

cComo se ha adaptado el sector
de los profesionales del diseno
a los tiempos actuales?

El sector no se ha adaptado. La crisis lo esta adaptan-
do. Se habla mucho de reinventarnos, pero en reali-
dad no hacemos otra cosa que sobrevivir. La estruc-
tura de grandes agencias con muchos disefiadores
esta desapareciendo, desgraciadamente porque se
pierde musculo empresarial y todo los valores que la
empresa representa. Y, como consecuencia de la pér-
dida de muchos empleos, lo que esta surgiendo es
mucho estudio pequefio de disefio y mucho freelance
que trabaja para otros, 0 en red. Pero no solo en el
disefio sino en todas las disciplinas que lo rodean. La-
mentablemente, mucho del emprendimiento que ha
surgido tiene que ver mas con la necesidad que con
la vocacion. No ocultamos que Trece es en buena me-
dida consecuencia de la crisis, pero en todos nosotros
habia ese gen emprendedor y nos ha resultado facil
adaptarnos. Ademas de la crisis estructural, internet
ha supuesto una revolucion que lo ha cambiado todo,
no solo las relaciones laborales: permite el teletraba-
jo, la interconexion entre personas, en suma, el traba-
jo enred, que es lo que Trece representa.

&Cudl es su objetivo como
empresa a corto, medio
y largo plazo?

Enlazando con la pregunta anterior, lo cierto es que
hay cosas que se perdieron por el camino, cuando lo
importante parecia solo vender, crecer y ganar a cual-
quier precio. En Trece no inventamos nada: solo nos
proponemos recuperar esos valores perdidos. Por eso

en Trece hablamos de marketing ético, porque aconse-
jamos a los clientes lo mas conveniente para ellos. No
siempre sera lo mas comodo o lo mas lucrativo a corto
plazo, ni para ellos ni para nosotros, pero sera lo mejor
para su imagen y lo mas honesto con sus consumido-
res y con la sociedad. Y, como no somos una empresa,
no tenemos objetivos cuantificados ni a corto, ni a me-
dio ni a largo plazo. Aunque nos llamemos “13” somos
mas cualitativos que cuantitativos. Nos conformamos
con cumplir todo lo anterior: ser capaces de sobrevivir
y de crear valor para nuestros clientes, de serles utiles
con trabajo honesto, responsable y ético.
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Temdtica: Orientacion Profesional
Por: Laia Blasco

Editorial: www.indexbook.com
Ano: 2011

Pdginas: 256 paginas

Formato: 18 X 24 c¢cm

Idiomas: Ingles

Encuadernacién: Rustica

De la mano de la disefiadora Laia Blasco llega una guia
visual y muy detallada sobre la impresion. Una portada
interactivay original da la bienvenida a un contenido que
analiza todos los aspectos que hay que tener en cuenta
en cada una de las fases de la creacion de un disefio
para un medio impreso. Ademas, este libro ofrece todo
un exhaustivo recorrido de los conceptos de impresion
hasta llegar a la dicotomia actual: papel o digital. De
esta manera, se explora el peso de las publicaciones
tradicionales sobre el disefio para medios digitales y vi-
ceversa. Una guia pero también una reflexion para el
lector, donde se explora la actual convivencia entra la
publicacion impresa y la digital.

TWO WHEELS -
CHAINS, SPROCKETS
& DESIGN

Temditica: Disefio grafico

Por: Index Book

Editorial: www.indexbook.com
Ao: 2013

Pdginas: 192 paginas

Formato: 22,5 x 19,3 ¢cm

Idiomas: Inglés

Encuadernacién: Rustica con solapas

Estamos en la edad de oro de las bicicletas. Han pasado
de ser un sencillo medio de transporte, a un simbolo de
un estilo de vida. Los ciclistas, tanto profesionales como
aficionados, valoran las cuestiones técnicas pero tam-
bién prestan cada vez mas atencion al aspecto estético.
El disefio de las bicicletas y de sus componentes son
de vital importancia para sus usuarios, esto ha llevado
a un auge en el mundo grafico que las rodea. Este libro
explora el florecimiento de este fendmeno, y hace un
repaso al disefio de la bicicleta — en si misma, de los
productos relacionados y de los materiales inspirados
en el ciclismo.

COMO CREAR UN PORTFOLIO
YADENTRARSE EN EL MUNDO
PROFESIONAL

.

OMO CREAF
’ORTFOI

adentrarse en el mundo pr
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Temdtica: Diserio grafico

Por: Taylor, Fig

Editorial: www.ggili.com

Ario: 2013

Pdginas: 160 paginas

Formato: 23 x 17,5 cm

Idiomas: Inglés y castellano
Encuadernacién: Tapa blanda o bolsillo

Una guia para introducirse en el mundo profesional de la
industria creativa. Dirigido a estudiantes y profesionales
junior de los ambitos del disefio, la publicidad y la ilus-
tracion, proporciona todas las claves para familiarizarse
con los distintos sectores del mercado creativo y darse
a conocer profesionalmente. El libro expone las carac-
teristicas de cada especialidad (branding, disefio web,
ilustracion, agencias de publicidad, sector editorial,
videojuegos, etc.) y explora los aspectos que hay que
tener en cuenta para confeccionar un portfolio, desde el
contenido, hasta el tipo, formato y soporte elegir. Aporta
también consejos sobre, por €j., cdmo presentar candi-
daturas espontaneas, como preparar una entrevista de
trabajo 0 como presentar un portfolio en directo.

PUBLICACIONES

Dibujo anatémico
Peter Jenny

Temditica: Dibujo -Disefio grafico

Por: Jenny, Peter

Editorial: www.ggili.com

Ario: 2013

Pdginas: 188 paginas

Formato: 15 x 11 cm

Idiomas: Inglés y castellano
Encuadernacién: Tapa blanda o bolsillo

¢Como representar la figura humana con formas ima-
ginativas y perspectivas novedosas? En este pequefio
compendio, Peter Jenny recoge 22 ejercicios para re-
presentar la figura humana aplicando sorprendentes
técnicas de dibujo. Desde palpar o escribir, hasta mi-
niaturizar o animar. Dibujo anatémico te plantea una
serie de recursos y acciones mas o menos alejadas del
gjercicio estricto de dibujar que te permitira reinventar
la figura humana y multiplicar exponencialmente las
visiones de nuestro cuerpo. Peter Jenny (Sool, 1942)
es profesor emérito y catedratico de Disefio Visual en
la ETH de Zurich. Ha publicado numerosos libros sobre
disefio y pensamiento visual.
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Descansare Sleep Lab:
EL DESCANSO PERFECTO

Oscar Valdemoros, Ignacio Gémez y Javier Fer-
nandez, los tres procedentes del sector de des-
canso y la consultoria, son los impulsores de
Descansare Sleep Lab, un nuevo concepto de
descanso en el que la salud adquiere protago-
nismo y que defiende que la personalizacion de
los sistemas de descanso a un precio mas que
razonable esta al alcance de todos.

La idea naci6 hace tres afios y ha ido madurando
junto a un buen nimero de socios multidisciplinares
entre los que destaca el instituto médico austriaco
Proschlaf, una spin off del Instituto Tecnoldgico de
Massachusetts (MIT) o el centro de ergonomia y bio-
mecanica de Mutua Universal, entre otros.

;Donde esta la innovacion en un colchon? Javier
Fernandez asegura que va mas alla de los mate-
riales que se utilizan en su configuracion. Esa es
su apuesta. “Los colchones se venden como los co-
ches. Este es el modelo y esto es lo que hay”, ex-
plica antes de concretar su desarrollo. “Hemos de-
sarrollado un software con el que, a través de unos
sensores, registramos las presiones que ejercen las
diferentes partes del cuerpo durante el descanso.
Eso permite, en funcion de las necesidades de cada
persona, modificar la configuracion de cada zona
del colchon”.

La prueba apenas dura cinco minutos. El cliente se
tumba en el simulador que Descansare tiene en su
sede de la calle Lope de Vega. Ese simulador es,
estéticamente, un colchén que en su corazon es-
conde una serie de cilindros neumaticos que apor-
ta mas o menos presion en funcion del peso del
usuario. Los datos obtenidos se envian a Proschlaf
(Austria). “Ellos son los que recomiendan la rigidez
de cada zona”.

Con esos datos se crea el colchon. Unico para cada
persona y que en los mas grandes, ofrece la posi-
bilidad de configurar dos areas individuales de des-
canso. “El nidcleo es para todos el mismo”, explica
Javier, mientras muestra unos tubos de espuma de
diferente color, densidad y dureza que se insertan
en ese nucleo - son intercambiables - y que perso-
nalizan el sistema de descanso.

“No solo esta pensado para la gente que ya tiene
problemas de espalda. Es también un sistema que
puede prevenir futuros problemas”, apunta Javier.
Por eso sus grandes prescriptores seran los fisio-
terapeutas. Con ellos trabajan de la mano, les han
explicado cdmo funciona, lo que ofrece y seran los
que, en caso de que lo consideren oportuno, se lo
recomendaran a sus clientes. Pero también se pue-
de conocer cudl es nuestro colchon ideal a través
de Internet.

En www.descansare.com, rellenando un formulario
se puede conocer qué tension es recomendable para
cada una de las zonas configurables del colchon.

Tres afios después de idear el proyecto y durante
los que basicamente se han dedicado a invertir en
desarrollos, llega el momento de conquistar el mer-
cado. El precio, recuerda Javier, es ajustado - 745
euros un sistema de descanso de matrimonio -.

La maxima que defiende Javier Fernandez es que
la tecnologia aplicada a la salud no tiene que ser
cara. Esa es, considera, una de las claves del pro-
ducto que han desarrollado. “La gente, cuando va a
comprar un colchon, lo que quiere es encontrar uno
que le ofrezca un descanso beneficioso y €so no se
puede conseguir siempre en uno de los productos
tipo que se venden en los comercios tradicionales”.

CASOS PRACTICOS

Descansare

SLEEP LAB

Personaliza tu colchén, recarga tu energia

Javier Ferndndez, utilizando el software con el cual registran las presiones que ejercen las diferentes partes del
cuerpo durante el descanso. Eso permite, en funcion de las necesidades de cada persona, modificar la configuracion

de cada zona del colchén.

Javier prefiere hablar de sistemas de descanso. “Es
una inversion en salud y el objetivo era ofrecerlo a
precio de mercado”. Lo han conseguido “apostando
por materiales de calidad. Trabajamos con fabrican-
tes que cuentan con alguno de los sellos de calidad
mas prestigiosos” y el propio disefio del colchdn
permite que se adapte a futuras necesidades del

cliente. “Los tubos son intercambiables y se pueden
adquirir independientemente. Pero recomendamos
que todo se haga a través de nuestros asesores de
salud para asegurar que la configuracion es ade-
cuada”.
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La cadena de restaurantes Entrepuentes, que cuenta con VW Autores:

tres establecimientos en Logroiio, ha puesto en marcha la N .
S ” . (I 1. Camino Gil
iniciativa “Manteletas de autor”, cuyo objetivo es poten- Al i

ciar el diseio en La Rioja. ues 2.Carlos Bernabé

“Manteletas de autor” consiste en convertir las manteletas 3. Carlos Glera

. . ~ . . Besiyuia aigaie
en un objeto de diseio, el arte y la creatividad aplicado a un TR T o
. , i it S 4. David Bariares
objeto efimero: las manteletas de sus restaurantes, lo que i . T
garantiza una gran divulgacion de los disefios. 3 5. Eduardo Tuesta
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Para ello, Entrepuentes cuenta con la creatividad de dis- 6. Iitigo Ruiz
tintos autores (disefadores, ilustradores, artistas, fotogra-
fos...) a los que invita a dejar su talento impreso en una

manteleta con total libertad.

7. Karina Rincon

8. Marian de Pablo

Hasta la fecha han participado once creativos riojanos o
afincados en La Rioja: Camino Gil, Carlos Bernabé, Carlos
Glera, David Bafiares, Eduardo Tuesta, Ifiigo Ruiz, Karina
Rincon, Marian de Pablo, Teresa Torrent, Victor Llarena Go-
mez y Yolanda Sacristan.

9. Teresa Torrent
10. Victor Llarena Gémez

11. Yolanda Sacristdn

Todas las manteletas van firmadas por su autor e incluyen
numero de la manteleta, mes y afo de edicion. Ya pueden
verse en los tres restaurantes de la calle Once de junio,
Centro Comercial Berceo y hospital San Pedro.

Se trata de un proyecto abierto por lo que cualquier persona
creativa puede participar en proximas ediciones. El objetivo
es convertir un objeto utilitario y promocional en un elemen-
to de diseiio e, incluso, en un objeto de deseo que se pueda
exponer, coleccionar e, incluso, que se pueda comercializar
sin animo de lucro a beneficio de alguna causa social.
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3D Proditive Servicio
Integral T'ecnologia S1)

La impresion en tres dimensiones transformara de-
terminadas fases de la fabricacion asi como la natu-
raleza de fabricas y cadenas de suministro. A pesar
de estar dando aiin sus primeros pasos, este nuevo
modelo de impresion cuenta con potencial a largo
plazo para provocar lo que algunos analistas han
denominado una nueva revolucion industrial.

El desarrollo en 3D sera un factor decisivo en la determi-
nacion de la ubicacion de la capacidad de fabrica-
cion de las empresas. Aunque la deslocalizacion ha
supuesto una tendencia significativa, muchas cla-
ses de produccion se caracterizan por un enfoque
eminentemente local o regional, son por definicion
menos moviles y cuentan con razones de peso para
quedarse en economias con costes mas elevados.

3D Proditive es la primera empresa de La Rioja que
ofrece servicios integrales de tecnologia 3D (Impre-
sion 3D, escaner 3D, digitalizado 3D, levantamiento
de planos a 3D, distribucion de impresoras 3D...),
asi como, una de las primeras empresas fisicas de
Espana en ofertar este tipo de servicios.

La empresa se ubica en el Colegio Oficial de Inge-
nieros de La Rioja, en pleno centro de Logrofio.

Con una tecnologia aplicable practicamente a todos
los sectores, haciendo que el trabajo sea mas co-
modo, mas eficaz, rapido y econémico que con otros
sistemas tradicionales.

La variedad de materiales y aplicaciones de la impre-
sion 3D, unido al mundo del escaner digital hace de
esta tecnologia una verdadera revolucion industrial.

Entrevistamos a Javier Ansotegui Director de 3D
Proditive para conocer en profundidad su empresa

y la revolucion industrial que puede suponer la im-
presion en 3D.

cComo surge 3D Proditive
Servicio integrdl de
tecnologia 3D?

La idea surgio a raiz de conocer esta tecnologia en una
feria hace unos afios, me llamé mucho la atencion cuan-
do vi una impresora creando un objeto solido de la nada,
sin moldes ni utillajes. En ese momento me vinieron a
la mente infinidad de posibilidades y decidi estudiar en
profundidad sus variantes, materiales, ventajas e incon-
venientes sobre otros métodos de fabricacion, sectores
a los que podria beneficiar y diferentes aplicaciones.

Una vez informado y con las ideas claras consulté a un
amigo ingeniero (Alfonso Caballero) que finalmente se
embarcd como socio en el proyecto 3D Proditive, un
proyecto con amplia variedad de servicios:

- Por un lado ofreceriamos servicios de prototipado y
fabricacion aditiva a empresas de ingenieria, disefio in-
dustrial, disefio de producto, arquitectura y fabricantes
en general.

- También trabajariamos el disefio, gracias a los cono-
cimientos en 3D de ambos, uno mas técnico y otro mas
artistico, abarcando desde la infografia de planos técni-
cos hasta el disefio de productos exclusivos, asi como el
digitalizado 3D.

- La parte artistica de la empresa cobra vida a través de
la plataforma web www.3dproditive.com, donde desde
la shop on line se ofrecen articulos de disefio fabricados
mediante impresion 3D. Ademas los disefiadores que
quieran pueden darse de alta en la web y a través de

En el mes de noviembre su empresa celebré la semana de la impresion 3D.

Ejemplos de impresion 3D

CASOS PRACTICOS



su panel de mando vender sus productos a cambio de
una comision.

- La distribucion de impresoras es otro pilar importante
de 3D Proditive, ofreciendo desde impresoras por piezas
muy econdmicas, hasta grandes impresoras industria-
les de diferentes tecnologias como Sinterizado Laser o
Fotopolimerizado.

- Como servicios atractivos y curiosos ofrecemos por
ejemplo, la fotoescultura, con la que ayudandonos de un
escaner 3D digitalizamos y reproducimos a una perso-
na fisicamente en miniatura. O los “Caprichitos” que a
partir del dibujo de un nifio creamos una joya en plata o
una escultura.

sConoce el tejido empresarial
riojano las posibilidades que
ofrece el 3D?

En general las empresas han oido hablar de impresion
en 3D, pero hasta que no lo ven de cerca y lo pueden
tener en la mano o ver una impresora trabajando no se
hacen una idea de la cantidad de posibilidades que les
puede ofrecer.

Nuestra intencion es dar a conocer la impresion 3D en
La Rioja y que las empresas puedan tener un servicio
integral cerca para poder ir implantando en su sistema
de trabajo esta tecnologia y conocerla antes de realizar
ninguna inversion.

En el mes de noviembre su
empresa celebro la semana de
la impresion 3D, ;Cudles han
sido los resultados?

Satisfactorios por supuesto, decenas de personas se
acercaron a lo largo de la semana a participar en los
cursos, charlas, demostraciones y ver de cerca la ex-
posicion de piezas de diversos materiales y tecnologias.
Surgieron nuevas colaboraciones, nuevas ideas y siner-
gias que sin ninguna duda ayudaran a posicionar a 3D

Proditive como el punto de referencia de la impresion
3D en La Rioja.

sLa impresion de piezas en
3D darda un giroe importante
a la cadena de fabricacion

industrial?

Ya lo esta dando, en la fabricacion de prototipos o tira-
das cortas se ha demostrado que es infinitamente mas
rentable que los sistemas tradicionales, al prescindir de
preformas, moldes o utillajes, asi como fabricando s6-
lidos sin desperdicio, usando solo y exclusivamente el
material necesario para la creacion del producto.

La idea no es desbancar a los talleres de fabricacion
0 mecanizado, es ayudarles a dar un paso hacia el
futuro aplicando en sus empresas la tecnologia de
impresion 3D.

También realizan ustedes
forn’cacién, cde qué tipo y a
quién va dirigida?

Ofrecemos formacion técnica tanto de procesos de fabri-
cacion aditiva como de disefio 3D, software y hardware.

El primer curso taller que hemos ofrecido y que ya se ha
celebrado en dos ocasiones, consiste en aprender los
diferentes tipos de tecnologias que abarca la impresion
3D, iniciarse en el software de control de las impresoras
y realizar una pieza desde el principio hasta el final.

Va dirigido a todo el publico en general, aunque lo nor-
mal es que lo soliciten personas con conocimientos de
disefio CAD 3D, disefio industrial, disefio de producto o
arquitectura.

CASOS PRACTICOS

Ejemplos de impresion 3D
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