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"En La Rioja hay mucho més que buen vino", bajo este slogan y de la mano de la ADER, cinco empresas riojanas del sector del mueble y la decoracion
textil estan participando en un showroom en el Trade Mart de Bruselas con el objetivo de abrir un nuevo mercado en esta zona de Europa.

No vamos a negar que La Rioja es conocida en el mundo por la excelencia de sus vinos y que la marca Rioja sirve de paraguas excepcional a toda la
estructura socioecondmico de nuestra Comunidad, pero no es menos cierto que como dice este acertado slogan, en La Rioja hay mucho més que
buen vino.

Estas cinco empresas son un claro exponente de la calidad de nuestros muebles, del dinamismo del sector por hacer frente a los retos que se le presentan
para ser competitivo, para adaptarse a los gustos de los clientes y para diferenciarse, con su sello propio, en un mercado tremendamente selectivo.

El pasado mes de noviembre se celebrd el Dia de la Moda en La Rioja, actividad organizada por el Grupo Modarioja a través de la FER y con la
colaboracién de la ADER. Durante un dia el Palacio de Congresos Riojaforum se convirti6 en un espacio de encuentro y reflexion para las empresas
del sector textil riojano. EI Dia de la Moda tuvo como colofén un espectacular desfile en el que las empresas del Grupo mostraron sus Ultimas
colecciones, demostrando que apuestan por la calidad, el disefio, la innovacién, la imagen de marca y por una politica de alianzas que permita mejorar
su competitividad y su presencia en los mercados.

No podemos olvidar el sector del calzado, un sector que ha apostado por el disefio y la investigacion,
con la esperanza puesta en el futuro Centro Tecnoldgico del Calzado que en breve se pondré en
funcionamiento.

L

También hay que hablar de nuestra industria agroalimentaria con una tradicion centenaria y
que ademas de apostar por la calidad que garantiza nuestro entorno natural privilegiado, ha
realizado una firme apuesta por el disefio como elemento diferenciador y que va a tener el apoyo
de la ADER-CEdIR para consolidar este esfuerzo a través del Proyecto Agro-alimentario.

Hemos recorrido un largo camino para que La Rioja sea conocida ademas de por su vino, pero
todavia tenemos que seguir trabajando y nos queda un largo camino por recorrer, debemos
aprovechar que La Rioja también estd de moda, para potenciar nuestro tejido empresarial con
cuatro herramientas fundamentales; calidad, disefio, innovacién e internacionalizacion.
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Javier Erro Urrutia
Presidente de la ADER.
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El sector del mueble esté sufriendo una serie de profundos cambios, tanto en lo relativo a la
produccion, como en el ambito de la comercializacion y distribucion. La globalizacién de los
mercados y la amplia oferta existente contribuye a que los consumidores tengan ante si mas
oportunidades de elegir productos cada vez mas completos.

Al mismo tiempo, la introduccién en el mercado nacional de productos realizados en terceros
paises, que cuentan con unos costes de mano de obra méas reducidos, repercute en una bajada de
precios para poder competir.

Ante esta situacion, las empresas riojanas, se encuentran cada vez con mas competencia en mercados
mas duros y exigentes, a la vez que mas abiertos. El sector del mueble de nuestra Comunidad no
ha permanecido impasible ante esta nueva situacion y esta mostrando un gran dinamismo. Desde
el afio 2002 - publicacion del Plan Estrategico del Mueble - las empresas de este sector se han
involucrado en numerosos proyectos - DA. Industria y Comercio, Disefio Tutelado, NAM, Domus
Mediterranea - encaminados a revertir la actual situacion.

La Gltima actuacion impulsada por la ADER
en el marco del Plan de Internacionalizacion
de La Rioja, es un showroom en Brussels
International Trade Mart. Durante once meses
se realizara una exposicion de muebles y tejidos
de decoracion riojanos en Bruselas. La
exposicién comenzara a principios de septiembre
y finalizara el 31 de julio de 2007.

Se trata de una "feria permanente", un espacio
de exposicion dirigido exclusivamente a
profesionales, en el que estan representados dos
sectores: moda y habitat. Un espacio de prestigio,
visitado por el 95% de los comerciantes belgas
especialistas en la venta al por menor, quienes
visitan Trade Mart una media de 6 a 11 veces
al afio. Este espacio es un punto de encuentro  Inauguracion del showroom en el Trade Mart de
y venta permanente orientado a los encuentros  Bruselas.

business to business y reservado a proveedores

y visitantes profesionales. Ademas su situacion

geogréfica es estratégica: a dos horas de Francia,

Amsterdam y la region del Rin en Alemania.

El espacio que ocuparan las cinco empresas
riojanas participantes ocupa una superficie neta
de 156 m2 y en él se instalaran dos cocinas, seis
composiciones de mobiliario de bafio, dos
dormitorios y un dormitorio juvenil, ademas
de tejidos para el hogar y cortinas. Se ha
contratado un proyecto de decoracion conjunto
para armonizar toda la exposicion.
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La actuacion organizada por ADER, no consiste
Unicamente en exponer el mobiliario sino que
para optimizar los resultados, ademas de la
atencion del stand desde la oficina de Bruselas
de ADER-Red Internacional, se va a llevar a
cabo una busqueda activa y captacion de
potenciales clientes.

Desde el Centro de Disefio no hemos querido
dejar escapar esta ocasion y hemos entrevistado
a todas las empresas participantes para conocer
como gestionan el disefio en su empresa y que
esperan de esta experiencia.

Fiora, Arnit, Ruhs, Alba Rubio, Allende, son las
cinco empresas que estan participando en este
showroom.




¢Coémo y porqué empez6d Muebles de Cocina
Ruhs?.

Fue fundada por nosotros a finales de 1988.
Tras una primera etapa de actividad comercial
en la que dependiamos de otros proveedores,
decidimos emprender una aventura empresarial
en solitario.

En una pequefia nave y con tres trabajadores
en plantilla pusimos en marcha nuestra primera
fabrica. En el afio 1992, nos trasladamos al
poligono de "La Portalada" de Logrofio, aqui
unificamos la exposicion con la produccion
formando un solo nucleo empresarial.

La empresa culmina su crecimiento en 1998,
con la construccion de nuestras propias
instalaciones ubicadas en el poligono "El
Sequero” de Agoncillo - La Rioja -. En la
actualidad disponemos de una plantilla de 40
personas.

Muebles de Cocina Ruhs tiene departamento
propio de disefio, ¢como fue vuestro primer
acercamiento al disefio?, ¢qué papel juega el
disefio en Ruhs?, ¢es vital en el desarrollo de
vuestra empresa?.

Denise dirige nuestro equipo de disefio - con
mas de veinte afios de experiencia en el sector
del mobiliario de cocina -, nuestro trabajo se ha
dirigido tanto al disefio de interiores como al
de producto, y se ha caracterizado por una
busqueda incesante de nuevos conceptos y
expresiones, siempre desde un prisma funcional.

Cuidamos el disefio, pensando en los usuarios
que aspiran siempre a distinguirse de los demas
personalizando su entorno con cocinas de alta
calidad. Planteamos una estructura empresarial
y una imagen cada vez mas consolidada dentro
del mercado, manteniendo siempre vivo el
espiritu innovador.
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¢ Considerais positivo trabajar con disefiadores
externos a la empresa?

El disefio de producto es controlado
integramente por el equipo de disefio de Ruhs,
aunque si hemos colaborado en algunas
ocasiones con disefiadores externos a la empresa,
como Angel Marti. El catalogo de nuestra
coleccion Elite ha sido disefiado por Otzarreta
y la experiencia ha sido muy positiva.
Consideramos enriquecedor trabajar con
disefiadores externos porque siempre aportan
una nueva vision a la empresa, lo que si es vital
es que el disefiador se implique al cien por cien
con el proyecto.

¢Como veis el panorama de vuestro sector?,
¢coémo ha evolucionado vuestro mercado?.

El mercado actual se ha globalizado y es
tremendamente competitivo, sobresaturado de
oferta y con consumidores cada vez mas
selectivos y exigentes, esto nos impone a las
empresas una revision continua de nuestras
estrategias y una gran capacidad de anticipacion
a los cambios del entorno econdmico
internacional.

Este nuevo entorno ha provocado que nuestro
sector se encuentre inmerso en profundos cambios
que afectan a la estructura productiva, asi como
a las relaciones que tradicionalmente hemos
establecido con los distintos agentes y ello convierte
en exigencia el apostar por una nueva cultura
empresarial.

Elite Collection es nuestra nueva coleccion y es
una respuesta a los tiempos que corren, hemos
querido transmitir una sensacion de cambio y
avance en nuestros productos tradicionales, y
se ha apostado por crear disefios que marcan
un antes y un después en el disefio del mobiliario
de esta empresa. Nuevas miras y perspectivas
para una coleccién caracterizada por su
innovacion estética y por su alto grado de
funcionalidad.

Nuestra meta es seguir creciendo, apoyandonos
en cuatro pilares fundamentales; Disefio,
Innovacion, Internacionalizacion y Calidad.
Para ello, tenemos que seguir siendo capaces de
observar con precision si nuestros actos nos
acercan a alcanzar el resultado deseado.

En este sentido, tenemos la triple certificacion:
UNE en 1SO 14001:2004 Sistema de Gestién
Medioambiental, UNE en 1SO 9001:2000
Sistema de Gestion de Calidad, OHSAS
18001:1999 Sistema de Gestién de la Salud Y
Seguridad Laboral.

Actualmente estais exponiendo en el Showroom
organizado por la ADER en Brussels
International Trade Mart, ¢ qué esperais de esta
experiencia?, ¢se incluye en vuestra estrategia
de internacionalizacion?.

Para nosotros es fundamental consolidar
nuestras ventas tradicionales e introducirnos en
nuevos mercados que ofrecen amplias
posibilidades de negocio. Con esta accion
promacional, nuestro objetivo fundamental es
promover contactos comerciales con
importadores y decoradores que contribuyan a
introducir nuestro producto en esta zona.

En los tltimos afios hemos reforzado el area de
promocion exterior para poder hacer frente a
la creciente competencia con otros mercados y
diversificar nuestras ventas hacia nuevos destinos
que ofrecen oportunidades interesantes de
negocio a corto y medio plazo. Sin ir mas lejos,
acabamos de regresar de una feria en Dubai en
la que hemos presentado nuestros muebles con
gran éxito.



Hace mas de 25 afios que fabricais mobiliario,
¢como surgid la empresa y como habéis
evolucionado?.

La empresa Alba Rubio S.A. fue fundada hace
mas de 50 afios por mi padre, Manuel Alba
Rubio. Con el paso del tiempo di6 el relevo a la
segunda generacion formada por tres hermanos,
que llevamos la direccion de la empresa. Una
idea constante en Alba Rubio ha sido ademas
de dar un producto de gran calidad y servicio
a nuestros clientes, el desarrollo de la empresa,
plasmado en un crecimiento sostenido a lo largo
de los afios, crecimiento que segun las
perspectivas que tenemos para los proximos
afios seguira manteniéndose.

¢ Tenéis departamento de disefio propio?, c6mo
funciona?, ¢contais con colaboraciones de
disefiadores externos?.

Uno de los valores afiadidos que ofrece Alba
Rubio a sus clientes es la adaptacion del producto
a sus necesidades. De manera que la fabricacion
de nuestros muebles ha evolucionado a una
"fabricacion en serie de productos a medida".
Esto implica que el peso especifico del
departamento de producto-disefio es
fundamental en Alba Rubio, porque ademas
del impacto visual del producto, la parte visible
del mueble, esté el disefio industrial de dicho
producto, la parte que el cliente final no ve y
que es tan importante como la primera, para
que un producto tenga acogida en el mercado.
Todo esto, sin un departamento de disefio
potente, no se puede llevar a cabo.

El departamento de disefio esta formado por
un equipo de personas especializadas en las
diferentes vertientes que un buen disefio como
he comentado antes debe tener. Las necesidades
y evoluciones del mercado son captadas por el
departamento de ventas y marketing, asi como
el analisis del tipo de cliente al que nos queremos
enfocar con cada producto. Este es el punto de
partida con el que se empieza a trabajar hasta
dar con el producto deseado. Después hay una

segunda fase de mejora continua del producto
que lo optimiza en todas sus facetas, costes,
logistica, facilidad de montaje, nuevos
materiales...

Contamaos con colaboraciones externas para la
realizacion de la imagen y composicion de la
documentacion de venta, como folletos, catalogos
fotogréaficos, muestrarios, publicidad...

Recientemente, habéis participado en el disefio
de parte del mobiliario del nuevo hotel en la
Bodega de Marques de Riscal, disefiado por el
prestigioso arquitecto Frank Gehry. ;Cémo ha
sido la experiencia?.

Entrar a trabajar en un proyecto de tal
envergadura ha sido un gran reto para Alba
Rubio. La gran dificultad técnica de los muebles
y el nivel de calidad exigido han sido algo
increible, por lo que nos hemos tenido que
emplear "a fondo" en dicho proyecto. La
satisfaccion que supone que el mismo Frank O.
Gehry haya aprobado el resultado final de
nuestro trabajo, es muy alta.

Disefio, internacionalizacion, calidad,
¢elementos clave para el éxito empresarial?.

El éxito empresarial no se consigue sélo con un
elemento clave, sino con muchos y ademas para
que éste sea sostenido en el tiempo, no debe
fallar ninguno. Como has comentado el disefio,
la calidad y la internacionalizacién son muy
importantes, pero una politica de costes ajustada,
una fabricacion eficiente, un equipo de ventas
capaz y con vision de las evoluciones del
mercado, el I1+D+I de la empresa... no lo son
menos, y todos ellos son claves, para que una
empresa funcione y tenga éxito.
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Actualmente estais exponiendo en el Showroom
organizado por la ADER en Brussels
International Trade Mart, ¢ qué esperais de esta
exposicion?, ¢se incluye en vuestra estrategia
de internacionalizacion?.

La internacionalizacion en las empresas es un
capitulo muy importante y muy costoso que yo
creo no hay que olvidar, por ello estamos
participando en esta exposion permanente de
Trade Mart, al final de la misma esperamos
contar con varios agentes comerciales en la zona
y tener nuestro producto expuesto en varias
tiendas de muebles.

¢ Como veis el panorama de vuestro sector?.

Veo que requiere mucho esfuerzo luchar con
todos los frentes que tenemos, como el laboral,
creacion de nuevos productos, ya que la vida de
los mismos cada vez es menor y un sistema
productivo muy actualizado para conseguir los
mejores costes.



En los ultimos afios, Fiora ha experimentado
un cambio radical, situdndose como una empresa
referente por el disefio innovador de su bafios
¢cmo habéis llegado a este punto?.

Efectivamente asi ha sido. En Fiora siempre
hemos apostado por el disefio y la innovacion.
No tratamos de hacer muebles que sigan una
tendencia, sino que para nosotros el objetivo es
crear una tendencia. Esto, por supuesto, es
mucho mas arriesgado, ya que no tienes una
referencia en el mercado. Por otro lado si el
producto encaja, te conviertes en una referencia
dentro del sector. Esto es lo que nos ha ocurrido
con los dos tltimos productos que hemos sacado
al mercado: la coleccion TOTEM de muebles
de bafio y la serie SILEX de platos de ducha.
En ambos casos se trata de una apuesta clara
por la innovacién en cuanto a disefio y a
materiales.

¢La serie Tétem marco un punto de inflexion
en vuestros disefios?, ¢ fue positiva la relacion
con el diseflador industrial Jose Luis Perez
Ortega?, ¢habéis seguido trabajando con
disefiadores externos?.

A José Luis lo conocimos a través de un proyecto
financiado por la ADER -Disefio tutelado para el
mueble-. Les expusimos nuestras "condiciones"
en cuanto a que buscdbamos una persona que
colaborara de tu a tu con el equipo de disefio
interno de FIORA y que a su vez aportara ideas
frescas y diferentes. Nuestra experiencia con
disefiadores externos hasta ese momento no habia
sido demasiado buena, ya que no se implicaban
en absoluto en el proyecto. Se limitaban a hacer
un dossier que en ocasiones no se ajustaba en
absoluto a lo que nosotros habiamos pedido. Jose
Luis, sin embargo, fue todo lo contrario. Tras
muchas horas de trabajo conjunto creamos la
coleccion TOTEM, un rotundo éxito a todos los
niveles. Ahora, el equipo de disefio de FIORA
esta trabajando en un nuevo proyecto, en esta
ocasion sin disefiador externo pero no descartamos
en absoluto volver a colaborar con Perez Ortega.

¢ Tenéis un equipo de disefio propio en la
empresa?.

Como ya he comentado en FIORA damos
mucha importancia al disefio y a la innovacion.
Para ello existe un departamento de I+D+i
formado por cuatro personas que, de forma
continuada, trabajan en la creacion de nuevos
productos. El sector del bafio es muy dinamico.
La vida media de una coleccion de muebles es
de cuatro afios aproximadamente. Es necesario
presentar novedades practicamente cada afio,
por lo tanto la existencia de un departamento
de I+D+i es muy importante.

Sois una empresa que no sélo ha prestado
atencion al disefio de producto, sino que también
da gran importancia a su imagen grafica,
¢disefio de producto y disefio grafico han de ir
de la mano?.

Absolutamente. Tal es laimportancia del disefio
grafico que es una de las partidas de gasto mas
importantes de la empresa. Hay que tener en
cuenta que en nuestro sector el catalogo del
producto y el catalogo técnico son los
instrumentos fundamentales de venta. Un
producto de disefio inico como es el nuestro,
tiene que presentarse en un catalogo de disefio
Gnico. De tal forma que si nuestro mueble no
pasa desapercibido en una tienda, el catalogo
no puede pasar desapercibido en la estanteria
de esa tienda.

Otro instrumento fundamental y mucho mas
costoso es la creacion de una imagen de marca
reconocida. Para ello el disefio grafico juega
también un papel fundamental, ya que es necesrio
para armonizar todos los instrumentos de
comunicacion con una misma imagen corporativa.
Todo comunica en una empresa, desde el ya
mencionado catalogo hasta la ropa de trabajo de
los operarios, pasando por anuncios en prensa,
asistencia a ferias, pagina web, vehiculos
comerciales, etc. El disefiador grafico tiene que
ser capaz de dotar una misma personalidad a todos
estos aspectos, la personalidad de FIORA.
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Otro de los puntos que nos ha llamado la atencion
es la innovacion en los materiales, ¢ qué papel juega
vuestra alianza con Anguiano Poliuretanos?.

Nuestra alianza con Anguiano Poliuretanos es
otro de los pilares de FIORA. De hecho, FIORA
no se concebiria tal y como es, sin Anguiano
Poliuretanos. Se trata de una de las pocas empresas
gue quedan en Espafia dedicada a la fabricacion
de poliuretano rigido para el mueble, y sin duda
la més innovadora. La principal ventaja
competitiva de FIORA es el poliuretano, y su
aplicacion en la creacion de nuevas texturas para
el mueble. Se trata de un material extremadamente
versatil. Permite crear texturas y volimenes que
con cualquier otro material seria infinitamente
mas costoso o directamente inviable. Ademas,
tiene una ventaja afiadida y es que es totalmente
hidréfugo, lo que nos permite dotar a nuestros
muebles de 6 afios de garantia.

Actualmente estais exponiendo en el Showroom
organizado por la ADER en Brussels
International Trade Mart, ¢ qué esperais de esta
exposicion?, ¢se incluye en vuestra estrategia
de internacionalizacion?.

Abrir nuevos mercados es siempre un tarea dificil,
pues bien, en mercados exteriores la dificultad, y
consecuentemente la inversién necesaria, se
multiplica. Las ayudas a la internacionalizacion
que recibimos por parte del Gobierno de La Rioja
canalizadas a través de la ADER son muy
importantes a la hora de hacer este tipo de
inversiones. Actualmente FIORA exporta a
Portugal, E.E.U.U., Francia, Grecia y Hungria
en este orden de importancia. La exposicion en
el Trade Mart de Bruselas nos parecié una excelente
oportunidad para tratar de hacer algtin contacto
en Bélgica y el sur de Francia. Para nosotros, es
de vital importancia, y a su vez muy dificil, dar
con la persona adecuada que va a representar a
nuestra empresa en el mercado. El representante
es clave, tanto en mercados nacionales como
internacionales. Nos darfamos por satisfechos si
con esta exposicion en Bruselas encontraramos un
buen agente para Bélgica.



¢ Como surge la empresa?

De mi experiencia en el sector de la decoracion
desde 1982, después de varias etapas
comercializando, en 1994 surge el deseo de
disponer de una coleccion propia que nos
permita crear un estilo y una identidad como
empresa y marca.

¢Disponéis de equipo de disefio propio o
colaborais con disefiadores externos?

No, lo hacemos con aportaciones de ferias y del
equipo comercial y complementamos con ideas
de disefiadores externos.

&)
 IAntonio Arnit.
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3 por formulas como Trat Mart, teniendo

¢La innovacion en nuevos materiales es una
prioridad para vosotros?

No, en los Gltimos 20 afios la decoracion textil
ha evolucionado més hacia los colores pero
manteniendo los mismos criterios en las
materias.

Apostais por la creacion de imagen de marca,
¢qué es D'PUY y por qué nace?

En nuestro sector, la decoracion, es muy dificil
hacer marca, maxime cuando hablamos de un
producto que no esta totalmente elaborado para
el consumidor. D"Puy, es una marca y es un
nuevo proyecto de venta dentro de la misma
empresa, nace a raiz de los cambios y dificultades
comerciales que genera la amplia diversificacion
de gustos personales que impera a la hora de
decorar cada uno su casa.

¢Cuadl es la formula para competir con mercados
en los que la bajada de precios es principal
herramienta de competitividad?, ¢disefio,
calidad, internacionalizacion?

No hay una sola formula, pienso que el factor
precio es muy importante, pero en la decoracion
del hogar cuya duracion media se estima en 12
afios, el consumidor debe buscar el disefio, la
calidad y el servicio, debemos transmitir a la
tienday al consumidor este concepto. En Espafia
estamos en ello con apuestas como D’Puy, esta
misma formula es valida en mercados cuyo nivel
de exigencia es el descrito, ahora mismo lo mas
cercano son paises como Francia, Bélgica,
Holanda, estas formulas requieren maxima
colaboracion entre el fabricante y el punto de
venta.

uenta la dificultad y el coste p,a ’

Actualmente estais exponiendo en el Showroom
organizado por la ADER en Brussels
International Trade Mart, ¢ qué esperais de esta
exposicion?, ¢se incluye en vuestra estrategia
de internacionalizacion?

Precisamente esto que he dicho anteriormente,
la situacion mundial de liberaciones nos ha
llevado a perder mercados de articulos tipo
medio bajo, todo por las importaciones de Asia,
aqui nos ha obligado a desarrollar articulos de
mas calidad, mas valor afiadido y mejor
presentacion para poder resistir al factor precio,
en otros paises que veniamos trabajando su
situacion econdmica nos ha impedido aplicar
los mismos argumentos.

Cuando se nos ofreci6 la posibilidad de participar
en la exposicion de Trade Mart, vimos que era
una oportunidad de iniciar contacto con un
mercado que ya hace tiempo demanday exige
estos argumentos, otra cosa es hacerte un hueco
en él. Conocida la exposicion de Trade Mart,
creo que es una formula idonea, tanto por el
tiempo que dura como por el apoyo que nos
brinda la Ader.

Nuestra estrategia de internacionalizacion pasa
por formulas como Trat Mart, teniendo en
cuenta la dificultad y el coste para encontrar
nuevos mercados.
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Ya son tres generaciones, las que han pasado
por vuestra fabrica, ¢cdmo ha evolucionado la
empresa desde vuestros inicios?.

Efectivamente, son tres las generaciones que
han pasado por la empresa y son muy notables
y diversas las evoluciones a las que se ha visto
sometida tanto la empresa como los socios
trabajadores. Sin duda alguna, la mayor
evolucion la hemos visto reflejada en el continuo
y progresivo cambio de mentalidad de las
personas que dia a dia tienen que enfrentarse
al duro mundo comercial, para poder atraer y
conseguir nuevos proyectos empresariales.

¢Quién se encarga de los disefios?, ¢alguna
colaboracion externa?.

Los disefios son integramente realizados y
proyectados por personal de la empresa, en
algiin momento hay disefios ya realizados por
los propios clientes que simplemente quieren
que nosotros seamos los encargados de ejecutar.
A dia de hoy solamente contamos con los Ginicos
medios del personal propio dentro de nuestras
instalaciones.

En la actualidad tenéis gran diversidad de
acabados y estilos, ¢cual es el futuro de vuestras
colecciones?.

Si, la diversidad de acabados y estilos es tan
amplia que sin duda no hay ni un solo modelo
de mobiliario que a dia de hoy no estemos
preparados para realizar, tanto en lo que se
refiere al personal humano como a la
maquinaria o disefio. Principalmente nuestro
filon de distribucion es la exclusividad de mueble
amedida y personalizado por todos y cada uno
de nuestros clientes, esto nos ha permitido
podernos distinguir y ser punteros frente a la
competencia.

El futuro de nuestras colecciones seguira la
misma trayectoria que actualmente sitla y dirige
las estrategias de disefio de la empresa sin
descuidar y mimando todos los proyectos
personalizados que nuestro clientes nos
proponen.

Disefio, internacionalizacion, calidad,
¢elementos clave para el éxito empresarial?.

Efectivamente, disefio, internacionalizacion y
calidad, como hemos podido comprobar a lo
largo de estos afios son las directrices que marcan
el estilo empresarial de la pequefia empresa,
principalmente en el sector del mueble y més
concretamente el mueble clésico.

Actualmente estais exponiendo en el Showroom
organizado por la ADER en Brussels
International Trade Mart, ¢, qué esperais de esta
exposicion?, ¢se incluye en vuestra estrategia
de internacionalizacion?.

Sin duda, la presencia de nuestra empresa en el
Trade Mart con sede en Bruselas - de la mano
de la ADER - es uno de los nuevos retos
empresariales de la directiva de esta empresa.
Esperamos poder conquistar nuevos mercados,
principalmente europeos, para asi consolidar
nuestro crecimiento de manera sélida y
ordenada, basandonos siempre en la calidad del
disefio. Nuestro objetivo final es poder llegar a
ser mas competitivos dentro de este mercado
tan agresivo, tanto dentro como fuera de
nuestras fronteras.




Imagen grafica del evento disefiada por
Contrabriefing, que junto a Planer Congresos y
Eventos han colaborado para marcar un antes y
un después con este Dia de la Moda.

De izquierda a derecha, Victor Fabregat, Javier
Erro, Humberto Martinez - Revista Textil Express
y Joan Garcia Planas.

L%y

sp viste de Moda

El Grupo Modarioja celebro el pasado mes de noviembre el Dia de la Moda en La Rioja, la iniciativa
ha contado con el apoyo de la Agencia de Desarrollo Econdmico de La Rioja - ADER -y la
Federacion de Empresarios - FER -.

El fomento de la cooperacion entre las firmas de la moda riojana y el impulso de su difusion dentro
y fuera de la Comunidad fueron las causas principales que llevaron al Grupo a celebrar su primera
jornada técnica y un desfile en el Palacio de Congresos de La Rioja - Riojaforum -.

El Grupo Modarioja fue fundado en el afio 2003 y esta compuesto por un total de 13 empresas del
textil riojano. El sector textil riojano tiene una gran tradicion y en la actualidad ocupa a 1.200
trabajadores. Un sector que lucha por adaptarse a las nuevas necesidades del mercado, en el que
la competencia asiatica y los cambios en la distribucion son sus principales amenazas. La principales
bazas del sector son apostar por la calidad, el disefio, la innovacion y la internacionalizacion.

La jornada técnica se dividi6 en tres partes, desde el Centro de Disefio hemos querido remarcar
algunas de las opiniones alli vertidas y que nos dan algunas claves de la situacion del sector y de

las posibles soluciones a los problemas que lo acucian. m

Primera mesa

Situacion de la industria textil y expectativas de futuro.

"Hay tres amenazas para la industria textil, la abundancia de oferta, el aumento de la presencia asiatica
y una mayor automatizacion de los procesos”. Victor Fabregat - Director General del Centro de
Informacion Textil y de la Confeccion (CITYC).

"El poder de compra es mayor y el vestuario de las familias no se encuentra entre sus principales prioridades
sino detras de la vivienda, la comida, la electronica de consumo, el ocio y la restauracion”. Joan Garcia
Planas - Area de Formacion del Consejo Intertextil Espafiol y miembro de Euratex.

"El sector textil exporta por valor de 11,5 millones de euros e importa 40,6 millones, unas cantidades que
nos deben hacer reflexionar. Hay que apostar por el disefio y reinventar la empresa para ser mas competitivos
en un mundo globalizado". Javier Erro Urrutia - Consejero de Agricultura'y Desarrollo Econémico
de La Rioja.



Javier Cafias, José Ignacio Achiaga - Gerente de
Infitex, Marisa Sotés y Jordi Macias - Director de
Operaciones de Tuc Tuc.

David Delfin junto a Florencio Nicolas - Gerente
de la ADER

Sesunda mesa.

"El secreto del éxito esta en no querer comerse la tarta en un dia sino en ir reinvirtiendo las ganancias.
Estamos en un sector en que se vive de vender, pero conviene saber a quien estamos vendiendo, el sector
de la moda vive del glamour. Una de las causas del fracaso en la industria textil es contratar una red de
comerciales inadecuada”. Javier Cafias - Fundador de Carameloy ETIEM.

"La empresa debe sorprender y para eso es necesario invertir en disefio, por lo que en Tuc Tuc disponemos
de disefiadores de moda, patronaje, graficos e interioristas que ofrecen una imagen global que es lo
importante". Marisa Sotés - Directora Creativa de Tuc Tuc.

Tercera mesa.

David Delfin, disefio y marca.

De ojos azules, mirada caida y un look desenfadado, el malaguefio David Delfin se ha convertido
en uno de los disefiadores mas punteros de la moda espafiola. Fundé en septiembre de 2001 la
marca davidelfin que, en poco tiempo, ha revolucionado el mundo de la moda y el disefio.

El momento mas comentado de su carrera fue su debut en Cibeles. Y es que, en septiembre de
2002, la coleccion Cour des miracles de davidelfin - inspirada en el pintor Magritte y en el director
de cine Luis Bufiuel - suscit la polémica en la pasarela madrilefia al mostrar modelos con capuchas
y sogas al cuello, lo que muchos catalogaron como una apologia del maltrato femenino. Sin embargo,
en la siguiente edicion de Cibeles, su genial arte fue reconocido con el premio L'Oreal a la mejor
coleccion de un joven disefiador.

"Concibo la moda como una forma y un medio de expresion, convirtiéndola en una plataforma donde
se trabaja y se mezclan diferentes disciplinas creativas”. David Delfin.

Noche de Mota en el Riojaforum

Once de las trece firmas del Grupo Modarioja participaron en el desfile organizado en el Palacio
de Congresos Riojaforum. Una pasarela de excepcion de la temporada otofio-invierno.

ASDA FASHION, INFITEX, AMBE, ONCALA, DORJAI, RICARDO HITA, IDEAS Y
DISENOS INFANTILES, SAYFAN, ENEBRO, URTURI, CREACIONES VALMON.

Hay dos empresas del Grupo Modarioja que nos participaron en el desfile por el tipo de producto
auxiliar que desarrollan, se trata de, J. Larryot - www.larroyt.com - que en sus 50 afios de vida
se ha dedicado a la fabricacion de una gran variedad de botones y de Rioja Fil - www.riojafil.com
- que disefia, produce y comercializa hilados para género de punto exterior. A su vez, hay que
agradecer a varias empresas del calzado - José Sdenz, Rural y Callaghan - y a una de complementos
- Hijos de Cecilio Valgafion - la cesion de algunos de sus modelos que fueron el complemento
ideal en este desfile.



Oncala

Oncala es una marca de estilo, sus prendas de
punto para hombre y mujer estan disefiadas
para la comodidad y el disfrute en cualquier
situacion. Moda célida y al dia en nuevas
tendencias. www.oncala.com

Borjai

Dorjai ;ajo la marca Marisol Zapata, moda de
punto para mujer que aspira a ponerse una
prenda de fantasia, novedosa y de calidad.
www.marisolzapata.com

Infite

Infitex y su marca Lanas Stop. Fundada en 1969
ponen al servicio de sus clientes todos los medios
productivos: corte de fibras, hilatura, retocido,
enconado, acabado y tintoreria. La exportacion
es fundamental en su desarrollo.
www.infitex.com

1 f
Astla Fashion .
Asda Fashion, se dedican a la fabr
prendas exteriores de género de;‘m I
sefiora, su marcas Mery - con credcioes
serias y formales pero no clasicas

mas joven -.

Ambe se dedica al disefio y confeccion de
prendas de vestir y complementos, con un
pequefio taller artesanal controlan y dirigen la
produccion en todas sus fases. www.ambe.es

Doliman

Ricardo Hita y su marca Dollman, se dirige a
un sector muy especial, futuras mamas que
buscan una prenda "casual” o una linea de ropa
de fiesta. Disefios adaptados y actuales.
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farca y el Packaging =

Promotores.

Agencia de Desarrollo Econémico de La Rioja
ADER, a través del CEdiR.

Asociacion para la Investigacion de la Industria
Carnica de de La Rioja ASICAR - CTIC.
Plan de Consolidacién y Competitividad de la
Pyme.

Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
Colaboradores.

Asociacion de Industrias de Conservas Vegetales
de Navarra, La Riojay Aragén CONSEBRO.
Agrupacion de Conserveros y Empresas de
Alimentacion de Murcia, Alicante y Albacete.
Gestion.

AC&G

En el ambito nacional, La Rioja se inserta en la denominada economia del Valle del Ebro
compartiendo muchas de sus caracteristicas socioeconémicas con Navarra y Aragén. Es una region
con una representacion escasa en el contexto nacional en términos de superficie y poblacion, pero
con un dinamismo econémico por encima de la media nacional, ya que ocupa el quinto puesto
autonémico en renta per capita.

El peso de la agricultura en la economia regional ha crecido en los Gltimos afios debido a la evolucion
favorable del sector vitivinicola y al liderazgo nacional de otros cultivos, como el champifion.

El mercado se basa en una gran informacion sobre productos agroalimentarios y la calidad es un
factor fundamental y de primer orden, pero no es el Unico factor importante a tener en cuenta en
la venta de los mismos, pues la gran competencia en un mercado maduro como el agroalimentario
implica una clara necesidad de adaptacion a nuevas tendencias y habitos de consumo. Asi pues,
en el sector existen determinadas debilidades en cuanto al disefio de envases, marca, etiquetado y
distintos elementos de marketing y comunicacion, lo que presenta enormes dificultades a la hora
de aprovechar las oportunidades existentes.

Los envases que en la actualidad aparecen en el frigorifico o despensa de cualquier vivienda,
describen la realidad de la sociedad actual y sus costumbres. Asi, los envases cada vez mas faciles
de usar, con informacion visible y muy clara, vienen a dar respuesta a las necesidades provocadas
por el envejecimiento de la poblacion; del mismo modo, los sofisticados sistemas de envasado que
alargan la vida de los productos frescos o pueden meterse en el microondas atienden a la creciente
demanda de productos naturales, por una parte y de platos precocinados, por otra, resultado a su
vez de un ritmo de vida acelerado; y finalmente, la proliferacion de envases atractivos, en formas
y colores, que aparte de su funcion tradicional, sugieren valores, evocan emociones, ... vienen a dar
respuesta a una sociedad que valora la imagen y tiene los suficientes recursos que le permiten
dejarse seducir por estos valores.

Un buen disefio de envases, embalajes, y una adecuada eleccion de la imagen o marca lleva consigo
una importante y planificada tarea de estudio y disefio previos, pues se pretende atraer al consumidor
combinando y estudiando cuidadosamente sus distintos elementos, de tal modo que fomenten a



ese cliente potencial su necesidad de comprar,
resefiando y potenciando el mensaje a comunicar
al mismo en cuanto a las caracteristicas
(diferenciadoras principalmente) del producto.

Por todo ello se va a llevar a cabo un proyecto
con visibilidad para el sector agroalimentario
en LaRioja, Aragony Murcia y de gran impacto
a través de una herramienta fundamental para
fomentar la compra por parte del consumidor
actual y que contribuya a una mejora de la
competitividad de estas empresas: la
incorporacion de disefio en la estrategia de las
empresas del sector agroalimentario: envases,
embalajes, marca, ...

Proyecto.

El proyecto se basa en la incorporacion del
disefio en la estrategia empresarial del sector
agroalimentario en un conjunto de Pymes con
epigrafe comercial, en el que se da un amplio
protagonismo a la identidad de la empresa,
reflejado en aspectos como el envase, el embalaje
o la propia imagen corporativa.

Entre las empresas interesadas se seleccionara
un grupo sobre las que se realizaran la
implementacion del proyecto de disefio que
puedan ser ejemplarizantes para el conjunto de
las empresas del sector a nivel general.

=1

El nimero total de empresas beneficiarias es de
100, repartidas de la siguiente forma:

> La Rioja 55
> Aragon y Navarra 15
> Murcia 30

Con el fin de obtener un proyecto representativo
en cuanto a productos, hay tres subsectores en
los que va a incidirse de manera especial por su
impacto y por el ambito de representatividad y
actuacion del promotor y entidades
colaboradoras:

> Sector conservero: frutas, hortalizas y otros:
aceites, alcaparras, etc.

> Carnicas: embutidos.

> Bodegas.

El proyecto esta subvencionado por la ADER
al 50% sobre un coste de 6.000,00, es decir, la

empresa solo invierte 3.000,00.

[+info] www.cedir.es Telf.: 941 291 500.

L as jornadas de presentacion del proyecto contaron
con la presencia de Mario San Juan, Gerente de
ICE Comunicacion. Mario San Juan imparti6 una
conferencia en la que explico el proyecto grafico y
de packaging que han realizado para Conservas
Cidacos. Un claro ejemplo de como el producto
puede obtener un gran valor afiadido a través de
un atractivo disefio grafico y funcional disefio de
envase.
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flisenar chocolate

El pasado 28 de septiembre nos visitd Michel Laline, fundador de Chocolat Factory y Maestro
Chocolatero de la firma. Su visita se enmarcé dentro del Ciclo Jueves de Disefio que organiza la
ADER, a través del CEdiR y en colaboracion con el Club de Marketing.

El Salén de Actos de la Escuela de Arte y Superior de Disefio sirvié de punto de encuentro para
los més de cien asistentes que se congregaron preguntandose, ¢quién es Michel Laline?, ¢ qué es
Chocolat Factory?, ;qué tiene que ver el chocolate con el disefio?.

5

Chocolat Factory es el suefio de un arquitecto, Michel Laline. Belga de nacimiento y chocolatero
de profesion. Laline llegé a Espafia hace 25 afios y se hizo un nombre en el mercado del interiorismo
catalan; sin embargo, en 1997, desencantado, abandono el disefio y a sus clientes, y se adentrd en
un mundo desconocido, pero lleno de posibilidades gastrondmicas y formales, el mundo del cacao.

‘-H,,__________.'/ Sin tradicion familiar, pese a tener pasaporte belga y haber pasado su infancia en Zaire, uno de
los principales productores de cacao del mundo, Laline di6 en la década de los noventa un giro

La Fondue es una de las Gltimas creaciones del  de ciento ochenta grados a su vida: cerro su estudio, tom6 un afio sabético, estudié con los maestros

maestro. Dentro de un bote de aluminio ha  Luis Morera, Claudio Ufio y Ramén Morato, y abrié un obrador de 200 metros cuadrados en

encerrado un frasco de cristal, listo para ser  Sant Cugat del Vallés.

introducido en el microondas o cocinado al bafio

marfa ¢Y dentro del tarro? Cuatro deliciosos  Chocolat Factory es una empresa que ha destacado desde sus origenes por tener claro que el disefio

chocolates fundidos, acompafiados de sus deliciosas  debia ser un pilar fundamental en el que cimentar su éxito. En este sentido, Chocolat Factory a

recetas. destacado por su novedoso packaging que ha servido para diferenciar sus productos en un mercado

saturado por productos similares.

El packaging es disefiado por Michel Laline y Ruiz+Company. Michel reinventa el concepto del
objeto encontrado y convierte objetos industriales caidos en desuso en nuevos envases de vanguardia
que Ruiz+Company se encarga de vestir con atractivos disefios graficos. El trabajo lo completa
un copy que se encarga de escribir atractivas historias sobre el origen del producto y sus instrucciones
de uso.

A la excelente calidad de sus productos - que los asistentes a la conferencia tuvieron ocasion de
comprobar - se une este envase de vanguardia que hace que producto y envase se fundan con

excelentes resultados. ;
Uno de los logros mas

transgresores es The Vase.
Un centro de mesa
comestible escondido en
una caja, cuya contenido

Michel Laline, se mostrd contrario a las franquicias ya que no quiere perder la esencia de su trabajo,
y asegura que eso solo se consigue controlando la identidad de la marca. A su juicio, este es un
negocio de autor.

Otro de los puntos fuertes de Chocolat Factory es su comunicacion, tanto a través de sus productos
como a través de sus campafias de comunicacion, en la Gltima de ellas nos trasladan al origen del
cacao en Africa y hacen hincapié en las personas que hay detras del cultivo.

Disefio y tradicion ha influido decisivamente en los numerosos galardones que Chocolat Factory
a recibido en los dltimos afios; Premio Principe Felipe a la Excelencia Empresarial en la Categoria
de Disefio 2005, Best Packaging de Barcelona, Fab Awards Londres, Plata en los Laus 2005.Premio
al Comercio mas Competitivo 2006.

es un jarron de chocolate
negro, blanco o con leche,
cuatro hojas crujientes de
tres chocolates, una bolsa
de arena de chocolate
para plantar las hojas,
guantes de algodon e
instrucciones para

proceder al montaje y sorprender a los invitados
zampandose un florero.



Un original packaging que contiene una botella
de vino dulce acompafiada de un chocolate que
realza el sabor de este vino. Todo ello en una
piramide que es un deleite para los cinco sentidos.

Boletin informativo del CEdiR

Chocolat Factory es una empresa comprometida socialmente que comprueba fehacientemente
que en el cacao que ellos importan no ha participado mano de obra infantil, a esto hay que sumar
que un tanto por ciento de su facturacion global esta destinada al desarrollo social y econémico

de los puntos de importacion.

Chocolat Factory, ha iniciado su expansion internacional, que consolide el negocio y el pasado 15
de noviembre abri6 su primera tienda fuera de nuestras fronteras en Singapur. También ha dado
sus primeros pasos en el mercado europeo, actualmente vende en algunas tiendas gourmets de

Londres y Holanda.

Besayuno de Biseno con Michel Laline

El viernes 29 de septiembre, a las 21:30 h, en el
Hotel NH Herencia Rioja, por espacio de una
hora y media, se desarroll6 este desayuno que
se realiza paralelamente al Ciclo Jueves de
Disefio.

Se trata de aprovechar la presencia en nuestra
Comunidad de estos prestigiosos conferenciantes
para organizar desayunos en los que el ponente
pueda tener una reunion distendida con
profesionales 0 empresarios riojanos que tengan
que ver con la actividad del ponente que nos
visita.

Dada la profesion de Michel Laline se considerd
oportuno organizar un encuentro con
profesionales involucrados en el desarrollo del
comercio en La Rioja, al desayuno asistieron:

Profesionales del gremio como Jestis Angel
Rodrigalvarez - Pasteleria Viena -, Isabel Fuente
- Fuente Panaderos -. Responsables de
prestigiosas Agencias de Comunicacion, como
Angel Sanchez - Profit Comunicacion - o José
Luis Gonzalez - Contrabriefing -. Como
siempre la Escuela de Arte estuvo presente a
través de una de sus profesoras, Emilia
Fernandez y también contamos con dos jovenes
estudios de disefio, Cave Canem y Mddulo.

Entre todos los invitados se gener6 un debate
en el que se reflexion6 sobre los siguientes
puntos:

- Laimportancia de la diferenciacion en el punto
de venta.

- ¢Qué elementos portadores de mensajes
publicitarios funcionan mejor en la actualidad?,
;expositores, carteles, displays, portafolletos,
rétulos, arquitectura efimera, etc. 2.

- ¢Qué es mas importante el producto o el
envase?, ¢es el producto una suma del contenido
y el exterior?.

- ¢ Influye decisivamente el envase en la decision
de compra?.

- ¢Es vital el interiorismo en el punto de venta?,
¢renovarse 0 morir?.

Sobre todas estas cuestiones se debatio y se
aportaron diferentes puntos de vista que han
sido muy enriquecedores para el Centro de
Disefio y que nos ayudaran a orientar algunas
de nuestras actuaciones en el futuro.



El pasado mes de octubre pudimos disfrutar
con la visita de Laura Meseguer, que impartié
una conferencia y un taller sobre tipografia en
el marco del Ciclo Jueves de Disefio, organizado
por la ADER, a través del CEdiR y el Club de
Marketing de La Rioja.

Laura se definié como disefiadora gréafica y de
alfabetos, mostrd una gran cantidad de trabajos
y disciplinas; monogramas, logotipos, cabeceras
de revistas, cubiertas de novelas, etc. Pero si algo
nos quedo claro con su visita es su pasion por
la tipografia, algo que debe en gran medida a
su pasado familiar, ya que se cri6 entre matrices
y tipos de imprenta.

Por supuesto, otro punto de inflexion en su
carrera fue su paso por por el Postgraduate Type
and Media de la Real Academia de Bellas Artes
de La Haya - KABK -, donde disefio el tipo
Rumba que recientemente ha sido premiado
con el TDC Certificate of Excellence.

Laura pertenece a Type-@-Tones, una compafiia
de disefio tipografico. Sus miembros son Laura
Meseguer, Joan Barjau, Enric Jardi y José
Manuel Urés. Fue fundada en Barcelona en
1990, en 1992 firman un contrato con FSI,
empresa que distribuye sus tipos por todo el
mundo.

hhh

Rumba es una familia tipografica formada por tres
tipos basados en el mismo modelo pero con diferente
contraste, construccion y grado de expresividad.
Comprende caracteres alternativos, ligaduras
especiales y los caracteres necesarios para escribir
en todas las lenguas basadas en el alfabeto latino,
lo que hace de Rumba un tipo multilingde.

Q

Peralta es un estudio con base en Holanda que
trabaja en disefio grafico, animacion y en la
resolucion de proyectos conceptuales. Para su
identidad, rotul6 el logotipo y disefi su tarjeta.

Una faceta menos conocida de su actividad
profesional es el disefio de "tipos a medida", es
decir, disefiar y/o rotular una letra, una palabra
o un logo a medida del proyecto, sin que,
necesariamente, se convierta en un alfabeto.

Su trabajo como disefiadora gréafica refleja su
pasion por la tipografia. Quizas se debe a que
muchos de sus proyectos los ha resuelto usandola
como recurso grafico principal.

El taller sobre tipografia se impartid en las
instalaciones de la Escuela de Arte y Superior
de Disefio de Logrofio, en principio se habia
previsto que participaran 12 personas, pero la
gran demanda nos hizo ampliar la matricula
hasta las 24 inscripciones. El taller sorprendid
tanto a los estudiantes como a los profesionales
que participaron, ya que todos esperaban un
taller basado en los recursos informaticos y la
propuesta de Laura Meseguer fue muy distinta,
al proponer un taller basado en elementos como
el lapiz, el papel, etc. Con la idea de reforzar la
primera idea y la creatividad como paso previo
a la digitalizacion de un tipo.

En estas lineas queremos aprovechar para dar
las gracias a Monica Yoldi y José Maria Lema,
dos profesores de la Escuela que se volcaron con
el taller y con la visita de Laura Meseguer.
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El presidente de Contrabriefing, José Luis Gonzélez
Malo, recibi6 el galardon en una ceremonia que
tuvo lugar en el recinto ferial Ifema, de Madrid,
dentro del certamen "Sign Esparia 2006™. Al acto
acudio todo el equipo de Contrabriefing y una
representacion del departamento de marketing de
Arsys.

Mejor Anuncio en Prensa Arsys

Boletin informativo del CEdiR

Gontrabriefing,

Premio Anuaria 20006

La empresa riojana de marketing y comunicacion Contrabriefing ha obtenido el Premio Anuaria
en la Categoria de Mejor Anuncio en Prensa. Por su trabajo para Arsys.

Arsys se reorienta hacia su publico. Trata de dar una imagen cercana y amable del sector de las
nuevas tecnologias. Para ello, se usa como recurso grafico la firma de los empleados de la empresa,
recurso que tiene continuidad en el resto de las piezas. Asi, con una sonrisa, muestra una nueva
aptitud de servicio. Con el teléfono, una respuesta de profesionalidad. Y con el circulo, la maxima
seguridad en el alojamiento de la informacion. Arsys se convierte mediante la utilizacion de estas

imagenes en un proveedor "amable”.

N

Se queria trasmitir la filosofia y saber hacer de este
disefiador riojano. Por ello, tom¢ protagonismo la
idea de la moda como arte, como espectaculo. Sus
zapatos se transforman en lienzos sobre los que
dibujar y expresar. De ahi que merezcan ser
admirados como una obra de arte.

No ha sido esta la Gnica buena noticia para
Contrabriefing, ya que sus campafas de
lanzamientos de marca para la empresa de
calzado José Saenz y la empresa de ropa de
aventura y deporte Sensaciones Trangoworld,
han sido también seleccionadas en la Categoria
de mejor Anuncio en Prensa.

Hay que destacar que el logotipo de Arsys -
disefiado por Contrabriefing - también ha sido
seleccionado en la categoria Premio Anuaria a
la Mejor Imagen Gréfica de un Producto,
Servicio 0 Actividad.

+ informacién www.anuaria.com

Desde el CEdiR trasladamos nuestra
enhorabuena a contrabriefing por este premio
que hace que el disefio en La Rioja siga
creciendo.

En su lanzamiento de la nueva membrana Inner
Plus, las prendas Trangoworld establecen una
comunicacion con su pablico objetivo basado en
la emocidn. Porque las cosas no son como son, Sino
como las vives.



San Mateo

20. 26 do sapramiee 2005

Mastres Comunicacion Visual seleccionados en
la categoria Premio Anuaria al Mejor Cartel.

Con el disefio del Cartel de Fiestas San Mateo
2005 que utiliza la fotografia de una uva
remostada, sintetizando el motivo de las fiestas
de la vendimia de Logrofio y simbolizando el
pisado de la uva.
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Fiora seleccionada en la categoria Premio
Anuaria al Mejor Programa de Identidad
Corporativa

El redisefio de marca y el estudio de nuevas
aplicaciones ha sido realizado por Comunicacion
Gréfica Otzarreta. Fiora, firma riojana dedicada
a lainnovacion de conceptos, formas y materiales
dentro del mundo del bafio. Fiora destaca por
su trabajo dentro del &mbito contemporaneo,
concepto que se refleja en su marca y en todos
los soportes de comunicacion. La "f* formada
por pequenos circulos, se convierte en el icono
grafico identificativo de la marca.

Graphicantes, en el Select E - Graphic Design
from Spain de Index book -

La 5% edicion del anuario de Disefio Gréfico
espafiol esta dedicada, como cada afio, a las
diferentes categorias del Disefio Grafico:
editorial, packaging, identidad corporativa,
logos, posters, catalogos, exposiciones, etc.
Ademas incluye un apartado sobre Nuevas
Tecnologias: web, video y multimedia.

www.easd-design.com

La web corporativa de la Escuela de Arte y
Superior de Disefio de Logrofio hasido el trabajo
seleccionado a Graphicantes. En la web se puede
encontrar toda la informacion relevante sobre
la escuela y también tiene cabida la expresion
artistica de los alumnos.

Los seleccionadores que han participado en esta
edicion del anuario han sido: Sergi Arévalo,
Laura Armet, Ricardo Bermejo, Ramdn
Castillo, Oyer Corazon, Pilar Gorriz, Marc
Guardiola, Enric Jardi, Jose M? Morera, Alfredo
Olmedo, Iban Ramén, Sebastian Saavedra y
Tilman Solé. La calidad de estos seleccionadores
habla bien a las claras del buen trabajo de
Graphicantes.

Idamtity

Icono Grafico seleccionado en el libro Identity
made in Spain 06

La editorial 1dex Book lanza el sexto volumen
de laserie MADE IN SPAIN que esta dedicado
a identidad corporativa. Las mas recientes y
mejores identidades realizadas por disefiadores
espafioles. Siguiendo la linea de MADE IN
SPAIN el libro se estructura en diferentes
capitulos segtin el tratamiento formal del disefio.
Los apartados comienzan con la opinion de un
disefiador top en la disciplina de identidad
corporativa.

Fernando Gervas y Sergio Fernandez son los
creadores de Icono Gréfico, este joven estudio
se di6 a conocer hace unos afios cuando
resultaron ganadores del concurso para la
realizacion de la imagen corporativa del Grupo
Modarioja, acto seguido su proyecto para dotar
de una imagen a la Sociedad de Soterramiento
del Ferrocarril de Logrofio resulto ganador.

Imagen corporativa de CUE Decoracion y
Complementos, disefiada por Icono Gréfico,
seleccionada para el libro Identity made in Spain 06.



Alberto Corazén ingresa en la Academia de
San Fernando

La Real Academia de Bellas Artes de San
Fernando abri6 sus puertas a un nuevo
académico, el disefiador Alberto Corazon, quien
ocupara una plaza de nueva creacion en la
Seccion de Nuevas Artes de la Imagen. Con un
discurso titulado «Palabra e icono: Signos»,
Corazén asume la responsabilidad de velar por
el disefio en el marco de la Academia, "una gran
responsabilidad para mi que acepto, con el
compromiso de dotar al disefio del
reconocimiento que se merece".

Arropado por personalidades del mundo de la
cultura, como la directora de la Biblioteca
Nacional, Rosa Regas, el poeta Luis Alberto de
Cuenca o la escritora Rosa Montero, Corazon,
uno de los mas renombrados disefiadores
gréficos espafioles, repasd los origenes y la
evolucion del disefio, una profesion "creada por
la sociedad moderna, que arranca de la
lHustracion y la revolucion industrial”.

Alberto Corazoén disefid en su dia la imagen
corporativa de la Comunidad Auténoma de La
Rioja, ONCE, Anaya, Ferrovial, Universidad
de Salamanca y un largo etcétera que forman
parte de la identidad visual de Espafia.
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¢Quieres que tus trabajos aparezcan en la
exposicion Refuse unpublished Expo en
Graphispag 20072

Refuse unpublished recoge una seleccion de
proyectos graficos impresos, junto con las
propuestas descartadas durante su proceso
creativo, y tendra lugar durante el Salén
Internacional de las Industrias y Comu-
nicaciones Graficas - Graphispag -, del 19 al 25
de febrero de 2007 en el recinto ferial Gran Via
de Barcelona.

Esta exposicion es una iniciativa de la Asociacion
Graphispag y estara comisariada por JIMG
Garrofé Disseny. Posteriormente, las obras
expuestas se recogeran en un libro que editara
Index Book y que se titulara como la muestra:
Refuse unpublished.

Inscribe tus trabajos en:
www.indexbook.es/refuse



Concurso Internacional de Diseflo Roca

A través de esta convocatoria, Roca proporciona
una plataforma para jovenes creativos, que les
ofrece la oportunidad y la libertad de disefar
un entorno personal de bienestar en el bafio. El
tema del concurso es el wellness - bienestar -.
Los elementos que conforman la linea wellness
de Roca son: columnas de hidromasaje, bafieras
de hidromasaje y cabinas de vapor/sauna.

Se establece un Unico proyecto ganador que
recibira una dotacion econdmica de 4.000 euros.
Roca presentara el proyecto ganador en
septiembre de 2007 durante el evento 100%
Design 2007 en Londres.

Formalizacion de la inscripcion - gratuita -:
antes del 31 de enero de 2007. Entrega de
proyectos: antes del dia 26 de abril de 2007.

[+info]
BCD, Barcelona Centro de Disefio
Tel. 00 34 93 218 28 22 bcd@cambrabcn.es
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BANEO

Del 6 al 10 de Febrero 2007. Concurso
Internacional de Disefio Industrial e Innovacion
Tecnolégica en equipamiento de bafio. Se
establecen 2 categorias, la de profesionales y la
de estudiantes.

Profesionales: se establecen 2 premios:

1° premio, dotado con 5.000 @

2° premio, dotado con 4.000=

Estudiantes: se establecen 3 premios:

1° premio, dotado con 2.500 @

2° premio, dotado con 2.000 o

3% premio, dotado con 1.500 &

[+info] www.feriavalencia.com/cevisama
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CEVISAMA QY

INDISTILE

Del 6 al 10 de Febrero 2007. Concurso
Internacional de Disefio Industrial e Innovacion
Tecnoldgica en baldosas ceramicas. Promocion
de productos ceramicos, 0 cuya composicion sea
principalmente de este material, disefiados para
la construccion. Podran participar en el
Concurso estudiantes de Escuelas de Disefio,
Arquitectura e Ingenieria. El ambito de
Concurso es Internacional. Se establecen tres
premios, un primer premio de 3.600 euros, un
segundo premio de 2.400 euros y un tercer
premio de 1.200 euros.

[+info] www.feriavalencia.com/cevisama

Postgrado de Tipografia en Eina

Del 7 de febrero al 29 de junio de 2007. Este
postgrado ofrece una vision completa del tema,
desde el dibujo de la letra hasta la edicién final.
Coordinado por Enric Jardi.

[+info] postgraus@eina.edu Tel. 93 203 09 23
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Tematica: Disefio grafico

Editor: Gustavo Gili www.ggili.com
Afio: 2006

Paginas: 224 paginas

Formato: 28 x 23 cm

Caracteristicas: Rustica

Idiomas: Castellano
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Biseno de logotipos 4

Tematica: Disefio Gréafico
Por: Christopher Simmons
Editor: Gustavo Gili www.ggili.com

et e ok Afio: 2006
Paginas: 240 paginas
Formato: 28 x 23 cm
Caracteristicas: Rustica
- Idiomas: Castellano
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Kiss & Sell Foto

Tematica: Publicidad

Por: Robert Sawyer

Editor: Index Book www.indexbook.com
Afio: 2006

Péginas: 184 paginas

Formato: 22 x 30 cm

Caracteristicas: Rustica

Idiomas: Castellano
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Biseno de catalogos y folletos 4

La coleccion Disefio de catalogos y folletos ha
alcanzando un gran éxito en todo el mundo.
Esta cuarta entrega, al igual que las anteriores,
da cabida a los mejores disefios de folletos
realizados recientemente por disefiadores de
NUMerosos paises.

2% I N

Esta cuarta entrega de la serie disefio de logotipos
recoge los Ultimos y mas interesantes trabajos
realizados en este sector, desarrollados tanto por
disefiadores de renombre como por nuevos
estudios de disefio y artistas interesados en las
Gltimas tendencias. El libro ofrece una variada
muestra de técnicas creativas a través de los
ejemplos de logotipos, etiquetas y elementos de
papeleria corporativa, seleccionados entre mas
de 3.000 trabajos procedentes de diferentes
paises.

N WV FIN Ve FiN e I Vo "Fi

Puntos de vista de los principales profesionales
del mundo de la publicidad. llustrado de
principio a fin con algunos de los mejores
ejemplos de textos publicitarios. Educa al lector
en el valor y eficacia de la buena redaccion
publicitaria. Contenido internacional.
Proporciona ideas e inspiracion al lector
mediante el mejor enfoque posible de la
redaccion publicitaria.

)



Por: Miguel Angel Mila, Julen Navarroy Aroa
Gomez

Editor: Centro de Disefio de Castilla - La
Mancha. www.clmdiseno.com

Afio: 2006

Péginas: 36 paginas

Formato: 20,5 x 26,5 cm

Idiomas: Castellano
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Tematica: Disefio Grafico

Por: Adrian Shaughnessy

Editor: Index Book www.indexbook.com
Afo: 2006

Paginas: 192 paginas

Formato: 28,8 x 23,5 cm

Caracteristicas: cartoné con camisa

Idiomas: Castellano

Coleccion Creativos pretende Ilenar el vacié
bibliografico existente en Castilla - La Mancha
con temas de Disefio, Historia y Cultura del
Proyecto. El objetivo es reunir en una sola
coleccion de monografias la obra de los
disefiadores mas significativos de Castilla - La
Mancha, tanto por la calidad de su trabajo, como
por la relevancia de su trayectoria profesional.

Con el disefiador industrial, José Luis Pérez
Ortega, Premio Castilla - La Mancha de Disefio

Tematica: Disefio Editorial

Por: Cases i Associats

Editor: Cases i Associats www.indexbook.com
Afio: 2006

Paginas: 310 paginas

Formato: 15,5 x 25 cm

Caracteristicas: Cartoné

Idiomas: Castellano / Inglés

Folletos, catalogos y documentos
contemporaneos. LOOK AT THIS pone de
relieve lo mejor de la literatura impresa
contemporanea. Ofrece una critica del disefio
grafico actual y muestra el trabajo realizado por
profesionales destacados de EEUU y Europa.
Estructurado en orden de disefiadores y
acompafiado de entrevistas a algunos de los
mismaos, este libro ofrece un retrato completo e
informativo de esta materia tan popular.

"

2005, se inicia esta coleccion. Su trabajo ha
supuesto una importante renovacion del disefio
espafiol de principios de los afios 80. Quiza el
secreto de su éxito radique en las etapas de
aprendizaje que tuvo en Nueva York y en Milan
donde trabaj6 con Gianfranco Frattini, Ghianda
y Bernini.

En La Rioja hemos tenido ocasion de difrutar
de su trabajo gracias a la serie de bafios Totem
que realizo para Fiora.

Presenta una muestra amplia y significativa del
trabajo que Cases i Associats ha desarrollado
en los dos Gltimos afios en el campo del disefio
periodistico. Los 26 proyectos que se presentan
en este volumen cuentan, ademas, con la vision
profesional de los editores que hablan desde
dentro, y en primera persona, sobre los procesos
de renovacion editorial y gréafica en sus
respectivos medios. Esta recopilacion revela la
diversidad de los trabajos acometidos para
rotativos y revistas de 14 paises.
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Muchas veces la presion de los medios y la necesidad de conservar la fuente de trabajo hacen que
resulte problemético para un autor actuando individualmente defender el valor que su obra posee.
Por otra parte, el control del uso indebido de la obra también resulta de dificil implementacion,
haciéndose necesario la intervencion de entidades encargadas de la gestion de sus derechos, creadas
por los propios fotégrafos, formando desde ellas vinculos internacionales con las demas asociaciones.
La mejor manera de proteger un derecho es tomar conciencia del mismo, asi como de su alcance
y de su implicancia. La tarea que los fotégrafos desarrollan, no siempre reconocida, resulta de gran
importancia, mucho mas ain en una época donde se privilegia la imagen.

¢Quién es el autor de una fotografia?

La titularidad de una fotografia pertenece a su autor, el fotdgrafo. El fotografo como creador tiene
sobre su obra el derecho moral de ser reconocido como tal, a que se la mantenga como la cred y
el derecho patrimonial de apropiarse de los beneficios econémicos que ella produzca.

¢ Cual es el alcance de los derechos del fotégrafo?

El fotografo tiene un derecho exclusivo sobre
su obra, es el Unico que puede autorizar cada
utilizacion de la misma. El puede impedir que
terceros usufructden los beneficios econdmicos
que la misma genere. Como titular originario
de la obra puede disponer libremente de la
misma. Puede publicarla, reproducirla,
distribuirla, exhibirla, impedir su publicacion,
en fin, autorizar las demas posibilidades de uso,
onerosa 0 gratuitamente. Todas estas
prorrogativas son independientes entre si, la
transmision de una de ellas s6lo puede depender
de una manifestacion expresa y concreta de la
voluntad del autor.

¢Obra hecha por encargo?

Si se tratase de una obra hecha por encargo, en la cual se le han dado al fotégrafo tan solo ciertas
precisiones, el mismo conserva sobre su fotografia los derechos morales de la misma. Los derechos
a explotar econdmicamente su obra dependeran de los términos del acuerdo celebrado previamente
con quien la encargd. En el caso de una fotografia efectuada en el marco de una relacion laboral,
el titular de los derechos patrimoniales sobre la misma es el empleador. En consecuencia, éste podra
utilizarla o autorizar su uso a terceros. No obstante, el fotdgrafo conserva el derecho a ser reconocido
como autor de la fotografia y a que la misma sea utilizada tal como la cre6, sin modificaciones que
la afecten de acuerdo a su criterio y conforme a los fines que le fue requerida.



Cuando un fotdgrafo autoriza el uso de una foto, en principio permite ejercer los derechos patrimoniales, pero debe interpretarse que la misma no
podra ser, a su vez, negociada por el autorizado a terceras personas; salvo que expresamente se haya establecido lo contrario. EI Derecho de Autor
tiene como principio la interpretacion restrictiva de los contratos de uso de las obras intelectuales y, como consecuencia de ello, lo que no esté
expresamente establecido en las condiciones otorgadas en ese uso no puede presumirse en contra del autor.

Los contratos deben ser interpretados restrictivamente en cuanto al alcance de los derechos autorizados en los mismos. EI permiso para utilizar una
obra queda limitada a lo que expresamente se fijara para la misma. Por ejemplo, si se ha autorizado el uso de una foto a un periddico, se presume
que solo este medio podra utilizarla y no concederla a otro, sin el visto bueno del fotografo.

Tratandose de una fotografia sobre una persona deben tenerse en cuenta dos derechos diferentes:
el derecho del fotografo sobre su obra y el derecho del fotografiado sobre su propia imagen. El
Sy derecho de una persona sobre su imagen implica que para retratarla, hacer pablico su retrato y
Fﬁ"‘ " ponerlo en el comercio, es necesario contar con su consentimiento. No obstante, ain habiendo

1 dado su consentimiento, el fotografiado puede cambiar de idea y revocarlo en cualquier momento.
En tal caso debera responder por los dafios que pudiera haber ocasionado. Este derecho a la
intimidad tiene sus excepciones: si la persona ha sido fotografiada y la publicacion del retrato se
efecta con fines culturales o con motivo de acontecimientos de interés pablico o que se hubiesen
desarrollado en publico.

El titular de una obra fotogréafica, en el caso de
infraccion a sus derechos, puede recurrir a la
justicia civil y penal. En caso de incumplimiento
de un contrato o acuerdo previsto, el fotdgrafo
tendré derecho a exigir el cumplimiento del
mismo o a ser resarcido patrimonialmente por
los dafios y perjuicios que se le hubieran
ocasionado. También podra reclamar dafios y
perjuicios en el caso de utilizacion de una foto
sin su autorizacion. Podra asimismo, solicitar
medidas cautelares, como por ejemplo impedir
o suspender la publicacién, secuestrar material
en infraccion, etc.

Si bien el autor de una fotografia goza de
proteccion penal sobre la misma, este derecho
se ve condicionado, ya que la accion penal
prevista en caso de reproduccion ilicita no
procede si la fecha, lugar de publicacién, nombre
o0 identificacion del autor no se encuentran
inscritos sobre la fotografia.
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Uno de los objetivos del Centro de Disefio para este afio 2006 ha sido dotar a los empresarios y a
los profesionales del disefio riojanos de recursos en materia de disefio, en este sentido, tres han sido
nuestras actuaciones:

El Valor del Diseno en La Rioja

Era necesario realizar un Estudio que nos aproximara al conocimiento de la realidad del valor de
mercado de los distintos productos y servicios que oferta el disefio en La Rioja, asi como indagar
en cuales son los habitos mercantiles que el disefiador profesional utiliza en su labor diaria.

Un estudio novedoso que no solo se centra en analizar la oferta, sino que también analiza el disefio
desde el punto de vista de la demanda. Los objetivos del estudio son claros:

> Crear una herramienta de trabajo que permita a las empresas riojanas conocer la situacion actual
del uso del disefio en La Rioja.

> Identificar las principales lineas de trabajo que permitan consolidar la competitividad del tejido
empresarial, con el disefio como parte de su estrategia.

> Ofrecer una referencia a la empresas y profesionales del disefio de los honorarios en el sector.

> Como elegir y contratar servicios de disefio y qué legislacion aplicar en cada caso.

El estudio es el resultado de un pormenorizado trabajo de campo realizado mediante la elaboracion
de encuestas, entrevistas personales y mesas de trabajo. Un estudio en el que han colaborado
empresas y profesionales del disefio, a quienes agradecemos profundamente el tiempo invertido
y su colaboracion.

Una publicacion de facil consulta que permitira a cualquier interesado disponer de informacion
para actuar en todos los &mbitos de la empresa relacionados con el disefio. En lo que se refiere al
contenido del "Valor del Disefio en La Rioja", hay que indicar que se compone de cuatro apartado
bésicos:

> Analisis de la oferta y la demanda de disefio en La Rioja.
> Gestion del disefio en la empresa.

> Aspectos juridicos y fiscales del disefio.

> Anexo honorarios.
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Guia de Recursos de Diseiio

La Guia presenta varias novedades, con respecto a la de 2002, entre ellas la inclusion de los
disefiadores multimedia especializados en el desarrollo de paginas web y la de los fotdgrafos
profesionales, de vital importancia en industrias como el mueble, calzado o agroalimentarias,
que necesitan de sus servicios para presentar sus productos atractivamente.

Otros apartados en los que hace hincapié la Guia 2005, son:

> Premio Nacional de Disefio.

> Federacion Espafiola de Entidades de Promocion del Disefio (FEEPD).
> Instituciones y asociaciones de promocion del disefio.

> Escuela de Arte de Logrofio.

> Estudios de disefio nacionales e internacionales.

> Premios, concursos y becas.

> Publicaciones.

> Ayudas.

En definitiva, la Guia recoge los instrumentos que sobre este concepto existen en Espafia y especialmente en Comunidad de La Rioja, con la pretension
de facilitar informacion actualizada sobre empresas de disefio grafico, industrial, interiorismo, multimedia y fotografia. Todo ello, con una cuidada
presentacion de cada firma y sus realizaciones.

Pretendemos que sea de facil consulta y permita a cualquier interesado disponer de la informacion necesaria para actuar en todos los ambitos de la
empresa relacionados con el disefio. Ademas, sera un instrumento de promaocion para los profesionales del disefio de La Rioja.

Web del CEdiR

Desde el pasado mes de enero ya se puede visitar la nueva web del Centro de Disefio. Una web, que mantiene dos objetivos claros: promocionar el
disefio y a los disefiadores e informar sobre recursos regionales, nacionales e internacionales.

O T —— El Centro de Disefio se ha dotado de una herramienta que agiliza las labores de comunicacién
e T ————— de una manera réapida y efectiva. Ademas, la nueva web funciona como guia de referencia del
= sector, proporcionando informacion para profesionales y empresas.

—— La nueva web presenta novedades importantes, como:

> Directorio de profesionales riojanos. Gréficos, Interiores, Industriales, Multimedia y Fotografos.
Se han trasladado a la web los contenidos de la Guia de Recursos de Disefio de La Rioja 2005,
que se puede descargar en formato pdf.

Infodisefio: premios, concursos, legislacion y ayudas.

Biblioteca, con més de 200 libros sobre diversas tematicas relacionadas con el disefio.
Disponibles en formato pdf, todos los boletines trimestrales del CEdIR.

Foro y encuestas, que nos permitiran pulsar la opinion de los profesionales del disefio y las
empresas sobre distintos aspectos del mundo del disefio.

Bolsa de empleo.

V! S\ RN/
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e i Todas estas herramientas son gratuitas y se pueden solicitar al cedir tel. 941 29 15 00 o www.cedir.es
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La base de la existencia de cualquier empresa es el producto o servicio que ofrece a la sociedad.
Las empresas que cumplen las necesidades de los clientes con productos o servicios atractivos, Utiles
y de alta calidad encuentran clientes. Aquellos que no lo hacen, no sobreviven. Asi, una decision
critica para el administrador de empresas es la seleccion, definicion y disefio de los productos. El
objetivo de una decisién de producto es la cumplir las demandas del mercado con una ventaja
competitiva.

Recientemente se ha constituido en La Rioja la Asociacion de Disefiadores Industriales de La Rioja
ADI-R, con la finalidad de dar a conocer al empresario y a la sociedad en general la importancia
de su labor. Desde el Centro de Disefio hemos tenido ocasion de conversar con los creadores y
primeros asociados de ADI-R y éstas son sus impresiones.

El primer miembro de honor de la ADI-R es Pepe Cortés, reciente Premio Nacional de Disefio,
Premios FAD del jurado y la opinién popular: "Azulete" 1983, "Tragaluz" 1990. Premio Design
Auswahl en Alemania por el taburete Jamaica en 1994. Disefia muebles para B.D. Ediciones de
Disefio, Akaba, Grupo T, Artespafia, Signes, Amat y Technal.

Sentiamos la necesidad de crear una asociacion
que pudiera representar a los profesionales en
los foros de La Rioja en los que se trata de
Disefio Industrial. No existia la entidad
adecuada que aportara un punto de vista
cualificado de este tema. Por otro lado, nos
¢ encontramos con el problema del
it = desconocimiento de nuestra labor. Crear una
d l‘; asociacion que agrupase a todos los disefiadores
- industriales podria ser una forma de facilitar

la difusion de nuestra actividad.

El primer paso es despertar el interés de todos los Disefiadores Industriales para asociarse al ADI-
R. Para motivar a esos posibles socios estamos barajando varias actividades que podrian resultar
interesantes, como la creacion de concursos, viajes organizados, exposiciones...

En unos meses editaremos el primer nimero de un boletin informativo de nuestra asociacion en
el que concretaremos todas estas actividades y que ofrecera el punto de vista del disefiador respecto
a todas las actividades relacionadas con su labor. Otro objetivo importante es el de acabar con el
intrusismo profesional que tanto dafio hace a las empresas.



Se estan haciendo grandes esfuerzos por parte
de la Administracion para fomentar el uso del
disefio en el desarrollo de nuevo producto. En
cualquier caso, detectamos cierta pasividad por
parte de la iniciativa privada, demasiado
condicionada, en ocasiones, por las posibles
subvenciones.

Quizés la mayor dificultad sea la de delegar el
desarrollo de su producto a una entidad externa
a su empresa. Cualquier empresa delega con
facilidad su administracion a una gestoria, pero
confiar su producto a un estudio externo suele
crear cierto desasosiego. Sin embargo una vez
que se rompe el hielo con el disefiador, los
resultados son siempre positivos.

Otro aspecto que es dificil de explicar al
empresario es la capacidad pluridisciplinar y de
adaptacion que requiere el disefiador para el
desarrollo de su actividad. El Disefiador
Industrial no sabe de todo, pero tiene la
formacion y la capacidad de adaptarse a sus
conocimientos a cualquier sector industrial.

Precisamente una de la labores fundamentales
de ADI-R sera la de minimizar estas dificultades
mediante la difusion de todos los aspectos que
toca el Disefio Industrial, que son muchos.

Sin duda. De hecho ya han colaborado con
nosotros para crear nuestra imagen corporativa
mediante un concurso interno que gané Isabel
Garcia y ahora toca que cuenten con nuestra
ayuda de cara a plantear una formacion correcta

de los futuros disefiadores industriales. También damos las gracias a Ricardo Gonzélez, director
de la Escuela de Arte y Superior de Disefio de Logrofio, por el apoyo prestado.

Al margen de las actividades que estamos desarrollando, creemos que es importante que se asocien
ya que, teniendo en cuenta lo duro que es introducirse en este sector, cualquier apoyo es bueno.
Esta dificultad podria reducirse a través de ADI-R mediante la puesta en comin de experiencias,
asesoria técnica, etc...

Por otro lado, asociarse no esta reservado exclusivamente a disefiadores industriales. Empresas,
profesionales afines o simplemente cualquier persona interesada o afin al mundo del disefio
industrial podra hacerlo, siguiendo las pautas de nuestros estatutos.

Estos aspectos dependen de la forma de trabajar del disefiador, asi como de la empresa que encargue
el proyecto. Precisamente otra de las labores de ADI-R podria ser la de crear perfiles, tanto de
disefiadores como de empresas para orientar sobre el disefio que se ofrece o0 que se busca.

[+ info] Tel. 941246078 info@adi-r.com




IDi Asociados nace con el nuevo siglo de la
mano de José Luis Cerezo Lotina, una empresa
de reciente creacion pero que tiene tras de si
toda la experiencia atesorada en un largo
recorrido por las mas diversas disciplinas y
procesos industriales.

La empresa naci6 con una clara vocacion de
servicio a las pymes. Para ello, y desde un
principio, trabaja con las empresas sobre la
innovacion del producto, el disefio, la de
reduccion de costos, las mejoras de la calidad,
el asesoramiento en moldes y utillajes, los analisis
de viabilidad técnica, el aprovechamiento de los
recursos, el conocimiento del estado de la técnica,
los beneficios medioambientales, y por supuesto
en el correspondiente registro de la propiedad
intelectual.

Desde el Centro de Disefio, hemos hablado con
José Luis Cerezo para conocer en profundidad
la labor de IDi Asociados y algunos de sus
proyectos mas destacados.

La potenciacion de la 1+D se convierte en una
obsesion en IDi Asociados, recientemente, habgéis
adquirido una nueva maquina de prototipado
rapido en 3D, ¢como funciona y cual es su
principal finalidad?.

En efecto, IDi Asociados ha apostado por
innovar y ya cuenta con una nueva maquina de
prototipado rapido en 3D, con ella se convierten
los archivos de 3D del ordenador en piezas
fisicas de plastico, para poder manipular, montar,
probar, mostrar, etc. Y reducir el riesgo de error
0 la no consecucién de lo deseado.

Esta maquina esta pensada para la potenciacion
de las unidades de I+D y esta siendo muy
necesaria en la reduccion de errores de disefio
y en la creacion de nuevos productos. Utiliza
los archivos de 3D del ordenador, en formatos
STL, no siendo exclusivo, pudiendo realizar
cualquier otro formato estandar de 3D.
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Disefo de contenedores soterrados para basuras.

Habéis disefiado un contenedor de basura soterrado, ¢cémo funciona?, ¢ya se esta utilizando?.

Si, se trata de un porta-contenedores de basura para soterrar en las vias urbanas; después de un
sondeo por el estado de la técnica, se llegé a la conclusion de que siempre se hacia lo mismo y se
opt6 por una diferenciacion total y practica al adoptar un sistema de elevacion mediante husillos
roscados que elevan tanto la plataforma como el nivel de la calle y el buzdén de depésitos.

Esto se efectdia con un mando desde la cabina del camidn recolector y mediante una sola unidad
motora, inclusive la basculacion del nivel de la calle para que los contenedores puedan ser volteados.
En este proyecto se ha vigilado de forma especial la seguridad vial de los transetintes. Todo ello
se ha registrado convenientemente.

Estas unidades estan en periodo de implantacion y muy pronto podran ser vistas en cualquier via
urbana.

¢Cual es el proyecto del que estais mas orgullosos?.

Es una cuestion dificil, ya que todos los proyectos se tratan igual, no dependiendo de su tamafio
o dificultad, por otra parte todo logro, y buen fin de los mismos es motivo de orgullo y satisfaccion.



Normalmente el cliente tiene muy clara su vision
de negocio y tan solo necesita un pequefio
empujoncito para realizar todo aquello que
siempre ha deseado y por una u otra razén
siempre ha quedado en el tintero. Digamos que
el cliente tiene la necesidad, nosotros los medios
y de tal simbiosis, surge la relacion.

Ambas son importantes y complementarias,
pero nos inclinamos més por realizar primero
la funcion para que no quede delimitada o
acotada por la estética, méas susceptible de ser
amoldada. No entiendo el disefio sin una dosis
de innovacion, ni ésta sin el respaldo del mismo
y siendo ambas nuestra pequefia contribucion
al progreso en cada programa de trabajo.

Existe un gran potencial y medios en nuestra
Comunidad, en relacion al disefio, prueba de
ello, entre otras, resultan las publicaciones
periddicas que realiza el CEdIR.

Nos queda el gran reto de hacer llegar este gran
potencial a cada rincon de nuestro sistema
productivo, para que nos permita terminar de
consolidar nuestra industria al mas alto nivel
de competitividad.

maxpress

Nueva herramienta
de sujecion
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Normalmente en todos los proyectos
mantenemos el maximo grado de
confidencialidad, hasta que la innovacion es
registrada convenientemente, o bien el producto
sale al mercado. Pero en lineas generales
podemos avanzar que para el 2007 habra en el
mercado novedades en herramientas,
mecanismos, recipientes, mobiliario y también
se habran reducido costos productivos en
determinados sectores. Todo esto incidira
directamente en los productos, vy
consecuentemente en la vida y el futuro de
nuestras Pymes.

Actualmente se estd realizando un macro
esfuerzo con la adquisicion de nuevas
instalaciones donde poder ubicar y disponer de
todos los recursos de forma integral. En
definitiva, se trata de poner en manos de las
Pymes todos los medios y herramientas que le
aporten un nuevo valor afiadido, un "algo mas"
a sus productos que a los usuarios finales sepan
valorar generando asi una nueva vision de
continuidad y futuro a las mismas, llevando la
creatividad y el disefio a la produccion.
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IDi Asociados
Ingenieria, Desarrollo e Innovacion

Pol. Ind. El Juncal

Ctra. Soria Km. 9, Nave 4-2
26120 Albelda - La Rioja -
Tel: 639 47 47 34

E-mail: idi_cer@yahoo.es

José Luis Cerezo junto a lamaquina de prototipado
en 3D.

Aplicaciones realizadas con la maquina de
prototipado en 3D.
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