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Reportajes

Finalizado el proyecto

da. comercio

Promocion del uso del disefo
en el comercio de La Rioja.

El pasado 7 de abril se celebro en el Salén de
Actos de la Escuela de Arte la jornada de
presentacion de los resultados del Proyecto DA.
Comercio; en ella se dieron cita todos los
comercios y disefadores participantes asi como
otros comercios y disefiadores que acudieron
ante la expectacion generada por el proyecto.

La promocion del uso del disefio entre las
empresas como herramienta competitiva en el
desarrollo de la estrategia comercial era el objetivo
principal de este proyecto. El comercio minorista
riojano fue el destinatario de todas las acciones
permitiendo una revitalizacion del sector y un
mayor atractivo y valor diferencial.

Exposic)'z-)‘r?aﬁ ]a Escue/; de Arte.

También hay que destacar la consecucion de
otras metas que se marcaron para este proyecto:

Potenciar, promovery promocionar el disefio
entre el sector comercial de La Rioja.

Concienciar a los comerciantes de laimportancia
del diseno para hacer frente a los nuevos formatos
comerciales.

Potenciar la relacion del comercio minorista tra-
dicional con el mundo del disefio.

Aumentar la capacidad de competir en el mer-
cado a través de la implantacion o mejora del
diseno grafico.

Cambiar la imagen del disefio como operacion
compleja y costosa por la de una intervencion
razonable y rentable.

Animar a la sociedad hacia el establecimiento
bien disenado, como factor de un consumidor
mas exigente.

Como colofon al Proyecto DA. Comercio se
realizé una exposicion en la Sala de Exposicio-
nes de la Escuela de Arte; ésta recogia el desarro-
llo de todos los trabajos realizados y una seleccion
de las bolsas VINCON, un establecimiento que
se dedica a la venta de productos de diserio, con
tiendas en Barcelona y Madrid.

Las bolsas de Vingon son un objeto de culto y
coleccionismo, un ejemplo perfecto de la validez
del disenoy la eficacia del embalaje como elemen-
to de difusion de identidad.
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Bolsas de la Coleccion Vingon.

La exposicion ha sido visitada por mas de 400
personas durante su semana de duracion.

A su vez, con motivo de la exposicion se publico
el catalogo resumen del Proyecto DA. Comercio
que puede ser solicitado de manera gratuita al
CEdiR.

Alos 24 comercios participantes en el proyecto
hay que afiadir otro comercio que resulto ganador
del sorteo celebrado ante notario al dia siguiente
de finalizar la exposicion, Fabian Sacristan, de
Carniceria Alabrasa, gue trabajara con la agencia
"La Mirada Publicidad".

Este proyecto fue impulsado por la Agencia de
Desarrollo Economico de La Rioja a través del
CEdiR y la Camara de Comercio e Industria de
La Rioja. Ademas, ha contado con la colaboracién
del Club de Marketing de La Rioja, la FER, la Union
de Comerciantes, el CEPAC y el Ayuntamiento
de Logrofio. La gestion del proyecto ha sido
realizada por AC&G.



La ADER, a través del CEdIR, ha patrocinado y
promovido esta iniciativa que llevan convocando
conjuntamente desde hace 16 anos la Federacion
de Empresarios de La Riojay el Club de Marketing
de La Rioja. La Ultima edicion ha seguido la linea
marcada por las anteriores, de incidir en aspectos
como la publicidad multimedia y la comunicacion
grafica. En esta ocasion se ha pretendido, una Presentacion de la Muestra.
vez mas, mostrar al empresario la importancia

gue tienen este tipo de herramientas aplicadas a

la gestion, para marcar la diferencia entre empre-

sas con éxito y las restantes.

Otro factor importante en el que hizo hincapié
esta Muestra, es el de acercar al ciudadano as-
pectos que pasan generalmente desapercibidos
a la hora de entender el mundo empresarial, y
que tienen que ver con la creatividad. Por ello, se
ha cuidado mucho la seleccion de contenidos de
la misma, contratando el mejor Festival de Cine
Publicitario que se puede ver en la actualidad
(Cannes ), los carteles y anuncios de los mejores
profesionales del planeta ( Press and Poster )y
una proyeccion retrospectiva del que esta consi-
derado como uno de los mejores afos de la pu-
blicidad, como fue 1993.

Por Gltimo, hay que hacer una obligada referencia
ala masiva participacion en esta Muestra del pU-
blico riojano, que llent la Sala Gonzalo de Berceo
los dos dias de proyecciones, y acudio en masa
a ver in situ la exposicion de publicidad grafica
expuesta en la Sala de Exposiciones de Ibercaja.




Logrofio 28 de abril— 14 de mayo 2003

La ADER, a través del CEdiR, y con la
colaboracion del Club de Marketing de La Rioja
trajo a Logrono por primera vez en su historia los
premios LAUS 02; los premios LAUS fueron
creados por ADG-FAD, una asociacion de
profesionales de la comunicacion visual de ambito
nacional, que agrupa a Profesionales Graficos y
Directores de Arte desde 1964 para galardonar
la creatividad y la calidad de la comunicacion
grafica y audiovisual.

Las obras espanolas que participan en este
certamen y son seleccionadas por el jurado, son
las Unicas que pueden optar a los premios que
otorga el Art Directors Club of Europe, del que
ADG-FAD es miembro fundador, junto con otros
11 paises europeos.

LLa exposicion de los LAUS 02 se compone de
las obras nominadas y premiadas en la Ultima
edicion de estos premios y consta de unos 120
trabajos aproximadamente. Todas las obras van
a acompafadas de sus créditos corres-
pondientes.

Las obras se dividen en obra gréfica plana, obra
gréfica con volumen (3D) y obra audiovisual.

Entre los participantes de la Expo LAUS 02
destacan:

Camper,

Mariscal,

Morillas & Asociados,
Double You,

Base,

Pati Nunez, etc.

Hay que destacar que, aungue los LAUS 02 son
una exposicion itinerante, el montaje que se realizd
en Logrofo por parte de AV EVENTUS fue
exclusivo para esta exposicion, potenciando el
recorrido visual de la muestra a través de un sutil
juegocon la palabra LAUS.

Desde el CEdIR se realizo un importante esfuerzo
por traer a Logrono los LAUS 02 y esperamos
que hayan sido de interés tanto para los
profesionales del disefio como para el resto de
los ciudadanos. Por nuestra parte, estamos
satisfechos de la respuesta que han tenido y
seguiremos trabajando para acercar el diseno a
todos los estamentos de la sociedad.

Cartel anunciador.

Detalle de la exposicion.



Jueves de Diseno.

* i el 2001

fue la fecha

de caducidad del futuro...
¢donde estamos? ”

La ADER, a través del CEdiR, y en colaboracion
con el Club de Marketing, ha puesto en marcha
un ciclo de jornadas que traera hasta Logrofio a
diversos ponentes de relevancia en el mundo del
disefio nacional e internacional.

Estas jornadas pretenden ser un centro de reunion
para todas las partes interesadas en el desarrollo
del diserio en nuestra comunidad; pretendemos
que la experiencia de estos grandes disefiadores
sirva para hacernos reflexionar y sacar
conclusiones, asi como para demostrar de
manera factible los excelentes resultados de la
incorporacion del disefio a la estrategia
empresarial,

El primer jueves de disefio se realizo el dia 24 de
abril bajo el titulo“Si el 2001 fue la fecha de
caducidad del futuro...;donde estamos?”; la
ponencia corrio a cargo del disefiador argentino
afincado en Barcelona Carlos Rolando, autor de
imagenes corporativas como Camper, Fagor y
Pegaso. Este disenador ha sido galardonado con
NUMErosos premios nacionales e internacionales.

Carlos Rolando hizo hincapie en la importancia
que estan teniendo en el diseno el desarrollo de
las nuevas tecnologias y las actuales técnicas de
marketing. También hay que destacar que, para
Rolando, el diseno util es aquel que reporta
beneficio econdmico a la empresa.

Las jornadas tienen lugar en el Centro Cultural
de Ibercaja y esta previsto que a lo largo de los
proximos meses se desarrollaran en cinco jueves
mas en los que intentaremos mantener el alto
liston que ha marcado Carlos Rolando con el
primer Jueves de Disefio.

Carlos Rolando durante su conferencia.

Asistentes a la Jornada.



Noticlas

El disenador argentino Esteban Roses resulto ga-
nador del primer premio del V Concurso de Diseno
del Mueble de Najera. El Proyecto PRIES pretende
ser una respuesta a los problemas cotidianos
apostando por la versatilidad y funcionalidad,
para que el usuario pueda adaptar el mueble a
sus necesidades.

Su composicion se genera mediante el encastre
de maderas verticales y horizontales y nacen asi
los espacios necesarios.

Raul Rodriguez obtuvo el segundo premio por
MHAYA, una firme apuesta para dotar de volumen
a una mesa de vidrio.

Luis Gallego obtuvo una mencion por IMAGINA,
un mueble de television que evoluciona con el
propio ususario.

La convocatoria de este afio, conté con 29 pro-
yectos presentados. Todos estos proyectos pu-
dieron contemplarse en una exposicion celebrada
enla sede del COAR que, conjuntamente con la
Asociacion El Mueble de Najera, el CEdIR y la
ADER han organizado este concurso.

Los premiados y vista de la exposicion.

Premios Nacionales de
Diseno 2002.

Laempresa Roca, fabricante de material sanitario,
ceramica, calefaccion y aire acondicionado, e
Isidro Ferrer, disefador grafico, han sido los galar-
donados en esta edicion.

Estos premios, otorgados anualmente y organi-
zados por la Fundacién BCD junto con el Minis-
terio de Ciencia y Tecnologia desde el aho 1987,
son el mas alto galardon nacional en materia de
diserio.

Roca es la primera empresa estrictamente
industrial que recibe este premio porsu capacidad
para incorporar el disefo en todas las facetas de
la empresa.

Cabe recordar que el CEdIR presento la candida-
tura de dos empresas riojanas, Muebles Alba
Rubio y Nueva Imagen Publicidad.

Domus Mediterranea.

La Feria Internacional del Mueble de Valencia,
Federmueble, y la Direccion General de Politica
de la Pyme del Ministerio de Economia presenta-
ron, con motivo de la 39¢ Edicion de FIM, Domus
Mediterranea. Es un proyecto ideado para fomen-
tar laincorporacion de los disefadores a la indus-
tria del mueble. Participan 50 disefiadores y otras
tantas firmas entre las que se encuentra la empre-
sa riojana Muebles Alba Rubio.



La Biomecanica, motor de la
innovacion en la industria del
calzado en La Rioja.

Arnedo,La Rioja. 13 de mayo de 2003

Las lineas de investigacion en Biomecanica y su
aplicacion a productos presentes en el mercado.
Metodologia IBV de evaluacion funcional del
calzado.

Nuevas tecnologias para el desarrollo de produc-
tos: diseno asistido por ordenador y prototipado
rapido.

Aplicacion de la Biomecanica al desarrollo de
calzado ocupacional y de seguridad.

Los instrumentos financieros de apoyo a la [+D+,

Ponente: Instituto de Biomecanica de Valencia
(IBV)

Promueve: ADER, a través del CEdIR con la
colaboracion de la FER, a través de AICCOR.

Situacion del Disefio en
La Rioja.

Centro de Minusvalidos Fisicos de
Lardero, 27 de mayo de 2003

El CEdiR en colabaracion con la Direccion General
de Qrdenacion Educativa y Universidades realizo
esta conferencia que pretende acercar a los alum-
nos de este Centro la situacion actual del diseno
en LaRioja.

CEdiR

La contribucion de la ergonomia
al proceso de disefno de mobiliario.
Néjera, La Rioja.18 de junio de 2003
Temas a tratar:

Proyectos de deteccion de necesidades.
Proyectos de generacion de criterios.
Evaluacion de productos.

Formacion.

Instrumentos financieros de apoyo ala HD.

Ponente: Instituto de Biomecénica de Valencia (1BV)

Ergonomia aplicada al calzado.



Disenio de Interiores

Centro Cultural Ibercaja (C/ Portales, 46).
Logrono, La Rioja.19 de junio de 2003
de 16,00 a 18,00 horas

Se caracteriza por su equilibrio entre el diseno
personal y la funcionalidad.
Ponente: Pati Nunez.

Interiorismo:Proyecto Domingo Garcia.
Proyecto: DA.

Innovacion y Competitividad.

Salon de Actos de la FER. Logrono.

(Hnos. Moroy 8-3°).

La Rioja.3 de julio.de 2008.de 16,30a 20,45 horas.

El objetivo de la jornada es doble. Por un lado
sensibilizar al sector del mueble riojano de las
ventajas competitivas que pueden aportar los
Sistemas de Gestion de Calidad y de Gestion
Medioambiental. Por otro lado, fomentar la
cooperacion incidiendo en los beneficios que
aporta para el desarrollo empresarial a la hora de
abordar estrategias empresariales definidas.

En los Ultimos meses diversas empresas del sector textil, con el apoyo de
la Federacion de Empresarios de La Rioja y de la Agencia de Desarrollo
Economico de La Rioja, se han planteado la posibilidad de constituirse

COmo grupo.

El objeto de la presente convocatoria es definir las condiciones y el procedimiento de un concurso de ideas
para la creacion, disefio y realizacion de la Imagen Corporativa del grupo de empresas de Moda Rioja.

El plazo para la presentacion de la solicitud junto con la documentacion a que hace referencia la Fase |, es
de un mes contando a partir del dia siguiente al que se publique la convocatoria en Boletin Oficial de La

Rioja (BOR 10/05/03).

Tres finalistas

Los finalistas que presenten la Il Fase

recibiran la cantidad de 2.400 €
Ganador 9.000€



coste alguno.




" Premios y concursos
1 Concurso Internacional de Disefio

Museu de les Arts Decoratives de Barcelona.
Avda. Draganal 437, 5.
Hasta el 6 de julio de 2008.

Arquitectos'y dasemadoresuntentan adap-

s, lugares d
trabajo, objetos y estilos de vida a los
nuevos tiempos.

Passatge Mercantil 2 / Barcelona
Hasta el 31 de diciembre de 2003

Amﬁcro es qn prodUo‘to de van ardia en

tigacion en ‘, “campo dél disefio
mdustrrally por su clara implicacion en pro-
yectes de arquitectura contemporanea

barrio de La Ribera, os invitan
ala exposicion de unas propuestas singu-
lares y técnicas.

Instituto Europeo di Design. Torrent de L Olla 208/
Barcelona
Hasta el 31 de julio de 2003.

25 disenadores industriales de diversas na-
cionalidades y residentes en Milan exponen

Fdffﬁééi&hrdep@stgréhb enarte, disefio
y nuevas tecnologias.
Duracion: Un aﬁo académico.
Convocatoria: Octubre de 2003.

Informacioén: 91 3504180
info@tracor.es /www.tracor.es
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Caso practico

Rodriguez Egea es un disehador proveniente
del mundo del comicique en los Gltimos anos
se ha especializado en el disefo en tres
dimensiones; es uno de los pocos disefiadores
riojanos especializados en este tipo de software
para modelado y animacién, que esta
principalmente dirigido a la industria del cine 'y
la television, la publicidad, la arquitectura, la
medicina y la investigacion cientifica.

Es decir, que Rodriguez Egea crea por
ordenador figuras de una apariencia
asombrosamente real, y capaces de moverse
casi como si fueran personas o animales de
verdad, ya que estan formadas por misculos
virtuales que actian del mismo modo que los
reales.

La creacion de un personaje es un proceso
muy laborioso que parte de un boceto sobre
papel que posteriormente es modelado,
texturizado e iluminado para, finalmente,
componer la escena con la imagen final.

Seguramente al contemplar sus trabajos, la
mente traslade al espectador a imagenes
sacadas de peliculas de la factoria Walt Disney
como Toy Story, la primera pelicula realizada
integramente por ordenador. Sin embargo,
Rodriguez Egea ha sabido crear su universo
particular que se ve reflejado en todos sus
personajes.

Entre sus personajes cabe destacar Cuzco,
con el gue gand el concurso para disefar la
mascota del El Templo del Café. También hay:
que senalar que fue finalista del 1er Concurso
Internacional de Imagen Virtual / Festivip 2001.

Desde el CEdiR consideramos positivo para el
diseno riojanola iniciativa de Rodriguez Egea
de apostar por la innovacion, ya que nos acerca
un tipo de diseno que en ocasiones Nos parece
muy lejano, aunque, como vemos, con
esfuerzo e imaginacion se pueden conseguir
prome-tedores resultados.

Angeles y demonios.

Un caballero y un dragon.



Javier Alonso 3 Nueva Imagen.

Una cafetera roja con un diseho kitsch, quizas pop, pero
con el el asa bajo €l pitorro. Es uno de los objetos
imposibles de Carelman. ¢ Es bonita? Si. ¢ Es diferente?
Si. ¢Es (til? No. ¢A qué viene esto? Diferente, en si
mismo, diccionario en mano, na tiene por qué sermejor:
Algo puede ser diferente pero peot, inservible, indtil. s Por
que entonces existe hoy culto por lo diferente? Porvarias
razones. Porque diferente es sinonimo de distinto y de
distinto se deriva distincion gue tiene connotaciones
positivas, Porque diferente se asocia a original, que
también tiene valor frente alo homogéneo o lo clénico,
que se lee en clave negativa. Piense en expresiones
como "Esto marca la diferencia’. O en dos personas
gue hablan sobre cualquier producto. Una le intenta
explicar a otra como es, no encuentra las palabras y
concluye; "No sg, es diferente”. Inmediatamente la otra
persona lointerpreta como algo positivo. Poresoen el
mundo de laempresa esta tan extendida laidea de que
lo diferente es mejor y se habla de diferenciarse, de factor
diferencial, de valores diferenciales, etc.

Con el diseno ocurre algo parecido. En realidad todo hay
que disenarlo. Lo buenoy lo malo. Lo bonito y lo feo.
Sin embargo hoy la palabra disefio tiene
connotaciones positivas. Cuando alguien
habla de mueble de disefio se piensa.enalgo
moderno (y o modermoe tiene buena prensa).
Disefio en el ambito empresarial se considera
un velor, especialmente como atributo de

El diseno

diseno. Eneldiseno industrial yanadie duda de que es
necesario un buen disefiador para fabricar un producto
innovador, Util, eficaz, un producto que se venda bien.
Una television disenada por Loewe tiene un alto valor.
Ademas de estética debe funcionar: verse bien. En
interiores ocurre lo mismo. ¢Se preocupan Zara o
Camper de que los interiores de sus tiendas tenga un
buen disefio? Si. Porque en ambientes confortables la
gente se siente mas dispuesta a comprar. Y ademas
de la estética es importante la funcionalidad. El interior
debe pensar en el merchandising; enla buena circulacion
de las personas, en una eficaz exposicion de los
productos, etc.

;Y eneldisenografico? Hay aspectos del disefio grafico
que tampoco ofrecen dudas. Nadie ya practicamente
duda que un buen disefio de etiqueta ayuda a vender
un vino, sobre todo si compite en una estanteria, Pero,
£y un logosimbolo de una empresa? s Vende mas una
empresa porgue su logo tenga un buen disefio? Si.
Piense porejemplo cuando alguien le entrega su tarjeta
de visita. Aunque sea algo irracional, si la tarjeta esta
bien disefada recibimos unaimpresion favorable de esa
empresa. Pensamos que esa buena imagen que
proyecta tiene que ver con una empresa seria, con una
empresa que fabrica buenos productos u ofrece buenos
servicios. ¢, Tiene esto alguna [ogica? En principio podria
decirse que no. Es decir, una malaempresa puede tener
un buen envoltorio y una buena empresa haber
descuidado su imagen. Sin embargo, la experiencia
dice lo contrario. ¢Porqué? Porgue habitualmente las
pymes (el 90% de las empresas) han concedido una
granimportancia a la produccion y a todos los aspectos
que tienen que ver con ella (tecnologia, equipo
humaneo...), y s6lo cuando han aprobado estas
asignaturas se han ocupado del marketing, de laimagen:
Por eso damos por hecho que esa persona que nos
presenta una buena tarjeta ha superado yalas anteriores
asignaturas. Y lo mismo ocurre con su papeleria, su
catalogo de empresa, su publicidad, la rotulacion de su
flota o de sus instalaciones...

Por tanto, el disefio grafico ayuda a
diferenciarse, a destacar, crea identidad
(personalidad), creavalor. Y lomasimportante
deese disefio no es que sea estético (;quién
decide hoy lo que es bonito o feo?) sino que
sea Util, que sirva, que defina la personalidad

producto, Y sin embargo tanto hay que gra'fico ayuda a dela empresa, que la identifique, que la

disefiar (planificar, proyectar) una silla de tijera
de madera convencional o una sofisticada
silla disefio Mariscal,

Al margen de discusiones semanticas, lo cierto identidad
es gue hoy tanto disefio como diferenciacion
tienen connotaciones positivas, tanto en la
sociedad como en el ambito empresarial. La crea valor
pregunta entonces es: ;sirve el disefo para
diferenciarse? La respuesta es si. Esto seve
rapidamente en determinadas disciplinas del

distinga de la competencia y la destaque:

diferenciarse, a para elio el disefio debe partir de un
destacar. crea conocimiento lo mayor posible del cliente, de
]

su personalidad, de sutrayectoria. Y no debe
plantearse sélo bajo presupuestos estéticos.
Debe tener detras una idea y un objetivo,

(persona"dad) »  debe comunicar y relacionar al sujeto con sus

publicos. Debe estar hecho por profesionales.
Sitodo lo anterior se cumple, seguro que el
disefno marca la diferencia. Y la diferencia
vende.




Publicaciones

En torno a la tipografia.

Adrian Frutiger§6 paginas.Ed. Gustavo Gill.
Castellano.18

Adrian Frutiger hace un repaso

conciso y sencillo del mundo
Er o tipografico. El autor nos traslada
al origen de la escritura y a su
posterior evolucion. También
hace un repaso de |os criterios
de legibilidad o de las reglas para
crear una familia tipografica.

Diseno de periddicos;
sistema y_método.

Reinhard Gale.144 paginas.Ed. Gustavo Gili
Castellano.20

Este libro marca las pautas
precisas a la hora de crear un
producto diario como es el
periodico, todo ello de la mano de
Reinhard Gade. El autor usa sus
conocimientos del diseno de
periodicos como El Pais para
hacer un repaso a todos los
elementos gque componen un
periodico.

Etiquetas.

80 pdginas.Ed. Gustavo Gili.Castellano.14
&

Este libro recoge ejemplos de todo
tipo de etiquetas comerciales,
desde etiquetas para botellas de
vino hasta para pantalones
tejanos. La seleccion reune,
asimismo, a los mejores disena-
dores gréaficos internacionales
como Felicio Torres, Jack
Anderson, Craig Stout, Alfonso
Goi, Michelle Krauss, Ralf Stumpf
o Susan Fosbery.

ETIQUETAS

Como preparar disefos
para la imprenta.

Lynn John.Ed, €ustavo Gili.144 paginas.
Castellano .25

Este libro es un manual practico en el que se
explica detalladamente como preparar los
disefios para la imprenta. Es de gran utilidad, ya
que puede ayudar a los profesionales del disefio
grafico a un mayor entendimiento con las
imprentas y, por lo tanto, esto repercutira en la
calidad de impresion de los trabajos.

Multimedia.
80 paginas.Ed. Gustavo Gili.Castellano.14

=

A medida que Internet se vuelve mas accesible
y que el software y los equipos informaticos se
hacen mas asequibles, cada vez mas gente
se atreve a disenar webs. El rapido aumento
de la cantidad no significa necesariamente que
la calidad haya aumentado al mismo ritmo. Al
contrario, la gran afluencia solo significa que
los navegantes deben recorrer mucho mas
material para encontrar las webs de calidad.
Este libro es una muestra de los grandes
disenos de webs y tiene la finalidad de servir
de inspiracion a los nuevos disefiadores.

Principios de disefio basicos para la

creacion de sitios web.

Patrick J. Lynch y Sarah Horton,Ed. Gustavo Gili.
164 péginas.Castellano.16 €

Este libro ofrece consejos claros y concisos
sobre como crear paginas y sitios web practi-
cos y bien disefiados. Se centra en los princi-
pios de disefio grafico y de interfaz y propor-
ciona ayuda experta en temas que van desde
la planificacion y organizacion de los objetivos
a las estrategias generales de disefio y a los
elementos individuales que conforman el
disefio de cada una de las paginas de un sitio.
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Webs

ANY DEL DISSENY 2003
ANO DEL DISENO 2003

YEAR OF DESIGN 2003
BARCELONA

Ano del Disefio 2003
www.anydisseny2003.org

Esta web ofrece informacion detallada de todas
las actividades de la cita cultural que tendra lugar
en Barcelona y otros puntos de Espana para
acer-car el valor del disefo y la creatividad a todo
el mundo. Mas de 100 actividades, entre
exposicio-nes, festivales, premios y concurses,
congresos profesionales, integran su extenso
programa.

Organiza FAD con motivo de su centenario.
Las actividades comenzaron oficialmete el 14 de
marzo, aungue desde enero hay actividades en
curso.

Webs del Afio del Disefio

Barraca Barcelona

Proyecto para debatir y analizar el problema actual
de la vivienda, sus causas y consecuencias.

Racons publics

Convocatoria de participacion ciudadana en el
disefo de la ciudad.

Carta blanca

Convocatoria de la Diputacion de Barcelona diri-
gida a jovenes creadores gue demuestren su
talento creativo e innovador.
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Consejeria de Educacion, cultura, Juventud y deportes La Rioja
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de Laija coleaoorica.  Federacién de Empresarios
Por la Excelencia Empresarial DE DECOOHADORES de La Rioja

COAR

COLECIO DE ARQUITECTOS DE LA ROUA




