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WEB O NO WEB: HE AQUI LA GRAN DUDA

El desarrollo y abaratamiento sistemdtico de las Tecnologias de la Informacién y de las
Comunicaciones (TIC) estd favoreciendo y generando nuevdas formas de negocio. Evidentemente,
Internet es una de ellas.

Entre otras cosas, podemos definir Internet "como el mercado mds grande del mundo’,
aproximadamente 800 millones de personas participan activamente en este mercado electrénico
que se ha desarrollado a una velocidad de vértigo v que aln esta sdlo en sus inicios.

Podemos partir de la base de que cualquiera, en la actualidad, y en no importa que lugar del
mundo, admite que es necesario tener un sitio web de su empresa, organizacién, institucién,
asociacién, etc, No obstante, todavia hay empresas reacias a credr su propia pdgina web, ya
que no conocen los beneficios que esta puede aportar a su empresd.

Una web es la publicidad mds econdmica en relacién al tiempo de publicacién, 365 dias del
ano, las 24 horas del dia. Ademads, es la forma mds econdmica de exponer productos y es el
complemento ideal a los cat&logos impresos. Un sitio es un punto de venta mundial disponible
en todo momento. Los costos de un local pueden ser cuantiosos, en cambio los costos de un sitio
son Infimos. Por Gltimo, una pagina web le da mdas personalidad, seriedad y profesionalismo a
una empresd.

El nivel de complejidad de dicho sitio dependerd, no obstante, de los objetivos que se piensen
alcanzar con el mismo y del presupuesto con gque se cuente para crearlo.

En Internet, como en todo, es dificil tomar decisiones basadas en el desconocimiento, v es
fundamental considercr que a la hora de crear un sitio web, se atnan dos campos, la informdética
y el proceso grdfico. Por lo que hay que estudiar con detenimiento el perfil del profesional
multimedia a elegir, en este sentido, en La Rioja disponemos de excelentes profesionales.

Hay que tener muy claro que un sitio web es un medio de promocion de la empresa y un posible
canal de comercializacion de sus productos o servicios. Los errores de realizaciéon que pueda
tener el sitio web, son errores que hacen perder tiempo, dinero y seguramente clientes. Un web
poco cuidado perjudica la imagen de la empresa.

Sila empresa ya tiene una pdgina web y se pregunta, ¢y ahora que?, (donde estdn los miles
de clientes que me tenian que llegar por Internet?, ;dénde estd lo que he invertido en mi web?,
¢queé es lo que falla?,

Nunca pierda de vista que hasta los aspectos menos llamativos de un sitio web van sumcando
oportunidades de comunicacién corporativa, Esas oportunidades van desde el titulo de todas
y cada una de las paginas que componen un sitio, hasta las etiquetas del codigo fuente por las
que los robots de los motores de busqueda nos las clasificardn. Desde las versiones de los
navegadores, hasta el modo de arbitrar el feed-back con los clientes, Desde las pcutas de
diferenciacion con la competencia hasta las necesarias alicmzas con la misma a favor de lugares
verticales.

Lo que si va quedando claro es que lo importante para las empresas es que un sitio web debe
como minimo servir de impulso para dincamizar la empresa y parafraseando o Bill Gates: “en
el futuro todas las empresas hardn negocios en Internet, o estardn fuera del negocio”.

edit




rep

B

L WALOR

e

El Valor del Diseho en La Rioja

En el ario 2001, la Agencia de Descarrollo Econdmico de La Rioja (ADER), cred €l Centro informacion para actuar en todos los dmbitos de la empresa relacionados con el disenio,
de Diseno Integral de La Rioja (CEAIR), con el doble objetivo de impulscr €l disstio entre En lo que se refiere al contenido del *Valor del Diseno en La Rioja”, hay que indicar que
las Pymes y de promocionar a los disenadores de nuestra Comunidad. se compone de cuatro apartado bdsicos:

En el ano 2002 y a finales del ano 2005 - actualizacion -, el CEdiR publicd “La Guia de 1. Andlisis de la oferta y la demomnda de disenio en La Riojar,

Recursos de Disefio de La Rioja’, una Guia que cuantificaba los recursos de disefio

existentes en La Rioja y que sirve de herramienta de consulta a la hora de contrator un 2. Gestidn del diseno en la empresc.,

servicio de diseno. Dicha Guia nos ha dado algunas claves sobre la oferta de disehadores

de la region. 3. Aspectos juridicos vy fiscales del diseno.

Tras un periodo de reflexion que nos ha permitido hacer balomee de lo realizado hasta 4, Anexo torifas,

el momento, el objetivo fundamental sigue siendo impulsar el conocimiento de los valores

v la utilizacién del disefio para favorecer la mejora de la competitividad de nuestras Desde el Centro de Diseno espercmos que las conclusiones que aqul se exponen secm
empresas y ofrecer una imagen moderna de nuestra sociedad desde criterios de eficacia de utilidad para las empresas, los profesionales y los estudios del diseno.

y eficiencia,

En este sentido, era necescrio realizar un Estudio que nos aproximara a la realidad del
valor de mercado de los distintos productos v servicios que oferta el diseno en La Rioja,
ast como indagar en ctales son los habitos mercantiles que el disefiador profesional
utiliza en su labor dicriar

Un estudio novedoso que no solo se centra en cnalizar la oferter, sino que también cnaliza
el diseno desde el punto de vista de la demanda. Los objetivos del estudio son claros:

1. Crear una herramienta de trabojo que permita a las empresas riojanas conocer la
situacion actual del uso del disefio en La Riojar,

2. Identificar las principales lineas de trabajo que permiten consolidar la competitividad
del tejido emprescarial, con el diseho como parte de su estrategia.

3. Ofrecer una referencia a la empresas y profesionales del disefio de los honorarios en
el sector.

4, Coémo elegir y contrater servicios de disefio y qué legislacion aplicar en cada caso.

El estudio es el resultado de un pormenorizado trabajo de campo reclizado mediante la
elaboracidn de encuestas, entrevistas personales y mesas de trabajo. Un estudio en el
que han colaborado empresas y profesionales del diseno, a quienes agradecemos

profundamente el tiempo invertido y su colaboracion, )
www,cedir,es

Una publicacion de féceil consulta que permitird a cualquier interesado disponer de




Showroom del mueble riojano en el Brussels
International Trade Mart

La Agencia de Desarrollo Econémico de La Rioja (ADER), orgomiza este showroom en el morco del Plom de Internacionalizacion de La
Rioja. Durcmte once meses se reclizerd una exposicion de muebles y tejidos de decoracién riojanos en Bruselas. La exposicion comenzord
a principios de septiembre y finalizard el 31 de julio de 2007.

Brussels International Trade Mart es una “feria permanente”, un espacio de exposicion dirigido exclusivamente a profesionales, en el
que estdan representados dos sectores: moda y hébitat. Un espacio de prestigio, visitado por el 95% de los comerciantes belgas especilistas
en la venta al por menor, quienes visitan Trade Mart una media de 6 a 11 veces al cno. Este espacio es un punto de encuentro y venta
permanente orientado a los encuentros business to business v reservado a proveedores v visitcmtes profesionales, Ademds su situacion
geogrdtica es estratégica: a dos horas de Framcia, Amsterdam y la regién del Rin en Alemamia,

El espacio que ocupordm las cinco empresas riojomas participemtes ocupa una superficie neta de 156 m2 y en él se instalorém dos cocinas,
' seis composiciones de mobiliario de bcrio, dos dormitorios v un dormitorio juvenil, ademds de tejidos pora el hogar v cortinas. Se ha
B Mg i i il ‘ contratado un proyecto de decoracion conjunto pora crmonizar toda la exposicion.
PR A P e 4
La actuccion orgonizada por la ADER, no consiste niccmente en exponer el mobiliario sino que para optimizar los resultados, ademds
de la atencién del stamd desde la oficina de Bruselas de ADER-Red Internacional, se va a levar a cabo una blsqueda activa y captacion
de potenciales clientes.

La participacion riojana se caracteriza por la alta calidad de los productos expuestos v su cuidado diseno, participarémn:
Albc Rubio

Coleccion Arnit
Cooperativa del Mueble Nuestra $°. de Allende Fiora

Muebles de Cocina Ruhs
1 Se ha editado un catdlogo www.albarubio.com Alba Rubio
promocional en francés, neerlandés y " . : L .
espanicl. Ademds, se hd realizado una www.arnit.info Coleccion Arnit
pdagina web www.mueblerioja.com www.mueblesallende.com Cooperativa del Mueble Nuestra 5% de Allende
en los idiomas citados para presentar fi 5
la oferta riojana en Bélgica v tacilitar Www.llora.es riora
su visitar, www.ruhsedition.com Muebles de Cocina Ruhs

Emprender con el diseno como
factor de éxito

La Agencia de Desarrollo Econémico de La Rioja (ADER) participd en la realizacion del Dia
del Emprendedor en la Comunidad Auténoma de La Rioja, iniciativa del Ministerio de
Industric, Comercio y Turismo, a través de la Direccion General de Politica de la Pequena
Y Medicma Empresa.

Con motivo de este Dia del Emprendedor, el pasado mes de mayo tuvimos ocasiéon de
reflexionar sobre la importancia que juega el disefio en el éxito de las nuevas iniciativas
empresariales. En concreto, disfrutamos con una ponencia en la que se presentd una
iniciativa empresarial en la que la gestion del disenio ha sido fundamental en el éxito y
consolidacion del proyecto:

Spadel Wellness

Paco Valverde socio fundador del Estudio de Disenio Sideccr y ahora del balnecrio urbomo
Spadel Wellness, impartidé una conferencia basada en su experiencia como disehador y
mds en concreto en cdmo ha aplicado su experiencia y la de su Estudio de Diserio en este
proyecto.

La importancia que se le concede a la propia imagen y al cuidado de la salud es cada vez
mayor, de forma que en los Ultimos tiempos ha crecido el nimero de balnearios urbanos
en los que se combina una serie de instalaciones y servicios dirigidos a conseguir relax,
vitalidad y estética.

El proyecto de diseno de Spadel Wellness conjuga verias disciplinas del diseno en un mismo
proyecto, por un lado un meticuloso proyecto grétfico y por otro un ambicioso proyecto de
interiorismo que ha servido para rehabilitar unas antiguas naves que estabon en desuso
v que tras esta intervencion se ha convertido en un moderno vy funcional espacio.

El proyecto grdfico no ha dejado nada al azar, desde el logotipo de Spadel y todo su
desarrollo corporcativo, a una marca propia de material deportivo — Moondog - para la
practica del padel, que tan en boga esta en nuestros dics. Estar Gltima faceta, de crecar una
marca propia hos parece especialmente interesante desde el Centro de Diseno, ya que
consideramos una buend linea estratégica apostar por la creacidn de marcds propias que
te puedan posicionar en el mercado como referente.

1 Paco Valverde en un momento de su conferencic.

2 Las instalaciones se integrem en el paisaje gracias a su estructura racional
v lineal.

3 El Logotipo de Spadel hace alusién visual o todos los elementos que
conformam este balneario urbamo, la pelota v el azul de agua, todo ello
envuelto de una manera sutil por la forma de un pala de padel.

4 Moondog es €l nombre de la marca propia de ropa y mcrterial deportivo.

www.sidecar.com 5 Aqui vemos una aplicacion en camisetas.



Estudiosat seleccionado para el Salon NUDE 2006

Estudiosat, estudio riojano de diseno, desarrollo y comunicacion de producto ha sido
seleccionado para participar en el Salén de Nuevo Diseno Internacional NUDE 2006.
Diego Barrio y José Manuel Ruiz-Clavijo son los dos integrantes de este joven estudio
cuyo trabajo ha sido seleccionado entre mas de 200 piezas propuestas por un centenar
de disenadores nacionales v extranjeros, de las que el jurado ha seleccionado 48.

El Saldn NUDE es un espacio de Habitat Valencia Forward, el nuevo proyecto de Feria
Valencia integrado por la Feria Internacional del Mueble de Valencia (FIM), la Feria
Internacional de la Decoracién y Complementos (DE>CO) y la Feria Internacional de
la uminacion (FIAM). NUDE se ha consolidado como el mejor exponente de la
creatividad de las nuevas generaciones de diseniadores, y ha mostrado la grom
variedad de tendencias concurrentes actualmente en el sector del hébitat.

En total, se han recibido casi 200 piezas desde dlistintos puntos geogrdficos. Fuera de
Espcmia hom participado desde Francia, Inglaterra, Cuba, Dinamarca, Italic y Chile,
mientras que dentro del dmbito nacional se han recibido trabajos desde Lérida, La
Rioja, Barcelona, Madrid, Bilbao, Zaragoza, Alicante, Castellon y Valencia.

El jurado que ha llevado a cabo la seleccién de las propuestas ha estado formado
por reconocidas personalidades del mundo del diseno: Xénia Viladds, Consejera
Delegada del DDI, Quim Larred, arquitecto y tedrico del diseno, Juanico, disenador
industrial, Alvaro Sobrino, periodista, vy Elena Castano, comerciante y distribuidora
del sector diseno. Los trabajos admitidos por el Comité de Seleccion han permanecido
expuestos en el pabelldn 8 del nivel 2 de Feria Valencia del 18 al 23 de septiembre.

Lampara Estratos

El concepto fundamental de Estratos consiste en mostrar como los diferentes planos
interpretan la luz, creando una fuente extremadamente luminosa y un atractivo
juego formal generado por el conjunto. La ldmpara Estratos ha sido desarrollada para
ser fabricada en metacrilato o vidrio de 10 mm de espesor. Los diferentes planos se
separan mediante tubos huecos de didmetro 15 mm v toda la estructura se une
mediante 8 barras que traspasan toda la lampara y rigidizan el conjunto.

El usuario puede convertirlo en regular o irregular mediante el giro de los planos de
45 en 45 grados durante el montaje de la ldmpara. La ladmpara estd concebida en
tres medidas de didmetro 30, 50 y 70 cm por una altura fija de 35 cm con un hueco
interior de 20 cm

Lampara Viruta

La lampara Viruta nace a través de la observacion de dos fenémenos opuestos como
son los industriales y los naturales. Los residuos producidos por las mdaquinas de
arrangue de viruta, con formas espirales, resultan muy sugetentes. Por otro lado, la
estructura helicoidal est&d muy presente en la naturaleza: antenas de insectos
caparazones de caracoles, estructuras moleculares (ADN, proteinas), estructuras
vegetales (zarcillos de las hiedras y de la vid).

En este caso, observamos la disposicion de las espirales en las representaciones de
cadenas proteinicas, aplicando estas estructuras sobre una fuente luminica, El resultado
es una lédmpara que, partiendo de algo tan duro e industrial como es una viruta
metdlica, evoca reconocibles aspectos orgdnicos.

Desde el punto de vista de fabricacion, la lédmpara se compone de tres elementos:
la campana de vidrio (que actia de bastidor de las cintas espirales, contenedor de
la bombilla y punto de unién al techo), las 20 cintas con espirales vy la alrazadera
que amarra las cintas a la campana. Otro desafio que se plantea al desarrollar la
lémpara Viruta es el aprovechamiento méximo del material, especialmente en la
zona de espirales que rocdea al punto de luz.

Las espirales se forman a partir de flejes de chapa, ya sea troquelando o por corte
al agua, de tal forma que se solape un corte con otro, para optimizar temto el propio
corte como el material. El método de curvado de las cintas troqueladas para formaor
las espirales varla en funcion de las unidades a fabricer. En pequendas series se podric
curvar manualmente con ayuda de un patrén cilindrico. Para grandes se recurre o
una curvadora industrial de tres ejes introduciendo las piezas inclinadas, de manera
que el plano se convierta en espiral.

Uno de los atractivos fundamentales del proyecto es el empleo de metales historicos
que han caido en desuso vy que sobre la lampara viruta vuelven a adquirir
protagonismo, asi como metales de Gltima generacion. El material utilizado para las
espirales puede variar en funcion del efecto que queramos conseguir v del precio al
que se quiera introducir en el mercado.

Programa Mobiliario

Con ¢l objetivo de crear el hdbitat adecuado para la presentacion de las 1amparas,
el stand estard ambientado con el avance de lo que serd el primer programa de
mobiliario de salon disenado v desarrollado por Estudiosat.

En este avance gque mostraran por primera vez en Valencia, se podr& observar el
cuidado juego formal que compone cada mueble, asi como la patente funcionalidad
de sus modulos. Destaca especialmente en todo el programa los cuidados acabados,
combinacion de lacas brillo v chapa natural de madera.

El ambiente creado por la combinacion de lamparas v programa de saldn, resulta
muy sugerente y estamos seguros de gue no dejard o nadie indiferente.

Estudiosat
La Torre 9, 26141 Alberite

TIf. 941 436 876

Fx. 941 436 876
info@estudiosat.com
www.estudiosat.com

1 Diego Barrio y José Manuel Ruiz Clavijo

2 Lampara Viruta

3 Lampara Estratos

4 Programa de mobiliario para el stand de Estudiosart



NAM - Ndjera Auxiliar del Mueble - participa en la 5 |

Edicion de la Feria Zow Espana

La ADER ha colaborado con NAM - Ngjera Auxiliar del Mueble - en su participacion en
la 5% edicién de ZOW Espciia, el Salén de Componentes Semielaborados v Accesorios
para la Industria del Mueble, considerado referente en el sector del mueble y del
interiorismo, Esta feria, que se celebra con cardcter anual, tuvo lugar del 13 al 16 de
junio en el Parque Ferial Juan Carlos I de Madrid.

Es la primera vez que NAM participa en este evento de cardcter internacional. Las 15
empresas ricjanas que integran el grupo expusieron sus servicios en un stand com@n de
90 metros cuadrados, de forma que el cliente profesional pudo acceder a la oferta de
todo el proceso de fabricacion del producto.

La participacion de NAM supuso una grom oportunidad para la consolidacion del grupo,
ya que ZOW reunibé a emprescrios de 40 paises, Tras el éxito cosechado en la feria de
Maderalia, NAM repitio resultados en este saléon, que congrego o fabricomtes de muebles
en su mayoria, Las visitas al stand hon sido mds de 200 de las cuales 90 se han
materializado en concrecion de citas, visitas a las fdbricas de Ndjera, etc,

La participacién de NAM en esta feria esté incluida dentro de un proyecto de consolidacién
del grupo, cuyo objetivo es cumentar su competitividad, Para ello, la ADER, ha destinado
un presupuesto de 195,000 euros para el desarrollo de actividades que, como ésta,
contribuyen a lograr su posicionamiento en el mercado.

Ademds de en Espanid, los salones ZOW también se celebran en Alemaonia, Italia, Rusia
v China. Todos juntos suman un conjunto anual de exposicion de 100.000 metros
cuadrados. ZOW Espana es €l tercer salén en volumen, tras el de Italia v Alemania, con
un total de 16.000 metros cuadrcdos.

NAM - Ndjera Auxilicr del Mueble

NAM nacié en 2003 como un proyecto de cooperacién entre empresas de Ndjera
dedicadas al sector cuxilior del mueble,

En la actualidad, el grupo esté formado por 15 empresas que ofrecen servicios integrales
de subcontratacién para fabricantes de muebles en cualquier grado de la cadena
productiva, Cuenta, ademds, con un departamento comercial constituido recientemente
que representa y visita a las empresas para aumentar la cartera de clientes,

Las 15 empresas najerinas que integren NAM son las siguientes:

= Anguicno Poliuretanos

= Barnizados Rodriguez

= Cristaleriac Montes

» Dony Muebles y Torneados
= Disenios Premier

= Fidelsa

= Hermomos Pérez Auxilior de Muebles
® Lica Auxiliar del Mueble

= Maderas Iniguez

= Movel Auxilicr del Mueble
= Movel-Ock

= Muebles Malsa

= Muebles Odin
= Talleres Olse
= Vilcova

La potencialidad de este grupo esté en sus mds de 250 personcas con una dilatada
expetiencia profesional, maquinaria de Glima tecnologict que permite ofrecer una oferta
competitiva e integral en cualquier grado de la cadena productiva, desde proveer de
madera y piecerio, hasta el acabado del producto en cualquier superficie, pascndo por
todo tipo de mecamizados en madera maciza, chapa, postformados, curvados, torneados,
tallas, cristaleria vy productos semielaborados en madera y poliuretano, tablero alistonado,
caloeceros, puertas, plafones, etc,

NAM continta trabajondo v en la proxima feria del Mueble de Valencia (del 18 al 23
de Septiembre), estardn presentes en el nuevo pabelldn dedicado a la “Innovacion y
Nuevas Tecnologias” denominado "Pro-A” junto a otras 11 experiencias innovadoras del
sector.
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NAM - N&jera Auxiliar del Mueble
C/ Donantes de Sangre, 2 entreplomta iza,
26300 Ndjera (La Rioja)
TIf. 941 361 076
Fx. 941 361 076
Director Comercial: Pedro Fernéndez Barragén  TIf, 609 560 118
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Ciclo Jueves de Disefio Cursos

Michel Laline "Chocolat Factory”, de crquitecto a maestro Curso en Gestion del Disefio
chocolatero. QOrganizadlo por la Sociedad Estatal DDI, la Escuela Superior de Orgomizacion Industrial EOL,
Jueves 28 de septiembre, alas 20:00 horas 16n d > v la Universidad Politécnica de Valencia UPV, Dirigido a Pymes, profesionales auténomos
de la Escuela de Av *e 51 D Or y titulados superiores en paro.

(Matricula Gratuita, curso financiado por el Fondo Social Europeo)

Cursos de INESCOP para la especializacién en el sector del
calzado

Especializacion profesional en gestién, tecnologia y disefio de calzado:
Formar técnicos polivalentes para las empresas del sector calzado, v
conexds, que gestionen la innovacion tecnologica, los nuevos productos
v la eficacia comercial,

Especializacién profesional en disefio de calzado: Tramsmitir a disefiadores sin experiencia o
procedentes de otras dreas tecnologicas u otros sectores industriales, los conocimientos necesarios
para su incorporaciéon a la industria del calzado.,

informeacion e inscripcior www.cedir.es / www.clubmarketingrioja.es

Laura Meseguer
Jueves 26 de octubre, a las 20:00 horas
de la Escuela de Arte y Superi D orio. .
CEdiR, en colaboracién o1 Club de Ferias v Eventos

Marketing de La Rl(_ I,

] i SIGN Visual Communication Espana Foto SIGN
Sign Espana, “Exposicién Internacioncd para la Industria de la Comunicacién
Visual®, celebra su 19¢ edicién del

=
]
-

Ademds de contar con la habitual zona de exposicion que incluye una
amplia oferta de productos v servicios para el mercado de la comunicacién
visual, en Sign 06 tendrémn lugar, entre otras, las siguientes actividades:

» Anuaric: Premios de Diseno Grdfico Espariol, que celebram su 11¢ edicion.
» Meeting & Select: Conferencias sobre publicidad y diseno grdfico.
= Exposicién Chapas: Una exposicidn con las mejores 999 chapas.
Taller Tipografico de Laura Meseguer = 7% Edicién Premios Nacionales de Cornunicacién Visual y Grética de Entorno,
octubre, por Ia tarde y Jueves 26, por la maiana. ® Proyeccién del Palmarés El Sol, 21° Festival Publicitario Iberoamericomo,
del CEdiR, en colabora = LAUS 06
L,r(I iojar y la la de Art

messman  Broadcat 06, Ideas en movimento
- [ , hueva edicién de las jornadas Broadcat
06 sobre grétfica en televisién, El mundo de la televisién no ha dejado de
crecer y diversificarse, TDT, VOD, convergencia de medios o prestaciones
r ¢ interactivas son sélo la punta de este mundo cambiante. El disenio ha dado
respuesta a cada uno de estos retos, como mediador imprescindible ente
. el usuario,

informacion y matriculas: www.cedir.es / www.clubmarketingrioja.es /
www,.edasd-design.com

Encontrards més informacién en la web www,broadcat,net

III Curso "Diseno y Competitividad” en la Universidad de
La Rioja
Noviembre 2006 Premios y Concursos

e ANUARIA Premios del Disefio Gradico Espatiol

Los Premios Anuaria son los premios de todos los disennadores, desde la
grom agencia al estudio mds pequeno e independiente de cualquier rincén
del pais, es muy importante que los Anuaria sean los premios de todos,
Para participar solo debes ir al formulario de inscripcion, rellenarlo, adjuntor
tus imdgenes y ya estd, asi de f&cil. www,anuaria,com

organiz > 0 con el objetivo de of
v las Gltimas tendencias en materia de diseri

Recuerda que el plozo de . esperan
tus propuestas vy te desecmos muchd suerte,

Concurso logo 50 aniversario del Tratado de Roma

informarcién y matriculas: www.cedir.es / www.clubmarketingrioja.es

[Feliz cumplecios, Union Eurcped, Este es el lema de un concurso para un logotipo, Convocado
conjuntamente por la Comisién, el Parlamento Europeo, el Consejo, el Comité Econdmico v
Social Europeo y el Comité de las Regiones, Se invita a estudicmtes de arte y de diseno, y a
profesionales del diseno graduados en 2006, a disenicr un logotipo de cumplecmios, que €l
ano que viene serd el simbolo oficial del 50 aniversario del Tratado de Roma.

El premio para el mejor logotipo es de 6 000 euros, También habrd premios, de 4000 y 2000
euros respectivamente, pcra los logotipos clasificados en segundo y tercer lugar, En ototio,
los tres disefiadores premiados participordm en una ceremonia de entrega de premios en
Bruselas.

Puede obtenerse mds informacion sobre el concurso en:
www,logo-competition,eu , Mikolaj Dowgielewicz: Tlf, +32 2 29 50 051




noticias

Peret, tramway Mulhouse

En el afio 2003, Peret y el estudio holandés Dumbcr fueron invitados a participar en un concurso para disenar la identidad gréfica de los
trctnv1cts vy autobuses de la ciudad alsaciana de Mulhouse, En mayo de 2006, el Presidente de la Republica Francesa, Jacques Chirac,
incrugurd la puesta en servicio de las 27 unidades previstas.,

El briefing del concurso destacaba el deseo de sus promotores por conseguir que los vehiculos de la red puablica tuvieron una identidad
capaz de diferencicnlos de la mayoria de los existentes en otras poblaciones. Tras una votacion publica el proyecto de Peret fue el elegido.

El sistema grdtfico para crear la identidad de los tranvias se declind, para su aplicacion progresive, en los 150 autobuses que componen el
servicio municipal de transportes.

El proyecto muestra también la posibilidad de considerar el tromvia como un soporte de comunicacion institucional, capaz de actuar como
sje de las campomas socicles y culturales de la ciudad.

grafismos abstractos: PICT, GEO y ORG en rojo v negro, que combinan ¢ la perfeccion con el amarillo elegido como base.

I 1 Para el desarrollo de la propuesta se cred un sistema camalednico compuesto por tres lineas de pictogramas, formas geométricas y
La paleta de colores se complementa con una gama de grises pcra las tapicerias y los interiores de los vehiculos.

Premios Laus 06

35 trofeos y 6 Grand Laus para la mejor comunicacion visuad. EL pasado mes de junio en el Mercat de les Flors se celebro la Noche Laus, la fiesta de entrega de los Premios Laus 06
que reconocen los mejores trabagjos de diseno gréfico y comunicacion visual realizados en Espana.

Siguiendo la linea de la edicidn anterior, en esta 36% edicion se ha llegado casi a los 300 participantes, de entre los cudles casi un 5% son de fuera de Espana, en las categorias de
disenio grdtfico, interactivos, comunicacion gréafica, comunicacion audiovisual, grafica y comunicacion institucional y estudiantes divididas a su vez en distintos apartados,
que representan un total de casi 1500 obras. Todos los trabajos han sido impresos, publicados, emitidos o editados por primera vez durante 2005.

El jurado de esta edicién, formado por mas de cuarenta profesionales de émbito nacionad e internacional, ha escogido 35 trofeos y 86 nominaciones. La grom novedad de este aiio
ha sido el Grand Laus, el premio que reconoce el mejor trabajo de entre los frofeos de cada categoricr

para Patronat d

para BMW.,

PF, pcora Machboar.

Escuela ENTA

La imégen de BILCON seleccionada para Anuario de Creatividad 2006

La ADG/FAD, Asociacion de Directores de Arte y Disehadores Gréticos de Espana, miembros del International Council of Graphic Design
Associations y Arts Directors Club de Europe, han publicado el Anuario de la Creatividad 2006 en el que se recogen los mejores trabajos
del 2005.

BILCON "El Punto del Habitat" de Logroro, ha sido seleccionado como uno de los trabajos relevamtes en la categoria de diseno grafico aplicado
a logotipo, Imagen corporctiva, diseno interior y exterior de punto de venta, y compana en prensa.

ABACO DESIGN, estudio creativo y de comunicacién riojono - Calahorra - han sido los autores de la implantacion de la marca de esta
destacada empresa riojoma especializada en cerdmmicas, baros y decoracion.

. 1 Imagen de BILCON vy distintas aplicaciones de su identidad corporativar.

DDI publica un Estudio sobre el Impacto Econémico del Disefio en Espana
La Sociedad Estatal para el Desarrollo del Disenio v la Innovacion - DDI -, estaba interesada en salber como utilizem el diseno las empresas
espcnolas. Hom realizado un Estudio pora indagerlo.

El Estudio arroja resultados sorprendentes. Asi de tajontes son alguncs de las conclusiones del primer Estudio realizado sobre una muestra
de mil empresas espanolas de mds de veinte empleados sobre el impacto econémico del diserio en sus negocios.

“Las empresas que mds crecen son las que mds invierten en diseno”

“Ejercido por profesioncles y adecuadamente gestionado el diseno es capaz de cportar beneficios cuamtitativos y cualitativos en empresas
de cualquier sector”
www.ddi.es

1 El tesumen se listribuyendo gratuitcomente desde DDI. Ademas, se puede leer o descargar en PDF en la pagina web del DDI. También o
haom colgado la versién integra del estudio y la metodologia para aquellos que dessen replicar el estudio en su colectivo.

Barcelona Design Week. Better Design=Better Business

BCD, Bezcelona Centro de Diserio, crea la Barcelona Design Week, cue bajo el lema Better Design=Better Business, celebrcaé
su primera edicion del 6 al 10 de noviembre de 2006, Con esta iniciativa, BCD ha querido crear un evento anual eminentemente

empresarial en el dmbito del diseno en Barcelona, con repercusion internacional,
EH La edicion 2006 cuenta con el apoyo de la Camara de Comercio de Barcelond, el Sector de Promocién Econémica del
B Ayuntamiento de Bercelona, el CIDEM-Generadlitat de Catalunya y el DDI, Sociedad Estatal pora el descrrollo del diseno y la
3 innovacién. Los objetivos son promover Barcelona como ciudad de creatividad, disenio y conocimiento, fortalecer las relaciones
entre Disenio y Empresa en todos los dmbitos, vy fomentar el conocimiento sobre el disenno y su valor estratégico.

La Barcelona Design Week se dirige principalmente a emprescs de cualquier sector productivo o de servicios, y a profesionales
del diserio u otros sectores creativos. En definitiva, a todos acuellos que tengem como motor de actividad el conocimiento y
la creatividad.

www.bcd.es
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Contrabriefing Marketing & Comunicacion, s und joven empr cimentada en la
amphct expenencw de José Luis Gonzdlez Mdlo, fundador, presidente y cabeza visible

madurd como proyecto durcmte largo tiempo antes de
iniciar su cm ‘ludum en marzo 2002.

Ld imagen corporcativa de Contrc{buefmq llC(mdthO{ no hace fcdtc{ prestar mucho{

todas las necesidades en materia de marketing y comunicacion de sus clientes en busca
de soluciones eficaces que ayuden a un posicionamiento exit de los mismos.

La comunicacion y el marketing de una empresa son elementos vitales que hay que

saber encajar con otras lineas de actuacion - internacionalizacion, I+D+, calidad, ete. -

s facilitar estc C o

Jo, sino se ploduw un p@rtecto engranaje de todas las piezas la estructura se qcabcx
desmoronando.

Desde el Centro Diseno hemos te
Consultor en Marketing y Comunicacién
hemos profundizado en las interioridades d
v la actual situacion del mismo.

on mqs de veinte anos de experiencia - y
1 empresd, asi como en su vision del disefio
¢Cudnto tiempo llevas metido en el mundo del disefio?

Toda mi vida profe51ona1 se ha desarrollado en el mundo de la publicidad v el diseno
de La Rioja. Mis mds de 20 anos en el sector me han dado la oportunidad de vivir de

EK -

primera mano la ectacular evolucion en este campo.

¢(Ha cambiado mucho el panorama del disefio desde tus inicios?

¢Que si ha cambiado, ...? jojaja. Se ha reinventado totalmente. El disenio da respuesta
a una sociedad que en los Ultimos 20 cfos ha evolucionado mds que en un siglo atré:
Las herramientas - del tiralineas al Mac -, los medios de comunicacion - sdlo hace 10
anos nace internet como medio - la distribucion, los productos, los consumidor

Las primeras agencias de esta Comunidad nacen en la década de los 80. Este hecho
modifica los agentes que intervienen en el proceso de creacion. En esa época, el diseno,
temto de packaging como del resto de piezas de comunicacion, se realizadoa en empresas
de artes grdficas. Estas tenicm potentes depa:rtc:mentos de disenio y montaje que no solo
se empleaban para produccion Jpropic, sino también resol vian el resto de necesidades
del cliente: origi

Fs en esta época cuando se introduce la impresion offset desbancondo a la impresion
tipogrddica e implementondo asi las posibilidades graficas. Surge, pues, la necesidad de
aportar concepto y diferenciacion en la comunicacion y cparecen las primeras agencias
de publicidad, embrién de las actuales empresas que hoy conocemos.

evolucion tecnologica, €l desarrollo de los medios de comunicacion
la ) .

¢Cdmo estd organizada la agencia?

Contrabriefmg T Unc crq*nizqcu’)n d.1 enada pon' gqrrmtizqr la satisfaccion del cliente

Comunicacion. Su estructura

cumplon con sus ob]etlvo estudio del bneﬁ.ng del ch nte b1cu.nstormmq el \,ontro.bneﬁ.nr
(nuestra primera cccidén de valor), el briefing creativo.

Por otro lado, el drea "New Business 5 la encargada del crecimiento de nuestra




cartera de negocio, aundue actuclmente la incorporacion de nuevos proyectos se debe
principalmente a la prescripcion de los actuales clientes.

¢Existe el cliente ideal?

Por supuesto. El cliente idedal es aquel que tiene unos objetivos claramente definidos,
valentia en poner los recursos para lograrlos v una mentalidad que le permite confiar
en profesionales el desarrollo y la ejecucion de sus proyectos. El cliente ideal es exigente
vy tiene la mente abierta para asumir y adaptarse a los nuevos retos.

En Contrabriefing hemos cpostado claramente por ese pertil y eso ha contribuido
satisfactoriomente en nuestro desarrollo.

¢En qué estéis trabajando en la actualidad?

2007 serd un cmio clave para Contrabriefing v en estos momentos estarmos poniendo en
marcha lo que esperamos sean los grandes hitos de nuestra intensa historia.

Como proximos proyectos, estamos trabajondo en la concepcion de una campana en
medios no convencionales parca una marca de calzado deportivo, en una campana
nacional para una empresa de nuevas tecnologias. También destacaria la puesta en
marcha de la estrategia de expansion nacional de una importante empresa del sector
de la construccion v en la redlizacion de un ambicioso proyecto web para la empresa
nacional lider en el sector de prendas deportivas técnicas.

Y nuestro hito mds importemte: la celebracion del quinto cmiversario de Contrabriefing.
que tendrd lugar en marzo del ano que viene,

(Qué es lo més gratificomte de tu profesion?

Ser capaces de superar las expectativas puestas en nosotros, aportar valor y hacer que
los objetivos de nuestros clientes se cumplan y con ellos los nuestros. También es motivo
de grom satisfaccion la renovacion de la confiomza de los clientes demostrada campana
fras camporiar.

Y, para mi, lo mds importemte: estar rodeado de los mds capaces profesionales que nunca
hubiera sonado. Soy muy feliz viendo crecer una empresa que cpuesta por el desarrollo
profesional v personal de su equipo. Un equipo profesional exigente e identificado con
los valores v los objetivos de la empresa, Me complace sentir la increible potencia de
un equipo unido y comprometido que hacen que Contrabriefing siga superando sus
propias expectativas.

¢Los beneficios del disefno son un mito o pueden de verdad ayudar a la empresa en su
camino hacia la competitividad empresarial?

El disenio es el dsterminante nimero uno para que perdure un producto o servicio. El
diseno es la razdn principal de la conexidn o desconexion emotiva respecto a un producto
o servicio. El diseno consigue que clgo nos enamore o nos produzca rechazo. El diseno
consigue que un producto o servicio destacue o no. El diseno afecta cleramente sobre
el comportamiento de las personas y es el elemento bdsico en todas las dreas de la
empresd.

El disenio ha dejado de valorarse por lo “bonitas” que resultcn sus interpretaciones. El
disenio mueve a la sociedad y es la principal herramienta al clcance de las empresas
para lograr la diferenciccién y comunicarse con su target,

¢La Rioja y el disefio?

La Rioja cuenta con una grem camtidad de empresas v profesionales que viven del diserio
por el disefio v para el diseno; v 1o cierto es que se nota. Solo hace falta pasear por
muchas capitales de provincia y ver sus carteles, logotipos en fachadas, anuncios... v
compararlos con las imégenes gréficas que nos rodecn aqui.

Evidentemente, se perciben serias diferencias. En La Rioja estomos muy avanzados, pero

legislacion

los profesionales riojcnos tenemos un reto: el reconocimiento. Tenemos que seguir
frabajendo v “exportcr” nuestras ideas. Competir en mercados nacioncles e internacionales
donde las empresas riojcmas podemos “tuteor” a gramdes mitos del diseno v la comunicacion.
En alguna presentacion nacional cuando llegas d la empresa v te presentas todavia
puedes e?scuchoz “Son los de la agencia de publicidad, ¢de La Rioja?. Alll tenéis buen
Vino ¢no?”.

¢(Algo que aiiadir?

La realidad de Contrabriefing no seria posible sin 1o flusién y el esfuerzo de mi equipo,
en el que confio plencmente; de mis colaboradores y proveedores, que aportan un plus
de calidad a nuestros proyectos, v por supuesto, de nuestros clientes, que dia
a dia siguen apostando por nosotros. El mix de todos estos factores hace
posible la actual realidad de Contrabriefing y asegura el proyecto futuro.

Contrabriefing
Ronda de los Cucrteles 52, 1° A 26005 Logrorio
Tlf. 941 580 532
Fx. 941 216 581

www.contrabriefing.com

1 Como ha quedado claro en la entrevista, el equipo humeno de
Contrabriefing es uno de sus principales activos

2 José Luis Gonzalez, fundador y presidente de Contrabriefing

3 Sesién de trabajo en una de las salas ‘uniones de la agencia
4 Instalaciones de la empresa

¢Por qué es aconsejable proteger

juridicamente el diseno?

Cuando se consigue desarrollar un disenio novedoso y original que, ademds, und vez
aplicado al producto y comercializado éste, clcanza cierto éxito comercial, es muy
importante protegerlo juridicamente, Esto es asi porque si un tercero (hormalmente
un competidor) fabrica, usa o vende productos con el mismo diseno o con uno muy
similar que puede confundirse con €l original, se produce un grave perjuicio econémico
para el empresario que cred el diseno,

El creador del diseno no sélo realizé una inversién econdmica para el desarrollo del
diseno, sino que ha adquirido una ventaja competitiva en el mercado gracias al éxito
comercial del mismo, Si el disefio no estd juridicamente protegido y, por tanto,
cualquier tercero puede usarlo y reproducirlo libremente, dicha inversion econdmica
inicial y la real o potencial ventaja competitiva en el mercado se pierden o corren
el riesgo de perderse.

En definitiva, la importancia de proteger juridicamente un disefio radica en el hecho
de que el diseno incrementa el valor comercial del producto al que se incorpora.

En virtud de ello, las legislaciones que regulan la proteccion de los dibujos y modelos
industriales ofrecen a los disefiadores una proteccion legal contra la imitacion. En
efecto, medionte la solicitud y registro en una Oficina encargada del registro de
dibujos y modelos industriales, €l titular del disenho adquiere un derecho exclusivo
sobre su creccion,

El registro de un diseno otorga a su titular bases sdlidas para la defensa legal de sus
derechos e intereses, Todo esto contribuye a que el titular pueda recobrar la inversién
realizada en las diversas fases del proceso de creacién y explotacién de su diserio,

El titular de un diseno registrado goza de un derecho de exclusiva por tiempo limitado
(entre 10 y 25 anos, segtn la legislacion correspondiente), que le permite tanto
explotar en exclusiva el diseno, como impedir legitimamente a terceros la fabricacion,
uso, venta, copia o imitacidén del diseno sin su previa autorizacion,

El derecho exclusivo sobre un diseno (generalmente) no se adquiere por €l simple
uso. Un disefio que no ha sido objeto de registro no se beneficia de la proteccién
juridica especifica que prevén las legislaciones sobre dibujos y modelos industriales,
Es decir, si no media una solicitud de modelo o de dibujo industrial, seguida del
correspondiente procedimiento de registro y posterior publicacion de la concesion,
el disenio sélo podrd beneficiarse de otras formas de protecciéon juridica distintas de
la que contieren las legislaciones sobre dibujos y modelos industriales, Esto es, serd
protegido mediante normas de competencia desleal o, en su caso, mediante la
normativa sobre derecho de cutor, siempre que cumpla los requisitos exigidos en la
correspondiente legislacion.

Como regla general, el titular de los derechos sobre un diseno registrado puede
oponerse a la fabricacién, introduccion en el mercado o comercializacion, importacion,
exportacion, exhibicion, uso o almacenamiento pora cualgquier fin industrial o comercial
de cualquier producto que tenga la misma apariencia que su diseno.

Centro Regional de Informacién de Patentes de La Rioja
Tli. 941 291 500 +




DNA Identity

Temdtica: Identidad Corporativa
Por: Pedro Guitton
Editor: Index Book

Ceracteristicas:
Idiomas: Inglés

Disefios con Vida

Temdtica: [lustracion y Arte Urbano
Por: viction:ary

T - Shirt 360°

Temdtica: Lustracion y Arte Urbano
Por: Adriana Jordan / Pedro Guitton
Editor: Index Book

Around Europe Publisher

Paginas: 448 paginas
Formato: 17,5 x 24 cm
Ccracteristicas: Cartoné
Idiom glés

Formato . 15x22,5cm
Caracteristicas: Rustica
Idiomas: Castellano / Inglés

Disefio de interiores,
Guia 1til para estudiantes y profesionales

Temdtica: Diseno interior
B GI

Idiomas: Castellano

Victimas de la moda,
Como se creq, por qué la seguimos

Temdtica: Moda
Por: Guilloume Erner
litor: Gustavo Gili
216 paginas

publicaciones

Encontrards creatividad, originalidad, modernidad, eclecticismo e innovacion, Dividido
en 6 capitulos - folletos, packaging, senalética, identidades corporativas, top creative y
pdginas web - han seleccionado los proyectos mds innovadores de 68 estudios y 30 paises,
iMds de 700 imdagenes!

www.indexbook.com

¢ Alguna vez imaginaste vivir en un mundo de arte gréfico e ilustracion? Este libro te lleva
a través de diseiios con vida, presentes en objetos de nuestra vida cotidiana, moda,
mobiliario, juguetes, productos del hogar e incluso papeles de pared. De la cabeza a los
Ples, de pequenos a grandes, la encuesta alocrca un estudio de las marcas internacionales
mds punteras hasta proyectos Gnicos concebidos por jovenes promesas del diseno.

www.indexbook.com

Méas de 600 disenios, 100 diseniadores v 30 paises divididos en los siguientes capitulos:
animales, bromas, miscelémea, gente, lugares y tipografia. Incluye entrevistas a 6 de los
mejores disenadores.

www.indexbook.com

Como ya es comn en esta coleccién, os ofrecen visitor diferentes paises europeos buscomdo
los trabajos gréficos mds interesomtes de entre una grem variedad de estudios destacados
por su alto nivel de profesionalidad. Aundue no pretende ser una enciclopedia del diseno,
si cuenta con todas las coracteristicas para convertirse en un libro grafico para los amantes
del diseno de calidad y es de gran ayuda a todos aquellos que trabajcn dentro del mundo
de la publicidad crectiva,

www.indexbook.com

Una seleccion de diserios finales acompanados por una o varias opciones descartadas
durcmte el proceso creativo. Refuse, la obra mds reciente editada por JIMG/Garrofé Disseny
e Index Book, es mucho mds que una mera compilacién de proyectos disenados por
diversos creadores espomnoles; es un intento exitoso de refvindicer adquellas idecss o propuestas
que, unas veces a causa de la rigurosa autocensura intrinseca al proceso creativo v otras
por orden expresa del cliente, nunca vieron la luz.

www.indexbook.com

El diseno de interiores se ha convertido en una profesién reconocida, pero la industria que
generda es compleja v desconocidd. El proceso del diseno, desde el contacto inicial con
el cliente hasta la finalizacion del proyecto, comprende varias fases e incluye trabajos v
dareas de especializacion muy veriados. Este libro proporciona una base exhaustiva sobre
los principios del disenio de interiores.

www.ggili.com

‘La moda es una mentira en la que todo el mundo quiere creer”, Auncue nadie nos obliga,
todos estamos sujetos al deber de la moda, incluso sin sabetlo y contra nuestra voluntad.
Con la obsesion del parecer, nuevos sintomas nacen y proliferan en nuestra sociedad, y
las famosas “tendencias” lo justificem todo.

Partiendo de estas premisas y en un relato ameno v lleno de ironia, Guillcume Erner
descubre muchos de los mecanismos del universo de la moda: (Como se crean las
tendencias? (Qué rol juegan los disehadores? (Como actian las marcas? Y, sobre todo,
¢qué implica convertirse en una auténtica victima de la moda?.

www.ggili.com
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Entendemos por accesibilidad el acceso a la informacion contenida en los sitios web sin
limitacion alguna por razdn de deficiencia, minusvalia o tecnologia utilizada sin que
interfiercm, por ejemplo:

= Propblemas de oido, vision, movilidad.

» Dificultades de lectura o comprensién cognitiva.

= Imposibilidad de utilizacién del teclado o el ratén.

= Lector sdlo de texto, pemtalla pequena o conexién lentar.

® La accesibilidad mejora el acceso a la web en general, no es de interés Gnicamente
para personas con discopacidad.

{Qué es TAW?

TAW son las siglas de Test de Accesibilidad Web. Es una herramienta pora el andlisis de
la accesibilidad de sitios web, alcanzando de una forma integral y global a todos los
elementos v pdginas que lo componen.,

Objetivo

Comprobar el nivel de accesibilidad alconzado en el disetio y descrrollo de pdginas web
con el fin de permitir el acceso a todas las personas independientemente de sus
caraceristicas diferenciadoras,

Destinatarios

Pablico en general y especificamente profesionales de campo como webmasters,
descrrolladores, disenadores de pdginas web, etc,

¢En qué se basa?

El TAW se basa, para la realizacion de los andlisis, en las reglas desarrolladas por la
Iniciativa de Accesibilidad Web (WAI), perteneciente al World Wide Web Consortium
(W3C). Estas recomendaciones, denominadas Pautas de Accesibilidad al Contenido Web
1.0 (WCAG 1.0), son normas 'de facto" aceptadas universalmente.

El documento se orgemizc en ccrtorce peutas cque definen los principios del diseno accesible.
Cada una de estas pautas se divide en uno o varios puntos de verificacién que explican
cédmo se aplica la pauta en el desarrollo de contenidos web.

Cada uno de estos puntos de verificacién contiene:

= Codigo numeérico que lo identifica
= Descripcion del problema de accesibilidad asi como las posibles soluciones.
= Prioridad.

La prioridad indica el impacto que tiene el punto de verificacion en la accesibilidad:

= Prioridad 1.
= Prioridad 2.
= Prioridad 3.

Un desarrollador de contenidos de paginas web debe satisfacer estos puntos de verificacion.
De otra forma, uno o mdés grupos de usuarios encontrarém clguna dificultad pera acceder
a la informacion del documento.

Por tanto, en orden de importamcia estarén primero los de prioridad 1, después 2 v por
ltimo el 3.

Otro concepto relacionado con el anterior son los tres niveles de adecuacion, que indican
el grado de cumplimiento de los puntos de verificacion por un determinado sitio web

= Nivel A: Se satisfacen todos los puntos de verificacion de prioridad 1.

= Nivel Doble A (AA): Se satisfacen todos los puntos de verificacion de prioridad 1 v 2.

= Nivel Triple A (AAA): Se satisfacen todos los puntos de verificacion de prioridad 1,
2v 3.

¢Es obligatoria en un sitio web privado?

La ley no te obliga a que tu sitio web sea accesible. Sin embargo, las ventajas que
conlleva la accesibilidad, que van mds alla de favorecer el acceso de personds con
discapacidad, te permitird mejorar la experiencia de todos los usuarios que accedan o
tu portal.

Otras herramientas online de validacion de accesibilidad:

T . WebXACT

=== Servicio online con el mismo motor de andilisis que la herramienta de
‘ LE. i 1 accesibilidad Watchfire Bobby. La comprobacion de accesibilidad se
!  basa tanto en las Pcutas de Accesibilidad al Contenido Web 1.0 del

‘W3C (WCAG 1.0) corno en la Seccidn 508 (normattive sobre accasibilidad
‘web de los Estados Unidos).

Cynthia Says

El portal Web de Cynthia Says es un proyecto educccional promovido

| 1 por varias organizaciones y empresas creado para divulgor entre los

. 1 desarrolladores la accesibilidad Web. Cynthia es una herramienta de
1 validacion automdtica de accesibilidad segun las WCAG 1.0 y la
1 Seccién 508 que se basa en la Tabla de Puntos de Verificacion del
1 W3C pcra mostrer el resultado del omddisis.

HERA

HERA (Hojas de Estilos para Revision de la Accesibilidad) es una

herramienta online disenada pexa facilitar o los descurolladores lo
' torect de la revision momuad de accesibilidad de las péginas Web segin
+ las pautas del W3C. HERA aplica sobre la pagina original diferentes

H hojass dle estilos para identificar visualmente los elementos de la pdgina
1 que presentem problemcs de accesibilidad y que necesitem ser revisados.
1 Est& descarollado por la Fundacion SIDAR (Serinario Iberocmericano
sobre Discapacidad y Accesibiliclad o la Red)

The Wave

1 Servicio online de evaluacion de daccesibilidad promovido por WebAIM.
| Se basa tanto en las WCAG 1.0 como en la Seccién 508, Pretende
H i ayudar a los desarrolladores a realizar aquellas tareds que exigen
1 una toma de decisiones de tipo personal, mostremdo informacion sobre
| lh los elementos de la pdgina (textos alternativos, informacion estructural,
| . orden de lectura, etc.)

T.A.W. Test de Accesibilidad Web www.tawdis.net
WebXACT www.webxact.watchfire.com
Cynthia Says www.contentquality.com
HERA www.sidar.org /hera
The Wave www.wave.webaim.org/index.jsp

1 La web te permite analizar de modo online el grado de accesibilidad
que tiene tu web.

Encuesta CEdiR

La web del Centro de Diseno tiene un apartado en el que pulsamos la opinién de
los usuarios sobre distintos aspectos relacionados con el diseno. Encuestas que nos
son de gram utilided pora conocer ciertos aspectos relacionados con el diseno, por
50 0s queremos animar a participar para recabar el mayor namero de
consideraciones posible, En esta ocasién la pregunta erar;

(Qué opina de las ayudas a la implantacion del diseno?

No las conozco

I 7
son de rem oo | 545%

* Sobre 183 respuestas enviadas.

Son insuficientes

31,3%




Cave Canem toma su nombre de uno de los primeros "elementos grérficos' documentados,
se trata de un mosaico de las ruinas de Pompeya, situado en la entrada de la casa del
poeta Tragico, en el que se ve la figura de un animal atado a una cadena junto al que
dparece ld inscripcion: cave ccmem (cuidado con el petrro). Una pieza orncmental, que
anade una funcién comunicativa, convirtiéndose en el primer "cartel /senalizador” de la
historia con permiso de las primeras pinturas rupestres.

El estudio lo componen dos jovenes disenadores Jests Angel Ciarreta (Chechu) y Antonio
Ciordia (Toni), con un marcado petrfil creativo donde el universo gréfico y editorial copan
la maryor parte de sus proyectos, cuncue sin dejor de lado otras facetas como la dJs‘mbuaon
oficial de ERICA (Envase Reciclable Inteligente en CArtén), un proyecto del que mds
tarde nos hablardm.

A pesar de su juventud, ambos poseen una dilatada experiencia en destacadas Agencias
de Publicidad y Comunicacién tomto de La Rioja como de fuera de ella y han considerado
que erda el momento de iniciar su andadura en solitario. Descle el Centiro de Diseno les
deseamos suerte v os dejamos con esta entrevista que os permitird conocer mejor a Cave
Camnem, Estudio de Comunicacion.

¢Cdmo surgid y por qué la idea de crear Cave Canem?

Surgid de la amistad que mantenemos desde que nos conocimos en la Escuela de Arte
de Logrono, en el verano del cno pasado entendimos que erd el momento de afrontar
un nuevo reto y de explotar nuestras inquietudes basadas en la experiencia adquirida
en algunas de las mejores agencias de publicidad de La Rioja y Aragdn, o las cuales
estamos muy agradecidos por la oportunidad que nos brindaron v por la relacion que
seguimos manteniendo.

¢{Qué es ERICA?

Es el invento de tres arnedanos, José Antonio Eguizdbal, Rocio Eguizdbal v Soraya Royo,
que patentoron una novedosa y original caja denorminada ERICA (Envase Reciclable
Inteligente en CArtén) que aporta multiples beneficios a fabricantes, comercicmtes v
UsuUarios.

El proyecto revoluciona el concepto tradicional de caja de bail v ofrece numerosas
ventajas frente al envase tradicional. Una vez montado se convierte en un embalaje
autoportable medicmte un asa, a través de la cual se puede construir un soporte o displary.

Entre las ventajas que ofrece al Punto de Venta estd el acceso lateral, medicmte el cual
se puede extraer el producto sin necesidad de mover la caja de luger unda vez almaicenado.
Por otro lado, el consumidor final puede aprovechar €l envase reutilizémdolo como soporte
del producto que contiene, en este caso como zapatero.

¢A qué sectores se dirige este packaging?

Desde su invento estos tres cxneclomos, como es 16gico, lo dirigieron Gnicamente ol sector
del calzado. Pero dado que la patente es de un “modelo de utilidad”, ahora también la
estomos introduciendo en sectores como: bebida, alimentacion, textil, editorial, cosméticar. ..
Al poder veriar las dimensiones de la caja, siempre respetando sus cualidades, es capaz
de contener cualquier producto. Como Riojanos creemos que es un producto que puede
ligar perfectamente con la dltisima calidad que ofrece nuestra Comunidad en el Sector
Calzado y el Sector Vino.

Como distribuidores de la patente ofrecemos a nuestros clientes la posibilidad de fcibricar
la cantidad de envases que ellos necesiten, ya sean tiradas cortas o de grcm volumen
v fabricadas en el material que el producto precise abriendo asi camino a la patente a
otros sectores productivos y comerciales.

¢Por qué esta doble faceta de disefiadores-distribuidores?

Surgid sin pensarlo. Ellos necesitaban de alguien que les ayudase en su distribucién,
nosotros les aportarmos nuestro conocimiento de la produccion y la posibilidad de ofrecer
un servicio anadido de diseno a las empresas interesadas en el envase.

¢Cdémo veis la situacién del disefio riojano para un Estudio que empieza a abrirse
camino?

Todos los comienzos son complicados, pero nosotros creemos que nuestro trabajo v
experiencia serém nuestra mejor ccrta de presentacion.

El diseno riojemo esta clcomzemdo un alto nivel, v el sector estd en un momento de mucha
competencia. Por lo tanto hay que buscar la identidad propic, un estilo de hcacer las
cosas, un modo de entender el Diseno que te diferencie del resto y que al mismo tiempo
te permita colaborar con otras agencias.

£Qué proyectos tenéis para el futuro?

Como diseniadores seguiremos démdonos a conocer entre las empresas e instituciones
riojanas, intentaremos mantener una estrecha relacion con nuestros clientes actuales v
acogiendo los nuevos proyectos que surjan en la relacion diaria que maontenemos con
los mismos. Queremos crecer v que el “perro” se haga grande.

En cuanto al envase ERICA, realizaremos una web y pretendemos empezcr €l proceso
de comercializacion del mismo con la contratacion de un comercial pora redlizer estas
labores. Nosotros somos disenadores y nuestro trabajo se centra en ello, pero tenemos
un proyecto en torno da un envase que puede daportar mucho a los productos de La Riojar.

¢(Algo que anadir?

Nos gustaria agradecer a todos nuestros clientes y colaboradores todo su cpoyo v que
la satisfaccion que tenemos nosotros dia a dia por el trabajo realizado la tengan ellos
con el frabajo recibido.

. . cave carem

cstudio de comunicacién

C/ Portcdes 3, 4° izda. 26001 Logrorio
1f, 941 273 503
Fx 941 273 502

wWww.cave-canem.es

1 Estudio Cave Canem. Jesas Angel (izquierdan)
Y Antonio en el estudio

2 ERICA
3 ERICA. Aplicacion como botellero
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Muro de la Mata, 13-14
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