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EDITORIAL

El En tiempos de crisis como los que vivimos
actualmente, se hace necesario alentar

Val O r el gran valor que encierra el diseno para

las empresas riojanas, al dotar a sus

productos y servicios del mayor

ue enCierra atractivo, calidad, funcionalidad y

° ~ accesibilidad, ya que el diseno realza

e la oferta de las pymes y favorece el

d 1 S e I I O éxito de su expansidn a escala
internacional.

Ademds, el diseno contribuye a la identificacién y diferenciacion de los productos riojanos, de

modo que también es un factor clave en la proyeccién de las marcas y de la imagen de La Rioja

a nivel mundial. De este modo, resulta imprescindible la incorporaciéon mas intensa del

diseno al tejido empresarial riojano para garantizar su competitividad en los mercados de este
mundo globalizado, cada vez mas exigente y diverso.

En el Londres de los anos setenta, un grupo de profesionales del mundo del disefio y de la gestion
llegaba a la conclusidon de que para rentabilizar el disefo y convertirlo en un valor anadido, ha
de utilizarse en el medio empresarial, como si se ftratara de cualquier ofro
recurso productivo. Nacia asi una nueva disciplina: el Design Management, o lo que es lo mismo,
la gestién del diseno.

Las empresas que reconocen el valor del diseho como parte del desarrollo del negocio, son lideres
en beneficios dentro de sus respectivos sectores. Estas companias han identificado el pensamiento
y los procedimientos del diseno como un valor anadido en la interfaz entre
el mercado y la sociedad empresarial, lo que les permite marcar una diferencia sustancial respecto
a sus competidores.

Todas las empresas, especialmente las pequenas y medianas, fienen la oportunidad de conseguir
competencias en diseno. La contratacion de servicios externos de diseno profesional es facil, répida
y efectiva. En la Comunidad de La Rioja existen muy buenos profesionales del diseno que pueden
adaptarse a la estructura de cada empresa.

En este sentido, desde la ADER a través del CEdIR, estamos trabajando para ayudar a las empresas
riojanas a incorporar el diseho como recurso productivo y ponemos a disposicion del tejido
empresarial riojano una amplia gama de ayudas en las que se pueden apoyar en funcidn de su
fipologia y sus necesidades. Algunos ejemplos prdcticos los podemos ver en este Boletin del CEdIR,
que tiene como objetivo principal promocionar el diseno aplicado ala empresa y a los profesionales
de esta disciplina de nuestra Comunidad.

José Angel Garcia Mera - Gerente de la ADER
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El sector

empresarial

El tejido empresarial de La Rioja y el mundo de la moda (de la mano de varios de sus mdas
reconocidos creadores nacionales: Angel Schlesser, Davidelfin, Devota&Lomba, Duyos,
Francis Montesinos, y Roberto Torretta) han logrado “confeccionar” productos innovadores
y vanguardistas, a la vez que comerciales, a tfravés de la iniciativa La Rioja Estilo.

Ademds del sector vitivinicola-bodegas, otros sectores como los del calzado,
mueble, turismo, metal o textil entre otfros, conforman la realidad

empresarial de La Rioja.

En este marco empresarial y con un marcado caracter comercial
La Rioja Estilo, iniciativa promovida por la Federacion de
Empresarios de La Rioja y apoyada por el Gobierno de La Rioja
con la colaboracién de Creadores de Moda de Espana ACME,
ha logrado fusionar el mundo empresarial riojano con el sector
de la moda, concretdndose dicha fusidon en productos con
cardcter diferenciador, innovadores y comerciales que se apoyan
ademds en el reconocimiento de marca para su lanzamiento
al mercado.

La Rioja Estilo parte de estudiar el nicho de mercado de las
empresas, asi como el frabajo de los disehadores participantes
y, con base en una metodologia rigurosa de andlisis de mercados,
decide qué disenador es el més adecuado para trabajar
conjunfamente con una empresa determinada, en funciéon de
su frabagjo, su imagen de marca y las posibilidades
productivas y comerciales de la
empresa.

Vino Pagos de la Sonsierra (Bodegas Sonsierra) - Davidelfin 2006.

Lanzamiento de un vino de alta expresidn, procedente de vinedos viejos de mds
de 30 anos cuya vendimia fue realizada el 14 de octubre de 2006. En la imagen
del vino y su presentacion Davidelfin ha volcado toda su creatividad, vinculando
ésta a los valores saludables y terapéuticos del vino, poniendo de manifiesto los
beneficios que tiene para la salud. Lanzamiento al mercado: Marzo 2008 (Ed.
Limitada 7.947 botellas).

Calzados Laro. Coleccién verano 09 de calzado de yute.

Disefio de una coleccidn de zapatillas de yute toda ella montada, en la que se
fransmite el conceptfo de la marca vanguardista y fresca de fandeduyos
incorporando pisos y alturas con un marcado cardcter comercial.

Se unen en La Rioja para crear productos innovadores

Asi, el producto final se deriva de los tres pilares en los
que se apoya esta iniciativa: la empresa, que aporta
oficina técnica, capacidad de produccidén y red
comercial; el disehador de moda, que aporta creatividad
y marca; y el equipo de direccién, a cargo de AC&G
Estrategia e Innovacién empresarial, que aporta la
asesoria técnica a lo largo de todo el proceso.

EMPRESAS:

ARNIT

BUENO HERMANOS (TRES CLAVELES)
BODEGAS FRANCO ESPANOLAS
BODEGAS SIERRA CANTABRIA
BODEGAS SONSIERRA

PUERTA GOTICA (BODEGAS MENTOR)
CALZADOS LARO

CALZADOS VIDORRETA

HOTEL MARQUES DE VALLEJO

HOTEL FINCA ARANDINOS

MUEBLES ALBA RUBIO

PROMARKET BEBE ESPANA

CREADORES DE MODA:
ANGEL SCHLLESSER
DAVIDELFIN
DEVOTA&LOMBA
DUYOS

FRANCIS MONTESINOS
ROBERTO TORRETTA

Puerta Gética (Bodegas Mentor) - Roberto Torretta.

El Centro de Enoturismo Puerta Gética es un proyecto empresarial ubicado en
la Calle Ruavieja de Logrono, que tiene fres pilares fundamentales: las Bodegas
Mentor, un Hotel Temdtico del vino y un Centro de Negocios. Roberto Torretta ha
desarrollado la imagen del Club de la Barrica de Bodegas Mentor, que es una
herramienta de comercializaciéon de la Bodega.
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Agencia: Grey, Barcelona

Cliente: Florette ensaladas

“Te olvidas de lacame. Animales felices
con largas vida‘s”

Agencia: DDB SOUTH AFRICA Agencia: FB7 DOHA, Qatar

Cliente: Energizer. Cliente: EA Games.

“Nunca deje que sus juguetes mueran. “Medalla de Honor, real como la vida”
Las pilas mdas duraderas del mundo”
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M u eSTrO ! N . Desde la ADER, queremos acercar a los

empresarios riojanos una muestra de la

(] (] ; : _
d e |G T ’ : mejor publicidad gréfica y audiovisual del
% 2y 5 r ’ | mundo, gue en muchos casos se realiza
e = . - - 2 con grandes medios econémicos y

técnicos, pero que en otras muchas, el
ingenio es el arma principal de un anuncio,

La Agencia de Desarrollo Econdmico de La Rioja (ADER), gu'ere GSTgl,dZC';que s¢ puede g?cer
uena publiciaad con pocos medios Yy

a través del Centro de Diseno Integral de La Rioja (CEdIR), "

oo ta iniciat h h que la publicidad puede ayudar a nuestras
pol rgcmo y promueve esta iniciativa de§de ace ocho : . - empresas a posicionarse en el mercado.
ediciones. La Muestra es convocada conjuntamente por : - " ;
el Club de Marketing de La Rioja y la Federaciéon de : : Este ano como novedad se organizd una
Empresarios de La Rioja (FER). Colaboran cmvocento, i { ’ Mesa redonda sobre creatividad vy

Cannes Lions, lbercaja y Compania Moderna. - ' oy tendencias publicitarias:
i1 . y r o ] - ¥ El dia 30 de abril, en el Salén de actos de

la FER, se celebrd una mesa redonda en
la que participaron tres empresas del
panorama del diseno riojano, José Luis
Gonzdlez - Presidente de Conftrabriefing,
Mario San Juan - Director de ICE y Roberto
Nalda. La mesa fue moderada por Alfredo
Ruiz Santolaya - Secretario General del
Club de Marketing, y se organizdé con el
propdsito de analizar la situaciéon actual
del diseno riojano. Los tres invitados

Hoy en dia, tanto las grandes como las pequenas empresas alrededor se fe va la pinza aportaron distintos perfiles empresariales

del mundo, utilizan como herramienta de competitividad la publicidad, Este afo la empresa riojana Wicom Group ha realizado los elementos de comunicacion de la dentro del mundo del diseno y debatieron
P . . . - Muestra, entre ellos un buen ejemplo de marketing directo que derrocha creatividad, un sobre en . , .\
pero ésta debe ser de muy buena calidad, impactante y eficiente el que se ha inserfado una pinza real que sujeta el programa de la Muestra y que hace alusion al con los asistentes sobre diversas cuestiones

para que asi sus productos se vendan con éxito. SlegE D EHD Elies @ i el e (st que afectan a su profesion.

Del 17 al 30 de Abril de 2008

a XXI Muestra de la Creatividad Empresarial volvid a reunir

en La Rioja una selecciéon de la mejor publicidad grdfica y

audiovisual del mundo, repartida entre una exposiciéon (Press
& Poster) en la sala “"Navarrete el Mudo” de lbercaja y una proyeccion
del 56 Festival de Publicidad Grafica Internacional Cannes 2008 en
los cines Moderno de Logrono. También se han expuesto las campanas
de las empresas riojanas que fueron premiadas o quedaron finalistas
de los Premios Anuaria, uno de los premios mds prestigiosos en el
panorama nacional.
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Una misidon tecnoldgica
en gestion de diseno de Colombia

visita La Rioja

compuesta por profesores- investigadores de la

Pontificia Universidad Javeriana de Bogotd
y un grupo de empresarios del sector del
calzado/marroquineria visitd La Rioja, con el fin de
infercambiar conocimientos y experiencias entre los
componentes de la misidn y empresas e instituciones
riojanas relacionadas con la incorporacion de la gestiéon
del diseno en las Pymes riojanas.

U na misién tecnolégica en gestién de disefo,

Patricia Paredes, coordina el grupo de investigacion
en Gestidn de Diseno del Departamento de Disefo y
dirigid la mision fecnoldgica. En el marco de una
apretada agenda, la misidn visitdé en primer lugar las
instalaciones de la Agencia de Desarrollo Econémico
de La Rioja (ADER), donde pudo conocer de "in situ”
cdmo se ha desarrollado la politica de promociéon del
diseno de la mano del CEdIR, desde que se creard en
el ano 2001 como drea de disefo de la ADER. También
se presentd el Catdlogo de Tecnologias Exportables de
La Rioja, en el que estan presentes todas las empresas
riojanas de cualguier sector, y entidades publicas y

Visita a las instalaciones de la ADER

10

En la fabrica de Callaghan

privadas que disponen de tecnologias, aplicaciones
de tecnologias, productos tfecnolégicos de gran
carécter innovador, procesos productivos innovadores,
o metodologias innovadoras.

Después, la mision se trasladd al Centro Tecnolégico
del Calzado de La Rioja (CTCR), en Arnedo, donde
ademds de recorrer las instalaciones pudieron conocer
algunas de las actividades de cardcter cientifico y
técnico que las industrias del sector no pueden abordar
a nivel individual, pero que son de gran interés para
mantener y reforzar el sector del calzado y conexo.

Como colofén a esta misidn, pudieron visitar una
empresa del sector calzado que destaca por su
compromiso con la gestidon del diseno y, que gracias a
éste, ella ha conseguido posicionar su marca como
una de las lideres del mercado. Se frata de la empresa
del Grupo Hergar, Callaghan, gue amablemente mostrd
su Departamento de Diseno y fodo el proceso de
produccidn de sus productos.

SPECIAL

tiquetas

ino

walll
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kEtiquetas
de vino,

vendedoras silenciosas

En la actualidad, hablar de diseno grafico en la efiqueta de vino es hablar de la imagen
de la bodega ante el consumidor, para quien la imagen del vino es en ocasiones tan
determinante como la calidad. En un entorno donde la competencia es cada vez mas
fuerte no es suficiente con ser bueno, hay que parecerlo. De ahila importancia de conocer,
analizar, observar y aprender sobre algunos paradmetros graficos.

a evoluciéon grdfica de las efiquetas de los

vinos habia sufrido una ralentizacién en su

componente estética y de diseno, en la que
no se habian aprovechado todos los recursos plésticos
de los que se disponen en esta drea grdfica. Sin
embargo, se puede apreciar un cambio en la
concepcion y composicidn de las etiquetas de vinos
en |os Ultimos tiempos, observando algunos resultados
grdficos que se alejan de los esquemas historicistas de
los que tanto se ha abusado en este género.

En la sociedad actual la concepcién del vino estd en
fase de transformacion lo que se aprecia en su maximo
representante visuadl, la etiqueta. En el pasado, el vino
era un producto con un publico muy concreto y
esfructurado en categorias, desde las mds selectas a
las mdas corrientes. Hoy es un producto con un mercado
mucho mds amplio, una bebida demandada por un
publico variado con necesidades y formas de vida
muy diferentes. Asi que no basta con la etiqueta
fradicional de estructura clésica y corte estético de
influencia francesa, con escudo o herdldica familiar
y alguna ilustraciéon relacionada con el mundo
vitivinicola.

Para buscar la atenciéon de este publico actualmente
desestructurado hay que apelar a sus inquietudes,
profundizar en sus necesidades y desarrollar etiquetas

afractivas. Es el proyecto de diseno grdafico el
encargado de seducir al consumidor y comunicarle
el nuevo concepto de vino estableciendo una
estrecha vinculaciéon entre la estética y lo visual.

El aspecto exterior de las botellas de vino cada vez
se aleja mas del formato cldsico; imperan los nombres
sonoros, que se fijen bien en la memoria del consumidor,
el colorido, la vistosidad... Cada dia mds, exploran
nuevos conceptos para hacer atractivo el vino al
cliente; hasta el sentido del tacto se puede explotar,
como demuestran algunas etiquetas con relieves.

Decidir la compra de un vino es, en la mayoria de los
Ccasos, un acto subjetivo y emocional que tiene que
ver con diversos factores: afinidad hacia determinadas
marcas, su precio, inclinacién hacia una D.O. vy, por
supuesto, atraccidén e identificacién con su disefo
(clasico, moderno, tradicional, rompedor, artesanal,
sofisticado, etc...), donde todas las opciones tienen
su publico.

Es fundamental que la informacién comercial que se
fransmita en el diseno de la etiqueta refleje
fidedignamente las mismas sensaciones que fransmite
el vino en cata. Esto producird un efecto multiplicador
en las ventas del vino y, al mismo tiempo, un refuerzo
cognitivo de la marca en el consumidor.

Diseno: Sidecar

Cliente: Bodegas “No hay vida sin pecado”, proyecto “7 pecados”.

Un diseno inspirado en los Siete Pecados Capitales (lujuria, avaricia, soberbia,
envidia, gula, ira, pereza), cada disefo se ha personalizado adaptando su
imagen al pecado que representa, asi la lujuria se simboliza con una botella
de color carmin que insinda los labios mds carnosos y se viste con una
media de lo mas sofisticada. La avaricia se representa con una cerraja que
guarda los secretos de este vino sélo para quien posea la botellq, cristales
de Swarovski para la soberbia o la pereza que descansa recostada son
algunos de los excepcionales disenos para la serie de vinos “7 pecados”.

13
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Diseno: Sidecar

Cliente: Palacios Duque, “padus”.
Diseno en tonos elegantes que
hace alusién a la principal materia
prima del vino, la uva, donde la
tipografia juega un papel
esencial. Una efiqueta a medio
camino entre las etiquetas de
cardcter clasico y las mas
confempordneas.

or ofro lado, la informacién de textos e
imposiciones legales que debe contener una
etiqueta es la carta de presentacion de una bodega,
por ello debe ser lo mds completa, clara, ordenada
y concisa posible. Para llevar a buen término el diseno
de una etfiqueta lo primero es preparar un briefing
adecuado a los objetivos de mercado que se
persiguen.

Antes de iniciar un proyecto de diseno de etiqueta
debemos realizar un andlisis pormenorizado del
escenario en el que se va a desenvolver el proyecto,
con el fin de identificar objetivos y oportunidades.
Esto dard enfoque y luz al proyecto, servird de
referencia para evaluar las opciones de diseno v,
sobre todo, asegurard que el resultado de disefo al
que se llegue sea un éxito.

En La Rioja contamos con una gran cantidad de
profesionales del diseno que han desarrollado
proyectos de diversa fipologia, pero siempre bajo el
denominador comun de la calidad y la singularidad
de sus disenos. Desde el Centro de Diseno hemos
querido en este Boletin poner en valor el trabagjo de
estos profesionales que han aportado con su diseno
un plus de calidad al producto.

En primer lugar, queremos mostrar una serie de trabaojos
en los que el diseno se realiza desde una primera
fase, es decir, se disena por completo la nueva etiqueta
o se parte de la nada, desde un punto de vista grafico.

Diseno: Crea 3

Cliente: Bodegas Montelaturce
“Cueto Tendencia”. Desarrollo
de efiqueta para exportacion
en base a un diseno anterior
compuesto por la silueta de
un monte al que se le ha
dotado de un grafismo mas
artistico en trazos y color.

Diseno: Sidecar

Cliente: Bodegas de Blas
Serrano, “fuentelcésped”.
Tonos violetas para un
césped azotado por el
viento que nos frae lo
aromas de este intenso vino.

Diseno: Sidecar

Cliente: Bodegas Berberana,

“cool summer wine”.

Un diseno fresco y
desenfadado para un vino
de verano.

Moruba: Disefio grdfico y direccién de arte
Vintae: Idea y concepto de producto

Identidad y packaging para Matsu, bodega ecolégica de la
DO Toro perteneciente a Vintae.

La solucién formal adoptada es fiel a la filosofia de Matsu, un
moderno proyecto de viticultura sostenible que retine una
coleccién exclusiva de vinos de alta expresion. Su identidad
visual ha sido despojada de fodo fipo de artificios para conectar
directamente con la naturaleza y con las personas que la
cuidan dia a dia. Asi, la trilogia de vinos 'El Picaro', 'El Recio' y
'El Viejo' de Matsu estd representada por una serie de retratos
a personas de fres generaciones diferentes que dedican su
vida al campo. La personalidad de cada uno de ellos encarna
las caracteristicas del vino al que da nombre.

Béla Adler y Salvador Fresneda han sido los reconocidos
fotégrafos elegidos por Moruba para la realizacion de los
refratos que dan vida a los personajes de Matsu.

Crea 3

Bodegas Alvar “Familia

de Vinos Mileto”.

Se parte de una linea mdés clésica
para los vinos menos elaborados
hasta lineas mds modernas y
novedosas para los vinos mds
cuidados en su elaboracién. Toda
la linea representa el eclipse en
sus diferentes posiciones,
recordando el significado de
marca, Tales Mileto, iniciador de
la teoria sobre el universo siendo
éste uno de los grandes sabios de
Grecia.

Al4
Bis

Diseno: Contrabriefing

Cliente: Vinedos de Aldeanueva
“Azabache”.

En 2008, Azabache apuesta por
unificar todas sus etiquetas con
el color que le da nombre. El
negro del azabache es el nuevo
punto de contacto entre la
marca y su expresion. A fravés
de las lineas y las ondas,
Azabache refleja la
complejidad de la elaboracion
del vino y su evolucion.
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Disefo: Santiago Alegria

Cliente: Bodegas Marqués de Reinosa
“Cosecha especial 50 aniversario”.
Etiqueta, cdpsula y contra-etiqueta
conmemorativas del 50 aniversario que, junto
con 2 copas grabadas y la edicién de un
libro fitulado “Autol en la mirada, una historia
de campos y gentes”, dentfro de un pack
disenado para tal evento, fue el recuerdo
institucional con que esta bodega obsequid
alos invitados.

Disefio: (calcco) comunicacion visual
Cliente: Bodegas Seforio de Ulia “La
Vendimia”.

Desarrollo de packaging para un nuevo
miembro de la familia Marqués de Ulia, LA
VENDIMIA, un vino de edicidn limitada. En
esta ocasion el cliente marcd una premisa
fundamental; el factor humano debia ser
el verdadero protagonista de la efiqueta.
Por ello, se decidié utilizar una imagen en
blanco y negro donde la cuadrilla de
vendimiadores de Ulia se convirtiera en el
actor principal de la presentacion. La
imagen que ilustra la efiqueta cambiard
con cada anada, dependiendo del grupo
de vendimiadores que recojan la uva con
la que se elaborard LA VENDIMIA. Ademds,
etfiqueta y contfraetiqueta se infegran en
una sola pieza. La utilizaciéon del negro y
plata aportan la solemnidad y sobriedad
necesarias para enganchar con laimagen.

LA VIS

Disefo: (calcco) comunicacion visual
Cliente: Bodegas Lar de Paula “4 besos”.
Desarrollo de packaging para un vino
especial de Edicion Limitada de 12,000
botellas. Se planted la necesidad de elaborar
un diseno arriesgado y poco convencional,
alejado del estereotipo de etiqueta de Rioja.
Una tipografia sélida, estampada en plata y
acompanada de unos labios rojos; eso es
todo. Sencillo, directo, sin artificios...

-

Eridano

M Whae  sims

Diseno: El Plan B

/
n

Cliente: Bodegas Ribera del EA (Sajazarra) “Eridano”. Proyecto grdfico basado en

Disefio: (calcco) comunicacién visual

Cliente: Bodegas Orben. “Orben” (reserva) y “Malpuesto” (alta gama).
El diseno se ajusta a las premisas marcadas por el cliente: una linea
moderna y diferenciada, con una gréfica contundente y muy visual.
Més alld de la particularidad etimoldgica del nombre Orben (circulo,
universo...), la propuesta se decanta por la utilizacién de un imagotipo
circular. Es un elemento integrador, que se encuentra en el origen de
la vida y de la creacién del universo. El contorno de un circulo esté
creado ademds por una linea fluida, sin principio ni final, en la que
cada uno de sus puntos tiene una importancia fundamental. Es la
idea del eterno retorno, del propio ciclo vital que bien puede aplicarse
al proceso de elaboracion del vino, con etapas que se suceden
ininferrumpidamente y se repiten con continuidad y con igual
importancia.

Dos lineas de vino:

Orben: El imagotipo representa la unién con la tierra, con el origen
de vida terrenal, con la propia singularidad de la bodega. Los colores
elegidos: negro, marrdn y plata aportan elegancia, serenidad y
sencillez.

Malpuesto: El circulo sigue siendo protagonista, en esta ocasidon a
través de un mandala: representaciones esquemadticas y simbolicas
del macrocosmos y el microcosmos, utilizados por diferentes culturas
y religiones alo largo de la historia. Al igual que en Orben, mantenemos
el coédigo de color de negro y plata, aportando sobriedad y elegancia.

FAAIPLIESTO)

Disenio: Contrabriefing

Cliente: Consejo Regulador D.O. Ca. Rioja.
Diseno de las etiquetas de los vinos
institucionales 2008. Usando como eje el
nuevo logotipo y el posicionamiento del
Consejo, la efiqueta y cépsula institucional
refleja la herencia y la tradicion de la D.O.
Ca. Rioja, usando la sinfesis del logotipo y
jugando con la fransparencia para dejar
ver el vino.

laimagen del “zarzillo”, una de las partes de la vid mas caracteristica y sugerente.
Imagen fresca, joven y con fuerte personalidad para un vino de nueva generacion.
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Moruba: Disefio gréfico y direccién de arte
Vintae: Idea y concepto de producto

Packaging para Castillo de Maetierra,
Unica bodega de La Rioja especializada
en blancos, pionera en la indicacion
geogrdfica de Valles de Sadacia y
perteneciente a Vintae.

La colecciéon Castillo de Maetierra esta
formada por una familia de vinos elegantes
y delicados pero, a la vez, capaces de
sorprender al igual que su diseno. El
conjunto de la coleccién, de inconfundible
personalidad, transmite a través de su
imagen grafica propiedades como el
aroma, color y frescor que hacen de estos
vinos blancos de alta expresion un
producto singular y diferente.

A

:

f

Disefo: ICE Comunicacion

Cliente: Bodegas Azpillaga Urarte
“Fincas de Aztule”. El disefo se inspira
en la sensacion del viento de otofo
en la vina, que hace volar hojas y
semillas y, con ellas, las letras del
nombre, que se diseminan por la
etfiqueta y la cdpsula, fundiéndose asi
con el resto de materia orgdnica en
una alegoria de tipografia y tierra.

Disefo: Crea 3

Cliente: Bodegas Barriosa “Altarius”. Se
desarrolla el packaging adecudndolo con
el significado de marca, procedente ésta de
la antigua Roma se crea un emblemdtico
mosaico con formas florales dotando a este
vino de un carisma especial, entre ofros, el
papel con el que estd impreso acompana
este significado por el espigado de su textura.
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NOTICIAS

n ocasiones el cliente sdlo necesita un trabajo de restyling (rediseno), ya que su marca es plenamente o
reconocida por sus clientes y sGlo necesita pequenas matizaciones para seguir siendo un diseno CUOTrO empreSOS rlOJOnOS
contempordneo y fresco, sin perder el valor de su identidad. Es una decisidn que hay que sopesar con y |O EASD e I l e e e Ct
detenimiento y en muchas ocasiones el restyling serd la opcién mdas conveniente, ya que un cambio radical
también puede ser perjudicial para una marca. Presentamos para finalizar algunos ejemplos en este campo.

Maodulo (Nuevas Tecnologias), Moruba (Diseno Gréfico), Graphicantes (Nuevas Tecnologias),
El Plan B (Diseno Grdfico) y La Escuela de Arte y Superior de Diseno de Logrono (EASD), han
sido seleccionados para la 82 ediciéon del anuario Select H - Graphic Design from Spain.

Diseno: Moruba
Cliente: Restyling de packaging para Bodegas Faustino,
bodega de Rioja perteneciente al Grupo Faustino, lider

en la elaboracion y exportacion de vinos de alta gama. Un ano mdas, Select recoge una seleccidn de los mejores
El redisefio llevado a cabo para Faustino y ha consistido frabajos de disefo grafico espanol. Tras ocho ediciones, éste
principalmente en la actualizaciéon y depuracion de todos sigue siendo un proyec‘ro que entusiasma tanto a los

los elementos gréficos que componen la imagen de este
singular producto. Por otro lado era objetivo y prioridad
fundamental mantener el posicionamiento y los valores
de la marca, adquiridos a lo largo de tanfos anos en el
mercado.

disenadores, quienes ven en él una evaluacion de prestigio,
como al editor Index Book, que quiere ofrecer un titulo de
calidad con repercusidén en el mercado nacional e
internacional.

Desde 2002, Select abarca diferentes categorias del Disefio
Grafico: editorial, packaging, identidad corporativa, logos,
pdsters, catdlogos, exposiciones y nuevas teconologias (web,
video y multimedia).

¥

Fi

Eill'.'l'-" M

Disefo: Icono Grdfico

Cliente: Bodegas Lan “Viia
Lanciano”.

Restyling de la imagen
manteniendo los elementos ya
existentes y dotando ala efiqueta
de una mayor claridad y
legibilidad, tanto en tipografia de
marca como en la ilustracion que
da nombre al vino.

Cada ano, disehadores y creativos de nuestro pais presentan
aqui sus mejores obras. Estas son seleccionadas por un equipo
de profesionales del sector, propuesto por Index Book, quienes
aportan su experto punto de vista para clasificar los trabajos
que figurarén en la préxima edicion.

Select se ha convertido en una recopilacién de referencia en
el mundo del diseno, ya que en él se encuentran siempre los
frabajos mds creativos, efectivos o novedosos. En definitiva,
“los mejores”.

Esta 8% edicion serd publicada y presentada en otono de 2009.

Diseno: Sidecar

Cliente: Bodegas Berberana, ] LI
“Carta de Plata”
Disefio: Icono Grdfico
Cliente: Rug Vino “Horizonte de
Exopto” P—_
Restyling de la imagen manteniendo ¥ -
e S —

los elementos ya existentes y dotando
a la efiqueta de una mayor claridad I
y modernidad, con el fin de obtener |

1
una connotacion acorde con el vino. * J' “ ™ - J _,-"l
¥ A A
=N P = % F

Proyecto seleccionado a Graphicantes -

-_r" +'-.l|—-1-—-'_1—

4

Disefo de Médulo, www.participaeninnovacion.com
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Sus Altezas Reales los Principes de Asturias entregaron 10s

Premios Nacionales de Diseno 2008

El Palacio de Congresos de Cérdoba fue el escenario
de la entrega de los Premios Nacionales de Disefo
2008, organizados por el Ministerio de Ciencia e
Innovacién y BCD, cerfamen que este ano reconoce
la labor de SUMMA, en la categoria profesional, y la de
STUA, en la categoria de empresa.

En esta 18% edicién, el jurado, formado por Melchor
Andreu, Pati NUAez, Juan Manuel Ubiergo, Marcel
Benedito, Ricardo Gonzdlez Gil, Robin Edman, Elisa Sdinz
e Isabel Roig, decidié otorgar los siguientes premios.

SUMMA, en la categoria profesional, “por ser una de las
primeras empresas de diseno multidisciplinar en nuestro
pais, que con una dimensidn significativa es capaz de
afrontar proyectos de gran complejidad con excelentes
resulfados conceptuales y formales”.

Y a STUA, en la categoria de empresa, “por ser capaz
de crear productos sobrios, depurados y esenciales al
servicio de sus usuarios. La atencidon por los detalles en
producto, comunicacion y presentacion, refleja el espiritu
de la organizacién y su pasidn por todo aquello en lo
que creen”.

Segun palabras de Su Alteza Real el Principe de Asturias
“en estos fiempos de crisis necesitamos alentar el gran
valor que supone el diseno para las empresas”.

Los Premios Nacionales de Disefio son el mas alto
galarddn que se otorga en el territorio espanol como
reconocimiento a una trayectoria relevante en el
campo del disefo. Estos premios de cardicter honorifico,
se conceden a la empresa, al disenador o equipo de
disenadores que hayan destacado por su excelente y
ejemplar trayectoria empresarial o profesional.

El Centro de Diseno

de Castilla La Mancha

invitado como ponente a la Semana Europea de las Pymes en Boloniq, Italia

La Jornada se enmarca en la Semana Europea de las Pymes
y del Ano Europeo de la Creatividad y la Innovacién. El Centro
de Diseno de CLM, dependiente de la Consejeria de Economia
y Hacienda de la JCCM, participard en esta jornada junto a
otros cuatro centros de diseno europeos: el Design Center
Bologna de Italia, el Center for Design Innovation de Irlanda,
el Design Center Stuttgart de Alemania y el Centre du Design
Rhéne-Alpes de Francia.

El Director del Centro de Disefio, Miguel Angel Mila, impartio
la ponencia “Castilla-La Mancha, Regién Creadora”, donde
explico la politica de promocién de la Innovacién y el Diseho

Miguel Angel Mila - Director del CLM que se lleva a cabo en esa Comunidad.

“Diseino de envase y embalaje,

PRODUCE, CONSUME, RECICLA”

De 29.04.09 a 28.06.09

Sala Juana Mordé, Circulo BBAA (Madrid)

Organizada por la Sociedad Estatal para el Desarrollo del Diseno y la Innovacién
(ddi) y el Circulo de Bellas Artes (CBA). Comisariada por Lagranja Design.
Es una exposicidn que nos muestra en tres grandes episodios una serie de instalaciones
y montajes audiovisuales que nos ayudan a comprender las diferentes fases que
tiene la vida del envase y embalaje.

Como ciudadanos de la sociedad del bienestar somos grandes consumidores,
devoradores de inmensas cantidades de productos que, en la mayoria de los casos,
vienen envueltos o estan protegidos por embalajes que nos seducen por su imagen.
Nuestra voracidad nos induce a abrirlos con impaciencia y a desprendernos de
ellos sin prestarles atencion... Estamos condenados a usar y tirar, usar y firar.
Con esta exposicidon pretendemos rendir homenaje a todos estos objetos y disefios
que forman parte de nuestra vida, que elegimos, consumimos y firamos casi sin
darnos cuenta.




NOTICIAS

DANIEL MORALES (MORUBA)
Y JOSE MIGUEL ARAMBARRI (VINTAE)

galardonados con

UN PREMIO LAUS

El diseno grafico en La Rioja estd de enhorabuena. El fandem formado por José Miguel Arambarri
(Vintae) y Daniel Morales (Moruba) ha sido galardonado con un Premio Laus de Bronce por su
frabajo en la creacidon del packaging de la colecciéon de vinos Numbernine, de la firma Winery Arts.
Un reconocimiento que se suma al premio Best Pack que recibieron en la pasada edicidon de

Alimentaria 2008, celebrada en Barcelona.

La ediciéon Laus 2009, ha contado con 1.291 trabajos
inscritos, pertenecientes a las agencias y estudios mdas
prestigiosos del panorama nacional. Entre los clientes
nominados y premiados figuran empresas como Nike,
Honda, Camper, Inditex, RTVE, Vueling, Air France, Green
Peace, Repsol, BBVA, Heineken, etc. En esta ocasion la
coleccién Numbernine ha sido premiada en el
apartado de Diseno Grdfico / Linea de Packaging.

Desde la ADER, a fravés del CEdIR, queremos felicitarlos
por este premio Laus, el primero en sus trayectorias y
también el primero que viaja a La Rioja. Un Premio que
destaca la labor de un equipo de trabajo concreto,
pero que fambién es el reconocimiento a la gran
cantidad de profesionales del diseno que desarrollan
su labor en esta Comunidad.

Desde el Centro de Diseno hemos querido charlar con
Daniel Morales y José Miguel Arambarri para que nos
hablen de primera mano de su experiencia...

A propésito del Laus...

En La Rioja estamos acostumbrados a que nuestros
vinos ganen premios por su calidad, pero quizd no
tanto por su disefo, {qué es lo que os hizo apostar por
un desarrollo integral del producto “made in La Rioja”?

(Responde JMA) Tanto Dani como yo, volvimos de
Barcelona a La Rioja en el ano 2005, después de haber
tenido la oportunidad de conocer y aprender, cada
uno en su areq, de grandes profesionales, que han sido
y son una referencia en sus respectivos campos. Dani
volvia de una experiencia de mds de 12 anos
trabajando como disenador y director de arte en
estudios y agencias de primer nivel como Tiempo BBDO
y Ruiz+Company. Yo volvia tras haber tenido una
magnifica experiencia en el master de administraciéon
y direccién de empresas del |[ESE, en el que tuve

- o
Daniel Morales y José Miguel Arambarri

oportunidad de ganar un importante bagaje en todo
lo referente a la concepcién del negocio, marketing,
marketing estratégico, branding.... lo que me ha
ayudado sobremanera en lo referente a la creacion
de producto, desde una perspectiva mucho mas
centrada en el mercado.

A esto hay que sumarle el talento de la gente que nos
ha rodeado en el desarrollo de este proyecto y que
nos acompana dia a dia (desde la parte de viticultura,
comercial, de diseno o nuestros mismos proveedores),
gracias a la cual, el proyecto ha podido descansar
sobre una base sélida y mostrarse hoy dia como una
realidad tangible.

La suma de todo ello nos hizo sentirnos capaces, desde
el principio, de embarcarnos en un proyecto tan singular
y atrevido.

De la misma manera, pensamos que en La Rioja hay
gente de gran talento y con un importante recorrido
en importantes agencias y empresas que, a buen
seguro, irdn consolidando un caldo de cultivo de
profesionales con fundamentos de sobra como para
darnos muchas alegrias en el futuro.

¢Cudles son los pasos que disteis para la creacion de
la marca?

(Ambos) Los primeros pasos, como en cada proyecto,
consistieron en la bdsqueda de un concepto muy
solido al cual pudiésemos extraerle el méximo partido
a nivel visual.

El concepto basado en la numerologia nos permitié
explorar tipograficamente y sin ningdn tipo de limite
el mundo de los nimeros y conseguir de esta manera
un coédigo grafico muy potente y notorio para la
coleccién Numbernine. Realizamos una amplia y larga
labor de investigacion grafica hasta dar con la solucién
para cada uno de los vinos.

¢Satisfechos?

(Ambos) Estamos muy satisfechos por lo que hemos
logrado, pero esto sdélo significa que desde La Rioja
tenemos toda la capacidad para lograr grandes cosas,
y esto nos da una enorme confianza para seguir
tfrabajando duro, seguir desarrollando proyectos que
nos ilusionen, mediante los cuales podamos ir
alcanzando retos cada vez mayores.

¢El diseho puede ayudar a vender mejor un vino?
(MA) Sin duda, pero este diseno no puede ser algo
gratuito, sino que tiene que ser un reflejo del concepto
mds intimo que se encuentra implicito en el vino. De
nada sirve un diseno bonito si se queda sélo en eso,
en un diseno bonito. No dejard de ser una moda
pasajera, algo efimero, que tendrd una efectividad
muy limitada en el tiempo.

¢Cudl ha sido la parte mas complicada de este
trabajo?

(ODM) La parte mdas complicada ha sido ala vez
las mdas divertida y gratificante, todo un reto.
La bdsqueda de los elementos graficos que
identificasen a cada uno de vinos de la
familia, fue muy complicada. Nos resistiamos

a "tirar" de ordenador sin mads, asi que
exploramos muchisimos caminos,
fotografia, ilustracion, antiguos sistemas de
impresidn como los tipos en madera y todo

esto nos llevo a soluciones realmente
originales e inéditas que le aportan un
gran valor anadido al packaging.

¢El disefio es una buena inversion?
Si, siempre gue vaya en consonancia con

los otros elementos que componen un producto. De
nada sirve un buen diseno si no va acompanado de
un buen concepto, que concuerde con el publico al
que estd dirigido, asi como un producto de calidad
que soporte “lo que el diseno promete”.

¢Coémo debe de ser un buen packaging?

(DM) Bueno, esa es la pregunta del millén. El packaging
ideal debe de transmitir los valores y personalidad de
la marca sin lugar a dudas. Desde el nacimiento del
packaging en el siglo XIX la cosa ha cambiado
bastante, antes era suficiente con almacenar y proteger
el producto hasta su llegada al consumidor. Hoy en
dia también hay que luchar para que el consumidor
te escoja entre la amplia oferta existente. Para eso es
fundamental conftar con un diseno sugerente y
atfractivo gue marque la diferencia y se convierta en
una indispensable herramienta para el equipo
comercial. Numbernine relne todas las caracteristicas
antes mencionadas y los dos premios conseguidos
hasta el momento le estdn llevando a convertirse en
icono del diseno dentro del muno del vino.

Para disenadores riojanos, ;es especialmente
satisfactorio disenar una etiqueta de vino?
(DM) Muchisimo. El vino es un producto muy
agradecido a la hora de trabagjarlo y el vinculo
emocional con la tierra es siempre algo positivo. En La
Rioja existe un gran potencial por explotar y debemos
de trabajar para convertirla en un lugar de referencia
de diseno a nivel nacional y, por qué no, internaciondal...

Vinos Numbernine
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Cliente: Contrabriefing

Marca: Contrabriefing

Como presentacién de su nuevo posicionamiento,

Contrabriefing realizé esta accidn de marketing directo entre

sus clientes y potenciales clientes. La Ley de Murphy y su

conocido ejemplo de la tostada sirvid como eje argumental

para explicar que en la forma de trabajar de
Contrabriefing todo tiene un porqué y que la suerte
no se debe sdlo al azar.

Desde el Centro de Diseno, hemos querido llamar la atencidn sobre algunos ejemplos de marketing
directo que nos han llegado en los dltimos tiempos. En época de crisis, cuando muchas empresas
contraen los gastos en promocion, nos ha parecido coherente e inferesante que algunas empresas
de diseno prediquen con el ejemplo. Hemos seleccionado cinco casos por la originalidad de su
propuesta y por el mensaje positivo que pretenden frasladar con sus envios.

Diseno de Neuronas al Pil Pil.

El motivo del mailing fue llamar la atencidn
de clientes potenciales a través de una
accidén que fuera notforia y que sorprendiera.
El envio consistia en una caja con una
original forma y un disefo muy oriental que
contenia una galleta de la fortuna. En el
interior de la galleta y a modo de proverbio
chino se leia el mensaje: “No dejes la
comunicacién de tu empresa en manos de
la suerte”. El papel donde aparecia el
proverbio se abria para descubrir el
remitente: “Neuronas al Pil Pil. Publicidad y
Comunicacion”.

Cliente: Contrabriefing
Marca: Contrabriefing

Cada Navidad, Contrabriefing
felicita a sus clientes,
proveedores y amigos
mediante un envio que
recuerda los "“Momentos
Contrabriefing” vividos a lo
largo del ano. En la Navidad
de 2008, una tostadora que
reproducia el logo de
Contrabriefing junto con un
emoticono sonriente hablaba
del optimismo por el futuro, de
los buenos deseos.

Cliente: ADER

Marca: Cata en Tokio

La ADER organiza un evento de
promocién de vino de Rioja en
Tokio. Para atraer a potenciales
distribuidores de vino de Rioja en
Japén, se realizd un envio de
marketing directo con las fichas de
las bodegas participantes. Como
un guino hacia la cultura japonesa,
la identidad visual se basa en el uso
de la finta o el vino, que manchan
el papel, evocando la caligrafia
japonesa.

Disefo: Mastres. “San Positivo
bendito, tu que fuiste siempre
positivo (nunca negativo).
Acepta esta vela que te pongo
para que alumbres mi suerte.
Te pido que acompanes a mis
creativos para encontrar mi
publico objetivo y que no me
falte salud, dinero, frabagjo y si
no es mucho pedir... amor”.
Una original forma de invocar
la ayuda del particular Santo
que ilustra su logoftipo (+).
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NUEVA COLECCION DE MUEBLES

Aloa Rublo

Mesillas, cObmodas y cajoneras, camas, Arcos japoneses
y cabezales, mobiliario auxiliar, librerias, zapateros, mddulos
para television, banquetas para pie de cama... Todos
estos disenos forman parte del nuevo universo Allba Rubio
que se puede contemplar a través de este catdlogo.

El objetivo es claro, dar la posibilidad de crear mdltiples
combinaciones y espacios que pueden ser de cardcter
minimalista, de aspecto mdas cdlido, o una mezcla de
ambos. Ofrece un amplio abanico de posibilidades a
los decoradores y profesionales del sector a la hora de
hacer realidad su trabagjo.

El precio es un elemento clave. Siempre dentro de unos
est@ndares de calidad que distinguen a la marca, en el

catdlogo podemos encontrar tres lineas diferenciadas
de precio en todos los productos. Se ofrece asi mayor
posibilidad de venta para entrar en diferentes tiendas y
llegar a mayor publico objetivo.

Entre las novedades mas destacadas:

e Intfroduccién de una amplia gama de cabezales
individuales, frente a los cabezales corridos que son los
mds habituales en el mercado.

e Muebles auxiliares perfectamente estudiados, que
guardando armonia con el resto del dormitorio sean
funcionales, para ahorrar espacio.

e Incorporacién de novedosos puntos de luz.
e Importancia de la calidad de los acabados. A parte
de los lacados (alto brillo y mate) de los que Alba Rubio

Presentado el nuevo e innovador
catdlogo de dormitorios Alba Rubio,
que ird unido a la futura coleccidon
de armarios y vestidores.

tiene una amplia variedad, la firma incorpora chapas Alba Rubio ha trabajado con profesionales de la talla
de nogales, los novedosos efectos craquelés o de Franc O. Ghery (Hotel Marqués de Riscal), Rafael
craguelizados y los efectos marmolizados (sdlo Alba Moneo (Hotel Petronila) o Modesto Lomba (Hotel
Rubio trabaja con estos acabados), lacados de poro Marqués de Vallejo).

abierto, y tapizados para los cabezales.



ENTREVISTAS

Entre Lineas,

Monica Villoslada Larios

Mbnica Villoslada es la fundadora de Entre Lineas, que
nace en 2004 como estudio de diseno en el que se
desarrollan proyectos tanto de interiorismo como de
disefo grdfico. Durante estos mdas de 5 anos su
motivacién ha sido el intentar superarse dia a dia,
buscando el diseno perfecto, aquél que aldne
funcionalidad, originalidad y belleza.

El nombre de “Entre Lineas” es un juego entre lo objetivo
y lo abstracto: la linea como elemento bdsico del
diseno y el saber ir mds alld en lo conceptual de lo
puramente visual.

Disefiadora grdfica, interiorista, ¢se trata de dar un
servicio integral a sus clientes?

Considero importante la idea de desarrollar un producto
final en el que, fanto el interiorismo como todo lo que
queda vinculado al mismo, presente una imagen
homogénea. Que el mismo disefador aporte los dos
frabagjos es la mejor manera de que interiorismo y disefo
gréfico queden coordinados.

Infento explicar al cliente que ambos tienen la misma
importancia como herramienta empresarial y que los
dos se complementan. A veces un cliente para el que
has hecho uno de los trabagjos, vuelve a llamar al cabo
del tiempo soliciténdote el otro. Por otfra parte siempre
se agradece la comodidad de un servicio integral.

¢£Coémo conjuga las dos disciplinas?

Son dos trabagjos paralelos que avanzan de manera
sincronizada. Si pienso en unas caracteristicas en cuanto
a formas, colores o estilos para un espacio, las llevo al
terreno del disefo gréfico y muchas veces es el disefo
grdfico el que enriquece al proyecto interior. El uso de
gigantografias o vinilos es un buen ejemplo de cdmo
un grafismo puede llegar a tomar un cardcter
arquitecténico importante, y cada vez es mds comdn
descubrir nuevos materiales para la construccién que
incluyen imagenes graficas.

¢Podria elegir entre qué le gusta mds: interiorismo o
disefno grafico?

Es muy gratificante poder trabajar en ambos campos,
no sabria por cudl decantarme. El interiorismo es algo
que me ha gustado desde siempre. Recuerdo que de
nina lo Unico que me entretenia era hacer casas con
las piezas del “Tente” o pintar lineas y lineas intentando
dibujar restaurantes, tiendas...pero a medida que fui
formédndome como interiorista me di cuenta de que
el diseno grafico también me llenaba.Ya en el mundo
laboral empecé a compaginar el interiorismo con
frabajos de imagen corporativa, catdlogos,
packaging... y el impulso definitivo llegd al ganar el
concurso de identidad gréfica para Turismo de La Rioja.
Fue un punto de inflexién que me animd a continuar
con ello.

Si me viese en la situacion de tener que elegir entre
uno u ofro, seguramente elegiria el interiorismo ya que
es un frabajo que da muchos quebraderos de cabeza
pero fambién muchas satisfacciones. Cuando llega el
final de la obra y ves que el cliente estd contento con
algo en lo que ha invertido todo su esfuerzo y toda su
ilusidn, es cuando recuerdo por qué elegi el dedicarme
a esta profesion.

£ Qué es mas dificil, abrirse mercado como diseiadora
grafica o como interiorista?

Desde mi punto de vista es igual de dificil hacerse un
hueco en los dos, pero por diferentes motivos. Tras mi
experiencia en ambos campos puedo decir que quizd
la diferencia radica en que en el mundo del interiorismo
existe mucho intrusismo, pero en el del disefo grafico
hay mayor competitividad.

Actualmente hay un gran ndmero de disenadores y la
mayoria con un alto nivel, asi que considero que lo
importante no es abrirse camino, sino mantenerse en
pie y mds en los tiempos que corren.

¢Hay mentalidad entre las empresas riojanas sobre la
importancia del interiorismo?

Poco a poco se va tomando conciencia de que el
interiorismo juega un papel muy importante de cara
al éxito empresarial. Van surgiendo nuevos comercios,
cafeterias, espacios de trabagjo... fras los cuales se

aprecia el trabajo de un profesional. La competencia
se incrementa dia a dia y la empresa riojana empieza
a invertir en el diseno de su espacio.

libre, otros aportan su idea y se dejan asesorar y luego
estdn los que, no sélo tienen la ideq, sino que ademads
te dicen cémo tienes que desarrollarla. En ese caso
suelo explicarles que no necesitan de mis servicios.
De igual manera, no es dificil ver cdmo muchas veces
es el propio cliente, adn sin conocimientos, quien
actda como “interiorista” para abaratar costes en la
reforma de su negocio. O cémo se le da mds
importancia al uso de materiales carisimos que al
cdmo se empleardn. Esta profesion sigue siendo
considerada elitista, cuando realmente uno de
nuestros cometidos es gjustarnos en mayor o menor
medida al presupuesto establecido.
De todas formas, creo que vamos por el buen camino,
pero adn queda mucho por hacer.

¢Qué importancia le concede a las tendencias? ¢En
qué medida las sigue? ¢Pueden llegar a ser un lastre?
Intento estar al dia en cuanto a tendencias y estilos
pero sin concederles mds importancia de la que
tienen. Al final, la base de un buen diseno es su
correcta resolucion, proporcionar apropiadamente
los espacios, buscar la funcionalidad, la luz... las
tendencias sdlo son la piel que lo recubre. Si el tralbajo
estd bien resuelto, lo estard siempre. La historia del
diseno esta repleta de obras que nunca pasardn de
moda, como el sillén Barcelona, la ldmpara Arco o
¢Qué haria si le pidiesen algo que estéticamente le los interiores de Le Corbusier.
desagrada?
Esa es una pregunta dificil de contestar porque la
belleza estética es algo muy relativo. Si el disefio va
a estar destinado a un uso particular no veo
inconveniente en desarrollarlo a gusto del cliente
infentando asesorarle en la mayor medida posible.
Otra cosa es que me pidiesen un disefo destinado

Y para finalizar, ;qué proyectos tiene en la actualidad?
Ahora mismo estoy inmersa en un proyecto para una
empresa de mobiliario, que desea realizar un
showroom y renovar su imagen corporativa,
concluyendo la reforma de una casa de campo en
Albelda, una reforma en una bodega y realizando
al publico. Entonces le intentaria explicar que la la imagen corporativa para una empresa de
solucién no es la mds apropiada justificdndole la instalaciones térmico-sanitarias. jAh! y terminando la
correcta. reforma de mi propia vivienda, que es la que mds

me estd costando...ya se sabe, en casa del herrero
Hay que saber ser flexible pero nunca hay que perder cuchara de palo.
el criterio profesional. Hay clientes que te dan via

Entre Lineas

Arquitectura Interior - Diseno Grdafico
C/ Vitoria 12, 1° dcha.

26005 Logrono (La Rioja)

Tel. 636 840 575

Fax.941 289 788
www.entre-lineas.es

Imagen gréfica corporativa para La Rioja Turismo

Loft en Lardero Proyecto de interiorismo e imagen gréfica para pescaderia en Villamediana
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ENTREVISTAS

El diseno puede ser la
diferencia entre que un

Jazz Group

Jazz Group Comunicacién nace en el ano 1993 en una
oficina de la logronesa calle Hermanos Moroy, con el
objetivo de desarrollar un proyecto empresarial basado
en la incorporacién de férmulas de frabajo que les
permitiesen la adaptaciéon de nuevas tecnologias,
apostando por las capacidades individuales de cada
uno de los componentes del grupo y manteniendo el
espiritu libre que les ha llevado a emprender un proyecto
plenamente vocacional.

Jazz Group es una empresa multidisciplinar, ;cémo os
definis?

Nos definimos como un grupo de profesionales de la
comunicacién gue se convierten en companeros de
vigje de nuestros clientes para construir y mejorar su
imagen publica, abrir nuevos mercados, y mejorar la
percepcidn y venta de sus productos. Para ello,
apostamos por la aportacién de valor anadido, el rigor
estratégico, el méaximo nivel de servicios, el talento
comprometido y la mayor eficacia.

Contdis con una gran estructura, con profesionales
especializados en diversas disciplinas, ;como funciona
la empresa a nivel interno?

Asi es. Contamos con mdas de 50 profesionales.
Actualmente es imprescindible tener una vision global
e integral en términos estratégicos, y un alto nivel de
especializaciéon en cada una de las disciplinas para
poder ofrecer excelencia en los planteamientos y en
la ejecucion de los mismos a nuestros clientes, esto nos
exige una plantilla amplia.

Respecto a nuestro funcionamiento, ponemos el talento,
el trabajo y la tecnologia al servicio del disefio vy la
creatividad para ofrecer las soluciones que mejor se
ajusten a las necesidades de nuestros clientes. Les
proporcionamos la capacidad de gestionar
informacidn, dirigiéndola al pdblico adecuado, en el
momento preciso y en el formato correcto con el fin
de generar conocimiento corporativo, aumentar la
productividad y mejorar el servicio al cliente final.

producto triunfe o no

Ignacio Argandoina

Director General de Jazz
Group Comunicacion

Nos encontramos inmersos en un gran mercado global,
sin embargo parece que el sector servicios tiene mas
complicada su proyeccion en el mercado exterior,
¢tenéis alguna experiencia en este sentido?
La verdad es que Jazz Group ha trabaojado, y seguimos
frabajando, bastante fuera de Espana. Ademads de las
habituales ferias internacionales o la contrataciéon de
un anuncio en cualquier lugar del mundo, algo
relativamente sencillo, hemos representado a nuestros
clientes en Londres, Dublin o Hamburgo. Hemos
realizado campanas especificas para el mercado
inglés, francés, italiano, suizo o polaco, entre otros.
Recuerdo muy especialmente un proyecto desarrollado
el ano pasado para un cliente cataldn y que
organizamos en la Piazza di Porta Palating, en Turin. Fue
un proyecto de “Barcelonizacién” y consistidé en la
creacién de un espacio abierto en el que se expusieron
(y los visitantes utilizaron) los nuevos productos de diseno
urbano desarrollados por este cliente.

Ofro de los frabajos mas significativos para Jazz Group
fue una campana que desarrollamos para un
importante cliente internacional del sector tecnolbgico.
Posteriormente, esa missma campana que nosotros
disenamos fue traducida y adaptada para el resto de
paises de Europa.

En la actualidad, Jazz Group Comunicacién estd
homologada por BBVA, Toshiba, Telefénica, Repsol,
Renault o lberia, entre otros.

¢COmo estd afectando la actual situacion econémica
a vuestro sector?

Mds o menos igual gue al resto, aunque quizds a éste
concretamente un poco mds. Como todos salbemos,
ha habido una contraccién muy fuerte del consumo
en generadl, y eso se nota inmediatamente en el sector
publicitario. Pero de nada vale lamentarse, ahora sdlo
queda trabagjar y enfrentarse al futuro con energia.

¢Puede el disefio ayudar a una empresa ante las

actuales dificultades?

El diseno no sbélo puede ayudar a una empresa a
superar las dificultades, sino que puede ser la diferencia
enfre que un determinado producto triunfe o no.

¢Como valordis la situacion del diseiio riojano?
En La Rioja, siempre han existido muy buenos
profesionales del diseno. De hecho, existen un buen
ndmero de agencias y, fundamentalmente, de estudios
de diseno riojanos reconocidos fuera de nuestra region.

Como en todos los sectores, en el del Disefio también
existen profesionales buenos, regulares y mediocres.
Pero, en general, considero que el diseno *made in La
Rioja” goza de muy buena salud.

- Premios Visual -

Jazz Group Comunicacién ha sido premiada en la
Ultima ediicion de los Premios Visual de Diseno de Libros.
Organizados por la prestigiosa revista VISUAL, estos
Premios reconocen a las mejores publicaciones
editadas en Espana.

En este sentido, la agencia riojana ha sido premiada
en la categoria “Libro Institucional/promocional/de

e L
[

empresa” por su frabajo para Santa & Cole,
mulfinacional de diseno interior y urbano afincada en
Barcelona.

El trabagjo realizado por Jazz Group consiste en la
elaboracién de tres catdlogos de producto: Forestal,
Indoor y Outdoor, en los que se recogen elementos
para reforestaciones urbanas, iluminacién y mobiliario
interior, e iluminacién y mobiliario urbano.

Segun explica el equipo de Arte encargado de este
proyecto, formado por Ana Rosa Gonzdlez, Betsabé
Blanco, Victor Garcia y Silvia Bezos: “en este trabajo
hemos buscado un punto arfistico, y hemos creado
una especie de cuaderno de bocetos, con dibujos y
anotaciones a mano. Nuestro objetivo era dar valor
al frabajo del artista, es decir, reflejar el trabajo del
autor desde el principio hasta el final del proceso
creativo; desde que se para a pensar y empieza a
esbozar cada pieza hasta que el mueble o Idmpara
decoran un salén”.

Jazz Group Comunicacion

Fausto Elhuyar 7 bajo 26005 Logrono
Teléfono: 941 288 380
WWW.jOZz-group.com

Catdlogos Forestal, Indoor y Outdoor
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PUBLICACIONES

Diseﬁo
Rentable

Temdtica: Orientacidon profesional
Por: Xénia Viladas

Editorial: www.indexbook.es

Ano: 2008

1.000

disenos de

Packaging

Temdtica: Packaging

Por: Grip Design

Editorial: www.indexbook.es
Ano: 2009

Paginas: 400 paginas
Formato: 15,5 x 21,56 cm
Idiomas: Espanol

Ano: 2008

Gréﬁca
en el punto
de Venta

Tematica: Stands y Displays
Por: Maia Francisco
Editorial: www.indexbook.es

Paginas: 256 paginas
Formato: 22 x 23 cm
Idiomas: Espanol

Comic Art Now Curso de

[lustracion de comic
contemporanea

Temdtica: Comic

Por: Dez Skinn y Mark Millar
(prefacio)

Editorial: Gustavo Gili
www.ggili.com

Ano: 2009

Paginas: 192 paginas

Formato: 24,5 x 24,5 cm.

Idiomas: Espanol

Temdtica: Cémic

Editorial: Gustavo Gili
www.ggili.com

Ano: 2009

Paginas: 160 paginas

Idiomas: Espanol

Novela gréfica.

Guion, personajes, color,
maqueta, tipografia, bocadillos...

Por: Mike Chinn, Chris McLoughlin

Formato: 23,5 x 21 cm.

de Personajes

para Ilovela
gréfica

Temdética: Cémic

Por: Alexander Danner, Steven
Withrow

Editorial: Gustavo Gili
www.ggili.com

Ano: 2009

Paginas: 192 paginas
Formato: 26 x 23 cm.
Idiomas: Espanol

El packaging es el vehiculo
Ultimo del diseno: el industrial, el
grdficoy el tipografico se ponen
a prueba para crear una
impresidn que consiga una

El crecimiento de la industria
al detalle ha disparado los
niveles de competencia y ha
llevado a muchas marcas a
desarrollar estrategias de venta
complejas. Ademdas de las
técnicas tradicionales de
iluminacién, materiales vy
texturas, los componentes
graficos han ganado
protagonismo en esta nueva
concepcidén del disefo de

Paginas: 224 paginas
Formato: 13 x 21,5 cm.
Idiomas: Espanol

Te conducird de la inspiracion a la
publicacién, y te ensenard a
convertir tu talento como guionista
y/o dibujante en una obra grafica
digital finalizada. Incluye
orientacién profesional sobre las
fuentes de inspiracion, el guién, los
persongjes, la maguetacion de las
vinetas, el color, la disposicion del
texto en bocadillos y cajas, y la
publicacién de tu frabagjo.

Comic Art Now es una muestra de
los mejores exponentes de este
género en el mundo, reunidos por
vez primera en un volumen a todo
color que pone de manifiesto la
total diversidad y el variado talento
que despliega esta emocionante
disciplina artistica.

Una estimulante infroduccidén a
un elemento esencial en la
novela grdfica: la creacion de
personajes impactantes vy
verosimiles. Un buen disefio de
personagje contribuye tanto a su
personalidad y a su funcién en la
historia como a su aspecto visual.

Este libro sirve para ayudar a las
empresas a tomar decisiones que venta.
disminuyan los errores y los fracasos
atribuibles a una mala gestion del
diseno y que mejoren el retorno de su
inversion en este campo.Y para lograrlo
presenta 10 temas de reflexion sobre el
design management.

Esta recopilacién de excelentes
disenos de packaging es una
inagotable fuente de inspiraciéon
para cualquier proyecto. Cada
pdgina es por si misma una
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Xénia Viladds, autora de Disefo
Rentable, es consultorg, licenciada en
Econdémicas por la Universidad de
Barcelona y MBA (Design Management)
por la Universidad de Westminster
(Londres). Inicidé su carrera en el sector
textil y posteriormente se incorpord al
BCD (Barcelona Centre de Disseny)
donde fue directora adjunta y, mas
tarde, directora general. Tras una etapa
en la escuela de diseno Elisava, pasa a
incorporarse a la Sociedad Estatal para
el Desarrollo del Disefo y la Innovacion
(ddi) como consejera delegada. En la
actualidad ejerce como consultora
independiente en Gestidon de Diseno,
tarea que alterna con la docencia,
conferencias y escritos.

definicién de diseno de calidad. interiores.

designpedia

Designpedia, una enciclopedia wiki en
red donde podrds encontrar la
informacién mas completa en internet del
diseno espanol: disenadores, proyectos,
productos, escuelas de diseno, etc...

http://designpedia.net

DESIGN
P=DIA.

¢Qué es la Designpedia?

Designpedia es un proyecto para construir
comunitariamente una enciclopedia libre sobre diseno,
escrita de forma colaborativa por sus lectores. Es una
iniciativa de la Fundacién Signes, baséndose en el
concepto wiki, que permite crear colectivamente
documentos web sin que sea necesaria la revision del
contfenido antes de su aceptacion para ser publicado
en la red. La Designpedia arrancé el 1 de abril de
2009.

Todo el texto de Designpedia, y la mayoria de
im&genes y ofros contenidos, estan cubiertos por la
licencia Reconocimiento-Compartirlgual de Creative
Commons.

Las contribuciones permanecen como propiedad de
sus creadores y editores, mientras que la licencia
Creative Commons asegura el caracter de libre
distribuciéon y reproduccién de los articulos.

El dmbito de contenidos de la Designpedia estd
limitado temdaticamente al diseno grafico y de
producto, y geogrdficamente al estado espanol. Sin
embargo, esto no debe aplicarse de un modo
restrictivo, entendiéndose que las relaciones
fransversales entre las disciplinas afines al diseno tienen
aqui cabida; del mismo modo, la limitacion geografica
es un punto de partida, que puede ser superado por
las relaciones del diseno espanol fuera de su territorio.



esde tiempos de los romanos se tiene constancia de

un manantial de agua natural que surgia de las

profundidades de un macizo rocoso situado a mas
de mil metros de altitud. Situado en el centro neurdigico de la
Sierra de Cameros, Reserva Natural salpicada de bosques y
cumbres, cuya belleza exterior se corresponde con una estructura
geolbdgica de gran riqueza mineral.

La historia del acuifero de Penaclara ha transcurrido siempre
ligada a sus beneficios para la salud. Declarado de utilidad
publica en 1861 y con numerosas referencias anteriores sobre
la bondad de sus caracteristicas, el manantial sirvié de base
para la edificacién, en el ano citado, del Balneario de Riva los
Banos. Durante mds de un siglo su uso terapéutico convirtié a
tfoda la regién en un reconocido emplazamiento por las virfudes
preventivas y curativas de sus aguas.

Tras cientos de anos filtrdndose en el interior de la Tierra, 22 de
Penaclara emerge a la superficie enriquecida con una
composicion mineral Gnica que se mantiene inalterable con el
paso del tiempo. Propiedades naturales en un agua limpia y
clara, casi espejo del alma, en la que encontramos el origen, el
principio de todas las cosas. El elemento fundacional. Lo que
vivimos. Lo que somos.

Sobre la nueva marca de Penaclara y sobre el nuevo
posicionamiento empresarial conversamos con Ignacio Evangelio
- Director General.

(calcco) se ha

una nueva

respeto por el
entorno y
transparencia.
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El estudio de diseno

encargado de la

imagen grdfica del
relanzamiento de la
marca, que incluye

identidad visual que
respira naturalidad,

Penaclara 22, nace una nueva
marca que coincide con un periodo
de reposicionamiento de la
empresq, ¢cudl es vuestra estrategia
empresarial?

Hacer que Penaclara vuelva a ser
el agua de calidad de todos los
riojanos.

¢Por qué Penaclara 22?

Porque Penaclara mana de forma
constante a 22° C. La propuesta del
naming fue planteada por (calcco),
y Nos parecié un nombre moderno,
con una gréfica funcional y que
hace referencia a una de las
particulares de nuestro manantial.

Cuéntenos las bondades del agua
de Penaclara.

22 de Penaclara surge del manantial
mdas puro y del proceso mads
excelente para poner a disposicion
de los paladares mas refinados un
agua singular. Es un agua con
atributos terapéuticos y con una
composicién mineral exclusiva, muy
equilibrada, rica en Calcio vy
Magnesio, baja en Sodio y con unas
caracteristicas excepcionales como
es el FlGor que contiene en la
cantidad justa y recomendada por
la O.M.S. Sinénimo de pureza, salud
y estilo.

Viendo el magnifico disefio de
Penaclara 22, ;entendemos que dan
una gran importancia al packaging
de sus productos?

No entendemos un producto de
calidad que no cuide todos los
aspectos, entre ellos el packaging.
Por eso hemos querido que esto se
refleje en 22 de Penaclara.

¢Como ha sido la relacion con la
empresa que ha realizado el
diseno?

Calcco ha sido la agencia que ha
desarrollado el diseno de 22, existe
una estrecha relacion entre las dos
empresas y el trato ha sido y es
excelente, han sabido interpretar a
la perfeccidn y transmitir la calidad
de la nueva linea Penaclara
Premium.

¢Es complicado diferenciarse en un
mercado como el de las aguas?
Creo que la introduccién en el
mercado de las marcas
internacionales nos ha aportado un
nuevo punto de vista sobre el diseno
del producto, lo que ha hecho que
las marcas nacionales
reaccionemos con disefos mas
innovadores y tratemos de
diferenciarnos de la competencia.

Ademdas de Pehaclara 22,
mantenéis vuestra linea de
productos habituales, ;también hay
modificaciones de diseino o
concepto?
Existe un plan estratégico que se
estd poniendo en
marcha, por lo que habrd
novedades en un futuro
proximo.

¢Cudl es vuestro
objetivo final con
todos estos cambios?
Posicionar a
Penaclara en el primer
lugar en el dmbito
regional y darlo a
conocer a nivel
nacional.

Penaclara

Mineraqua, S.A.

Ctra. Logrono - Soria s/n
26100 Torrecilla en Cameros
Tel. 941 460 029

Fax. 941 460 295
www.penaclara.es

Cuando deciden lanzar al mercado un envase
nuevo, quieren que esa novedad se refleje
también en el aspecto formal, que irradie
juventud, que comunique “novedad” en el
mercado, que individualice su producto y lo
destaque de oftros.

V
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DISCALSA

Ademads del diseio de producto, (qué papel juega el
diseiio en el dmbito de la comercializacion de vuestros
productos?

Es importante porque debe haber coherencia entre
el producto y la forma en la que lo
acercamos al consumidor. Dedicamos
mucha atencién, y para ello contamos
con el apoyo de algunos profesionales
excelentes, a los Catdlogos del producto.
Ahora, por cierto, estd termindndose toda una
nueva linea que estamos seguros va a
sorprender. Son Catdlogos que saben
transmitir toda la carga estética de la marca con
excelente fotografia y foda la informacion precisa
sobre los productos.

Nuestra nueva web (en pleno proceso)
responderd también al mismo criterio y
algunas nuevas herramientas de
comercializacién que estamos barajando
y pondremos préoximamente en marcha
mantendrdn idéntica filosofia. Podriamos decir que “el
diseno es lo nuestro” en todos los sentidos.

debe ofrecer: servicio puntual, seriedad, etc. En
DISCALSA vamos por ese camino. En nuestro volumen
de negocio, la exportacidon ocupa ya una parcela

importante. Cada vez vamos conociendo mejor al

cliente extranjero y contrastando la correspondencia,

hasta ahora excelente, entre su demanda y nuestra
. oferta. Pero queremos dar pasos firmes
porque, si ya es dificil mantener la
fidelidad del cliente inferno, mucho mas
lo es del cliente externo.

Es cierto, por otra parte, que la
especializacién de DISCALSA en cierto
tipo de mobiliario y las definidas
caracteristicas de nuestro producto, junto
con su valor anadido, el disefo, son
ayuda para gue en otros paises se reconozca

nuestra marca y tenga una difusién creciente.

A
Discalsa, S.L.

Poligono Industrial San L&zaro. C/ El Silo s/n
26250 Santo Domingo de La Calzada (La Rioja)
Tel. 941 342 037 / 342 428.Fax. 941 342 093
discalsa@discalsa.com

www.discalsa.com

DISCALSA nace en el ano 1992. Aunqgue, lo cierto es que en la familia ya habia desde mucho antes una cierta
vinculacién con el mundo del mueble, asi que DISCALSA surgié de forma natural, con un proyecto bien estudiado
y con los conocimientos necesarios para asentarse en el mercado y crecer. El fiempo, segln parece, les esta
dando la razén. Hoy, todo el equipo de la empresa puede sentirse satisfecho de lo conseguido y con la experiencia
y la estructura idéneas para proponerse nuevas metas. En ello fiene mucho que ver haber dado los primeros

Si tuviera que elegir una mesa y una silla de su amplio
catdlogo, ¢con cudles se quedaria y por qué?
Es dificil sacar sdélo una al escenario porque todas
juegan su papel y es igual de importante. Sin embargo
y como aln no puedo desvelar la nueva gama que

pasos en un terreno ya conocido.

Ustedes fabrican mesas y
sillas, ¢ qué importancia tiene
la marca para Discalsa?
Es fundamental. Uno de los
grandes gurUs del marketing,
Tom Peters, dice que lo que
asienta la diferenciacion de
una Empresa son sus
intangibles como la
credibilidad, el valor y la
marca. La marca es
identidad..., y es también
todo un conjunto de atributos
que el cliente procesa para
su eleccién de compra. Ante todo esto, para nosotros
sigue siendo bdsico construir una marca potente.
DISCALSA estd ya bien posicionada y nuestros estudios
indican que nos situamos en el top of mind del mercado
de sillas y mesas con diseno y calidad. Es una
satisfaccion, pero seguimos invirtiendo en ello porque
ésta debe ser una labor constante. La competencia

Francisco Javier Salas
Director General

también se mueve asi que hay que reforzar y demostrar
con el mejor producto todo lo que nuestra marca,
DISCALSA, “promete”.

¢Cuentan con disehadores de producto en plantilla o
realizan colaboraciones externas?

El disefo es una de las caracteristicas mds valoradas
de las sillas y mesas DISCALSA. La comodidad, la pureza
de lineas, los materiales... son rasgos que definen nuestro
producto y nos definen como Empresa y como marca.
Digo todo esto para explicar por qué disponemos de
un equipo de diseno propio. Son profesionales expertos,
creativos y que, sobre todo, estdn empapados de lo
que DISCALSA significa y quiere transmitir a través de
sus productos: “el valor de lo original”. Esta identidad
con la Empresa y la marca hace que su trabagjo sea
reconocible por el cliente. Cuando se ve una mesa o
una silla nacida de su imaginacion se sabe que es
DISCALSA casi sin necesidad de comprobarlo. En
resumen, preferimos contar con los mejores dentro de
casa.

pronto verd la luz, me quedaria con la Mesa Bora y la
sila Agatha. Son un magnifico ejemplo de la esencia
de los disenos que aplicamos a nuestros
productos y que el mercado mds valora.
La sencillez unida a la imaginacién, a
materiales actuales, a ergonomia vy
comodidad, a calidad en la
fabricacion... Si, creo que si, ambas
representan bien lo que DISCALSA es,
aunqgue, insisto, cualquiera podria
hacerlo porque, sea cual sea el material
de partida que utilicemos, madera,
cuero, acero, cristal...., fodas tienen un
sello propio.

¢Para el mundo del mueble es mas
complicado el camino de Ila
internacionalizacién?, ¢la tipologia de
vuestros productos es una ayuda en este
sentido?

Las puertas de salida a otros mercados se terminan
abriendo siempre cuando se es competitivo tanto en
producto como en todo lo que, ademds, la Empresa

Los muebles auxiliares ganan

cada vez mds importancia y se cuidan mas

los detalles para crear espacios acogedores, que

ofrezcan el méximo confort y el disefio, la estética y la funcionalidad
estén presentes. Discalsa ofrece numerosas posibilidades en cuanto a
medidas y acabados, que permiten hacer la combinaciéon perfecta
para que tu hogar sea exclusivo, cdlido y sobre todo personal.






