Bolefin Informativo del Centro de Diseno Integral de La Rioja
Afo 2 . NOmero X . Diciembre 2004

Felices Fiestas y Praspene ie 2005

Gobierno de La Rioja Agencia de .
wwiwlarioja.org ‘ Desarrollo Econémico (a CEdIR
de La Rioja B




Editorial 02 * RePortalesr 03 * Notitias 11 » AGenda CEJiR 12 » AGenda Nacional 13

Diseno, una vision empresarial para aumentar el valor
de la empresa.

El valor de una empresa es muy superior al valor de sus adtivos fisicos. Estén o no calculades, los activos intangibles
(las marcas, los disefios, efc) son la mayor parte del valor de la organizacién. Al mismo tiempo se calcula gue
un cinco por ciento de los productos y marcas que se venden en el mundo estan copiados. El piratec se extiende
a toda clase de producios y marcas, forma parte del comercio global y afecta extraordinariamente a las empresas
de la Unldn Europea,

Asistimos a un proceso de globalizacion de la economia, no es menos ciero gue la actividad de las empresas
rinjanas se apoya cada vez mas en sus activos inmateriales, medio esencial para la Internacionalizacion de sus
actividades. 5i la posesion de los recursos naturales o los medios de produccién marcaron en el pasado la pauta
para el desamollo econdmico, es la creacion, posesion y explotacion de activos inmaleriales |a que diferencia y
diferenciara en el fuluro a las empresas de éxito,

El disefio es una aclividad que incide directamente en la creacion y desarrollo de las marcas. Tanto el disefio de
producios, como el disefio grafico y el disefio de intericres son Instrumentos para plasmar la Identidad de la marca
y, en consecuencia, son unos activos de la empresa de primer orden. Sin embargo, Iz proteccidn de estos adivos
es amenudo relegada a un segundo término

Desde la Agenda de Desamollo Econdmico de La Rioja (ADER), a través del CEIR, queremos animar a las empresas
ricjanas a impulsar el valor de su bienes intangibles con el fin de lograr posiciones de liderazgo en el mercado,
sin perder de vista la proteccion juridica de eslos blenes come una visidn estratégica gue aumenta el valor de
Ios mismos.

Javier Erro Urrutia
Presidente de la ADER
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La exposicion fue promovida y organizada por la Agencia de Durante el pasado mes de noviembre, la ciudad de Logrofio

Desarmllo Fcondmico de La Rioja (ADER), a traves del CEIR. acogid la Exposidian Urbana “os Ojos del Disefio’, En concrelo,

Colaboraron en la Inidativa el Club de Marketing de La Rioja 40 carteles colocados por teda la dudad (soportes publicitarios,

y Barcelona Centro de Disefio BCD), paradas de autobis) y en cada uno de ellos se reprodujo un
disefio de un Premio Nacional de Diseno, junto al mismo
aparedia un texto explicativo,

El disefio de estos carteles fue realizado por el disefiador Oscar de la Mota (Cuatromedia), fueron creados sobre una maguetacion
base de color naranja. Todos los careles tuvieron este color de fondo con dos fines, dar uniformidad a la exposicion v resultar
llamativos. En la esquina superior izquierda de cada cariel, aparecid un ojo pixelado que hace referencia a la imagen corporativa
del CEdIR v al titulo de la exposicicn

Ademas de los 40 carteles, se realizaron acciones complementarias para potenciar el impacto de la exposicion. Se colocaren 8
banderclas en puntos estratégicos de |a ciudad, conaetamente en |2 sede de los miembros del Comité Asesor del CEJIR También
se realizd un buzoneo de 50.000 ejemplares por toda J2 ciudad, con un folleto indicativo de los diferentes puntos donde poder
observar los 40 carteles y qué es lo que se iba enconltrar el especiador.
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Disefio funcional y emblemdtico en 40 imagenes

Las 40 imagenes gue integraron la exposicion se mueven en los mas diversos
ambitos, aungque cuentan con |a fundonalidad o el carader emblematico comao elemento
comin. Desde la antorcha olimpica de Barcelona 92 (André Ricard) que realzaba el
protagonismo de la llama, hasta la mascota Cobi (Javier Mariscal) gue cambio radicalmente

el concepto de mascota olimpica,
Un apartado interesante es el de mobiliario urbano. Como el banco Neoliviano (Miguel
Mila), la Bancada Carlitos (Oscar Tusquels) o el Banco Aero (Alberto Lievore), También entra

en este campa del uso urbano el Farol Liniversal (lorge Pensi).

Los objetos de uso cotidiano tampoco escapan a [a exposicion. Santiago Miranda es autor del
Secco Reale Deshumificador, un acondiclonador portatil muy innovador, y del Position KM 9000,
Otras ideas son Ia Jerzy Drozd Guitar Works de Josep Uuscd, un modelo de guitarra muy difundido,

o el Portafolio Atzimut de Ricard Giralt-Miracle, con una cubierta de lineas artesanales digna de
biblidfiles. Ramdn Benedilo también se mueve en esle campo con res disefios muy Interesantes:
la Maquina de Cafié Ariete, el Lavabo Kalahari y la Columna de Hidromasaje Aquakit Hotel, que
combinan el disefio con la maxima funconallidad. El Lapiz Zoom Oceanic, la Coleccion de | ugﬁ;

Muga (ambos de Danijel Nevot), la Silla Gorka (Jorge Pensi), la Cama Ele Bed (Alberto Lievore),
Ganiri (lavier Mariscal) o las Limparas Leonardo y Nimba (Antoni Arola) son ofras de las ideas originales

que estan presentes en nuestras vidas.
Una de las claves del disefio gréfico es la sintesis de una idea, para ser plasmada a bavés de un grafismo,
p

algo que alcanza su maxima expresion en las imagenes corporativas. Esta seccidn cuenta con una nutrida representacion en

otipo del Instituto Cervantes (Enric Satué), o el Homenaje a Ricard Giralt-Miracle (Peret). Otra serie
rimera imagen corporativa del Gobiemo de La Rioja, entre sus obras

la muesira, como el
interesanie es la de Alberto Corazdn, autor de de la lg
ed de Cercanias de RENFE o la Red Nacional de Paradores,

estd también el logo de la ONCE, el de la
Destaca del mismo modo |2 cbra de America Sanchez {con una de las famoslsimas Bolsas Vingen o el logo del
Museo Picasso), de Cruz Movillo (los simbolos de Correns y RENFE), Mario Eskenazi (una Coleccién de Libros
de Cine y el Packaging de Evax), Quim Lamea (logo de Dany Muebles y Tomeados y redisefio cromatico
de Worker's Calzados Retrak del Grupo Hergar) o Isidre Ferrer {logo del Café del Arte y carlel de la

(obra Walter Negro, el Asesino Casual).
La exposicidn descubre lambién que Incluso algo tan colidiano como los billetes
tiene detrds el disefio preciso que une conceplo y utilidad: como el
caso de los dya desaparecidos de 1000 pesetas (Cruz Novillo)
o el pioyecio para los billetes del euro (Yves
Fimmermann).



X

T DUDS osaadwsg

DERuduE] /S JEADT ) [EISUDW BT 7 (9o / Diany juoy opuuos) nubdwo

OSLIDW JORADY

ONISH
FO/07

g Ry 1 15D
Bow ssgenBnr P uoixoo ap oMo R oApnlodion) uabowy J SO0RW-JID0 PIDOE D HouSWoH




Dachilinsg da e e
I | II| . o=l

-~
T Aran [ arnnaroativer
g1 =T R N1} LA L3R | J of

i

Wl LA IS BA™ L™ L™ e Nl B WD Nl B R W WA L R L B el g ™ L

e ot

Desde el pasado mes de noviembre la Agencia de Desamollo Econdmico de La Rioja (ADER), ha comenzado a aplicar el restyling
de su imagen corporativa. La necesidad del reslyling del logotipo de la ADER, viene planteada a ralz de la homogeneizacion
de toda la identidad corporativa de la Administracion ricjana, y de las entidades y organismos auténomos adscritos a ésta,

Basandose en los antecedentes de la marca, Grupo Deca ha creado una versidn gue se acoge a la normativa de dicha identidad
tanto en los simbolos como en la tipografla, asi como en ofros elementos graficos constantes en ésta, y que dotan de la uniformidad
que se desea conseguir,

Del estudio de antecedentes, el signo grafico actual es identificador de la ADER, su uso en integraciones y sefalizadores lo
convlerten en pieza inexcusable para el imaginario colectivo.

Los colores corporativos de la marca lienen base en los que utiliza la identidad del Gobierno de La Rioja, manteniendo asl la
continuidad que se desea consequir en toda la identificacion grafica de la Administracién riojana. Estos colores son: el verde,
el amarillo y el gris.

La tipografia corporativa estd construida con tipos de la familia Helvética Neue El peso elegido para la creacion de los signos
graficos linglisticos de los entes pdblicos del Gobiemo de La Rioja es Helvética Neue Heawy.

En diferentes aplicaciones podemas encontrar elementos graficos, Las lineas verlicales y horizontales ayudan a la jerarguizacion
y ordenacion, ademas aportan a la imagen simbolismo y expresividad propia, estructurando la comunicacion y facilitando
informacion atil al espectador.

En definitiva, se trata de un proceso de adapiacion grafica en el que se ha respetado |a imagen de marca de la ADER, ya que
con ligeras modificaciones se ha aclualizado la identidad corporativa sin perder la esencia de la imagen original que ya era
facilmente identificada por la sodedad rojana.

Gobierno de La Rioja
www.larioja.org
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La Agencia de Desarrollo Economico de La Rioja (ADER), a través del CEdiR y la Universidad de La Rioja, en colaboracion con
el Club de Marketing de La Rioja, organizaron este curso con el objetivo de ofrecer el estado actual y las dltimas tendenclas en
materia de disefio y su aplicacidn.
Se ofrecleron dos médules: uno con un perfil de ingenleria y ofro de economia y empresariales. Los alumnos gue lo desearon
pudieron optar por uno u ofro de los médulos o por los dos. El objetivo era acercar a lo ahora estudiantes la importancia del
disefic en la gestion empresarial, ya que muchos de estos universitarios seran empresarios en un fuluro cercano
Durante estos dias los asistentes al curso han tenido la oportunidad de abordar diversos temas, establecidos en cuatro blogues:
+ Disefio y estrategla empresarial,
+ Disefio y desarrollo de producto

+ Comunicacion y marca.
+ Caso empresadal, Templo del Cafié / Bart Galery,

Juan Manue! Femandez Cancelo Félix Sanz Adan Kavier Planta Torralba

Brigitte Sauvage
Julio Blanco Fernandez

Yolanda Sierra Murlllo Rafael Ocon

Javier San Marlin Sadaba

Agustin Ruiz vega

Mario San Juan San Juan

La valoracién del curso ha sido positiva, tanto por el numero de alumnos gque han participado, un total de 90, como por las
primeras impresiones extraldas de las encuestas de satisfaccion. Por lo que en el futuro se seguiran apoyando iniciativas de
esle tipo.

Ingugurq;iﬁn por del Curso por D*. isabel Panencio de Juan Manuel Fernandez Asistantas ol Curso Disefic y Compefitividod.
Martinez / Secretario General de lo UR, D. Concelo / Doctor Ingeniers Industrial

Florencio Micokis / Genene de la ADER jdenecha)

y Alfredo Ruiz / Secretario General del Club

de Marketing [rquisrda).
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Jornada: El Diseno como Estrategia de
Diferenciacion en el mercado Exterior,

Textil y Calzado

Logroio, 2 de diciembre de 2004

La industria de la moda ha
experimentado durante las Uitimas
décadas un poderoso crecimiento,
direciamente relacionado con el nivel
adguisitivo y cultural de los dudadanos,
Ademas, se estd transformando en Un
negodio global, hablende cobrado una
gran Importancia en la esfera
internacional.

En estos momentos podemos decir
gue La Rioja posee una Industria
importante en articulos de indumen-
taria, que no solo abastece el mercado
nacional sino que, ademas, mantlene
una interesante aciividad exportadora,

Esta jornada fue un foro de reflexian
para un sector crucial en la economia
rlojana, especialmente para
empresarios textiles v del calzado, n
involucrados en el mundo de la moda,

La jornada contd con las ponenclas
del disefiador Modesto Lomba, que
desarrolld su ponencia entorne al
lanzamiento de una nueva linea de
producto. También se contd con la
presencla de Borja Escribano, Director
Comercial de The Art Company, que
explicad a los presentes la estrategla
comercial de esta empresa, "Es
fundamental seguir haclendo hincapié
en que la Interacionalizackn obllga
a eliminar determinadas estrateglas
empresariales utllizadas tradicional-
mente, En un fuluro muy cercano las
empresas rlojanas no podran competir

ey /

apovandose en el faclor predio porque
hay paises en los que la mano de
obra es infiniamente mas barata que
la nuestra v abarcaran los mercados”.

La jornada se completo con la
ponencla de Florencio Nicolds Aransay,
Gerente de la ADER, gue aporid una
visian del sector textil-calzado e hlzo
un repaso de los apoyos que desde
la administracidn se estan realizando
a las empresas de estos sectores.

For ultimo, se realizd una mesa
redonda donde los tres ponentes
expusieron sus concluslones sobre la
situacion del mundo de la moda:

‘Resulta imprescindible mantener una
actitud innovadora v no imitadora, gue
permita a las empresas adeiantarse
a los cambios y proporcionar al
consumidor un producto diferenclado,
gue se ajuste exactamente a sus
necesidades

°El disefio representara un papel
determinante en el proceso de
Internacionallzacién de las empresas,
ya gue aportard un plus de calidad
que lo diferencle de los productos de
los palses en que el principal valor
del producto es su precio’,
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Devota y Lomba se
concibié como una
empresa para disenar
vestidos. La primera idea
era crear no producir, pero
el tiempo nos ensefid que
no se puede crear sin
conexidn Industrial.

En los afios 80, los
industriales guerian
resultados inmediatos fras
1a firna de un acuerdo con
un disefador. En los 90,
Ins primeros en dar pasos
certeros, — el sector cosmé-
tico y de perfumeria-,
empezaron a frabajar con
la vista puesta en el fisturg,
buscando resultados a
medio plazo, Otro paso
importante fue la apertura
de El Core Inglés & los
disefiadores espafioles,

Tras la consolidacion en
el mercado, nos llegd |a
pnmerz licencia para trajes
de novia, Después, la
industria se da cuenta de
que &l consumidor reclama
productos con firma de
disenador, Ahora, D&L es
Una empresa de ideas y
creacidn, no de produccion,
por esta razon firmamos
acuerdos de colaboracion
con diversos Industriales.



Muebles Alba Rubio
it Lledé Asoclados y Grupo ‘mafiana na trabalo”
ay

Tay es un programa de domitonio juvenil pensado para

05 reducldes donde el orden es imprescindible, con
erentes opclones de madulos v acabados de color o
naturales.

Anguiano Polluretanos
Pablo Pérez Maten
Adco Surf

Alco Surf es el resultado final de un proceso de disefio con
el ohjetivo de explorar las poslbilidades concepluales v
formales dal poliuretano y siz tecnologia de la produccidn.

Es un proyecto incluido dentro del Plan Pyme del Ministerio de Economila
y financiado por los fondos europeos FEDER y cuyo promotor es la
Federacion Espafiola del Mueble, FEDERMUEBLE, en colaboracion con
Feria de Valencla. El objetivo del provedio es incorporar nueves disefiadores
al sector del mueble y lanzar la imagen de la nueva “casa mediterranea’,
como integracion de conceptos, creaciones innovadoras v objetos de
disefio, promoviendo el disefio coma un lactor clave para fomentar la
competitividad en las pequefas v medianas empresas del sector.
Una vez finalizada la edicion de este afo, la valoradién global que puede
hacerse es safisfacioria. El primer resuliado obtenide ha side la aeacion
de un conjunto de productos que destacan por su originalidad, gque son
comercializables y de buena calidad, No sdlo se ha conseguido el objetivo
de realizar un conjunto de producios para "amueblar la casa del
mediterranes’ sino gue, ademds, el frabajo conjunio de empresas y
disefiadores ha lraldo como consecuencia, en algunos casos, que se haya
desarmllaco la coleccion de los producios o que se le hayan encargado
al disefiador producios nuevos, es declt, se ha logrado el objetivo principal
del provecia: incorporar el disefio v los nuevos disefiadores a |2 industria
del mueble.

En esta ocaslon, slete empresas riojanas han partidpado en esta inidativa,
demostrando el alto grado de sensibilidad que hay en el sector del mueble
en La Rioja, con respecto a la utilizacion del disefic como herramienta
de competitividad.

Bacalepa :
i ‘Silvio Argude y Eli Guthérres
ar

Mar' habla de olas de movimbento de aparecer y desaparecer,
de abrirse y cerarse; una ola nos da la sta de dinde
Imla nﬂmpara.ﬁimderasma. a, "Mar es una

&

Muebles de Cocina Ruhs
Emest Perera
Conlenedor y mesa comedor

Mughle con lineas limplas con una doble fincdn:
contenedor y mesa comedor. Esta ultima se integra

Ate en el sl
aahmmmmm apamcgurmomun mple geslo,



Curso sobre
Creatividad y
Tecnologia como
Herramientas
Publicitarias

La Asociacion Riojana de Agencias de
Publicidad (ARAP), en colaboracion con la
Federacidn de Empresarios de La Rioja
(FER), organiz¢ este curso destinado a los
profesionales del sector, que se desamollo
los dlas 18, 22 y 26 de oclubre,

El cursa centrd sus esfuerzos en acercar a
los asistentes conacimientos vanguardistas
y debatir sobre las nuevas hemramientas y
conceptos que se estan utilizando en la
aclualidad en la profesion.

El curso se estructurd en fres seminarios
de 8 horas lectivas presenciales cada uno
y se desarrolld en la sede de la FER

Técnicas de Creatividad"

Pedro Vidal / Profesor Titular de Creatividad
Fubliciaria en la Unhversidad Complutense
de Madrid '

"Mrketing Directo’
Santiago Rodriguez / Presidente y fundador
de Ia agencia Directa & Mente

“Internet aplicado a la Publicidad®
Marta Martinez / Gerente de publicidad
Wanadoo Espafia y D® Beatriz Pérez /
Directora de Trade Marketing




Los Premios Principe Felipe a la Excelenda Empresarial han presentado ya su lista
de galardonados de este 2fo en las distintas categorias. Esta novena enfrega de
los premios es la primera edicién que los otorga un Unico ministerio: el de
Industria, Turisme y Comercio. Las ediciones pasadas fueron entregados por
los Ministerios de Economia, Clendla y Tecnologla,

Estos premios de caracter honorifico cuenta con dos modalidades. La primera recae
en empresas que hayan destacado en aspedos concretos, como Dragados Offshore,
AC Holeles, Panda Software y Amena Este afio, el premio a las energlas renovables
ha quedado desierto,

La segunda modalldad del premio que se atorga tras haber valorado de forma
global a las empresas, ha recaido en la pyme Natura Bissé y en el laboratorio
Almirall Prodesfarma

En la calegoria de disefio el galardén ha sido para la empresa Signes, Imatge |
Comunlcacio, especializada en fabricacion e instalacion de sisternas vy elementos
de senalizacion. Finalistas: Indo Intemacional, San Patrick, Santa & Cole Stua y
Vilagrasa.

La ceremonia de entrega de estos premios uvo lugar el pasado dia 18 de noviembre
y estuvo presidida por el Principe de Asturias.

Empresas galardonadas:

Calidad Industrial Dragados Offshore

Disefio Signes, Imatge | Comunicacio

Innovacion Tecnologica Grupo Antolin lrausa

Internacionalizacion Panda Software

Empresa Turistica AC Hoteles

Socledad de la Informadién y Tecnologlas de la Informacién v las Comunicaclones
Amena

Gestion de Marca Renombrada Bodega Miguel Torres

Competitividad Gran Empresa Almirall Prodesfarma

Competitividad Pyme Natura Bisse

Sign Espafia estuvo acompafada por varios aclos paralelos de gran relevanda
para el sector de la comunicacion visual y el disefio grafico. Bl saldn celebrd por
tercer ano consecutivo Meeting & Select fa iniciativa que fomenta el dldlogo y el
dehate entre los profesionales del sector,

La relevandia de Meefing & Select se debe a la paricipacion en las conferencias
de importantes disefiadores espafioles, v a la edicion del libro, Select Graphic Design
from Spain, que recoge las obras finalistas del concurso que la editorial Index Book
organiza para deteclar las jovenes promesas del diseno espanol. 830 obras de
jovenes disefiadores han optado este afio a ocupar alguna de las paginas del
praximo volumen de la coleccion,

En Sign Espafia 2004, el Encuentro del Disefio Grafico Espanicl uvo lugar el viemes
8 de octubre. Nombres que ccupan la primera fila de la profesion en Espana
participaren en el Meeting, dénde presentaren casos practicos para dar paso a
posteriores debates y reflexiones.

www reediberiacom

L.a disefiadora Anna Bou, representante espafiola en
la final del Mdnaco Luxe Pack Design Award 2004,
fue premiada por el jurado, por la arginalidad de su

propuesta,

La final de este prestigioso concurso intemacional luvo
lugar el pasado 22 de octubre en Montecarlo, en el
marco del salén interacional Luxe Pack, dedicado al
packaging de producios de lujo. En la edicion de este
afio, el salén contd con la parlicipacion de 320
expositores y mas de 5300 visttantes profesionales.

Esta segunda edicion del concurse ha conlado con la
particlpacidn de mas de 400 disefiadores de ocho
paises: Alemania, Reino Unido, Francia, talia, Brasil,
Estados Unidos, lapdn y Espafia. Cada pais selecciond
un candidato que le representd en la final de
Montecarlo. El tema def concurso fue el disefio de un
estuche de polvos compactos y un pintalabios.

El vencedor de esta edicion fue el equipo representante
de Japon, formado por Tatsuyuki Gyoloku y Naoe
Kariestsuki, dos jovenes disefadores que se inspiraron
para el desarrollo de su proyeclo en la lécnica del
origamk

Ademas de premiar al equipo de lapon, con una
aportacién econdmica de 10.000 € el Jurado decidid
por unanimidad y de forma excepcional, otorgar a la
representante espanola un segundo premio.




La franquicia El Templo del Café, del grupo
empresanal nojano F4LU-Franchising For You,
ha sido galardonada en los premios Tormo.com,
con el premio a ka Web de Franquicias Mas
Innovadora.

La creacidn de la Web, wwweltemplodelcafe
com/frangulcia fue posible gracias a los
provectos de ayuda econdmica auspiclados
por la ADER, Agencia de Desamollo Econdmico
de La Rioja, v al trabajo efecuado par la agen-
cia de comunicacién VirtualCom, autora del
desarcllo de la Weh.

El pasado mes de noviembre se celebrd una
reunion de la FEEPD, en la Sede de la Sociedad
Estatal para el desamollo del Disefio y la Innovacion
(DDI), en dicha reunién se procedld al
nombramiento del cargo de Presidente de la
Federacién, en la persona de Dofia Xénia Viladas
lené, gue a su vez ocupa el cargo de Consejera
Delegada del DDI.

También se analizo la situacidn del Estudio sobre
Rentabilidad del Disefio gue se esta realizando
por la FEEFD.

La proxima reunion se celebrara en el mes de
enero de 2005 y serd monografla para tratar el
Flan Estratégico de la FEEPD

Convocado por la Asocdiadon el
Mueble de Najera, con la
colaboracion de la Agencia de
Desamollo Econdmico de la Rioja
(ADER) a través del CEdIR y el
Colegio Oficial de Arquitectos de
La Rigja (COAR).

Bases wwwmuehlenajera.com
{seccitn adividades)

+ informacion / Santlago Alegria
& Asociados Tel 941253644
comunicaclon@santiagoalegrla,
COm

El Templo del Café, ha sido finalista con com-
panias de renombre intemacional con las gue
comparte galardon en estos premios del secior
de la franguicia en ofras categorias Lizarrdn
Tabemas Selectas, Roberto Vering, Franguicias
Daon Piso, entre otras.

El Templo del Café ha conseguido este premnio
gracias a los mas de 20000 votos emitidos a
través del portal de Tormocom vy a la votadin
de un jurado de experlos compuesto por espe-
dlalistas de Intemet y &l mundo de la frRnquidia.

Informacian: 941 286 880
franquicia@eltemplodelcaiécom
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Concurso
de diseno
del mueble



4° Edicion del Concurso de Copas de Cocktail Bombay Sapphire.

En el mes de
noviembre, la
Fundacion Bombay
Sapphire y ADI-FAD
COMADCANDN: una nueva
edicidon del Concurso
de Disefio Copas de
Cocktail Bombay
Sapphire, cita anual
para los estudiantes de
disefio desde hace
cuatro anos.

El concurso pretende
incentivar la
imaginacion de los
estudiantes de diseno,
ingenieria y olras
disciplinas vinculadas
a esta drea, a las gue
la Bombay Sapphire
Foundation ha
apoyado desde sus
inicios, mediante la
creacion de copas de
cockiail en vidrio

Aprovechando esta
ocasion, se
organizaron dos
exposiciones, en
Barcelona y Madrid, en
las que se mastraron
provecios finalistas y
copas premiadas de
anteriores ediciones.

La convocatoria esta
ablerta exclusivamente
a alumnos de Ciclos
Formativos de Grado
Superior o Estudios
Superiores de escuelas
de disefio, arquitectura
€ ingenieria de ambilo
nacional. Los
paricipantes deberan
enfregar sus bocetos
antes del 13 de
diciembre, fecha a
partir de la cual un
Jurado compuesto por
persenas relacionadas

totalmente con el mundo del
innovadoras y disefio selecclonard 10
originales. proyecios finalistas En
Domus e illycaffé

Primer concurse Internacional de ideas Espressc-espacio/tiempo del café’, dirigido a estudiantes y Jovenes artistas, arquitectos y disefiadores
de todo el mundo mencres de 35 afios. El premio se concedera a |a idea mas Innovadora o al proyecto capaz de expresar el mejor modelo
de cafeterla, basandose en todos los aspecios soclales que se desarrollan durante el ritual del café. El plazo de inscripcion de los trabajos

se clerra el 31 de enero.

=1g[ek=

una segunda ronda de
deliberaciones, el
jurado escogera a los
tres premiados, que se
dardn a conocer en un
acto que tendra lugar
el proximo mes de
febrero de 2005.

El ganador o ganadaora
tdel concurso obtendra
un premio de 3.000
euros v la oportunidad
de competiren la gran
final del concurso
Infernacional de
Bombay Sapphire, que
se realizard en abril de
2005 en la Feria Intemi
Design Show, de Milan

Ademas del premio al
ganador, la
organizacion ha
previsto un segundo y
un tercer premio,
dotados con 1500 y
600 euros
respectivamente.

de las Soluciones Gréficas
Febrero 2005

Ademas, cabe resaltar
que en la final
internacional, el
disefiador ganador
podra conseguir un
premio de 10.000
dblares.

Las bases estaran
colgadas en la web
www adirednel a partir
del 2 de noviembre.
Este afio la Inscripcion
se realizard solamente
on line a traveés de la
misma web. Y los
proyecios se
entregaran en formato
digital,

Para visionar copas
ganadoras de
anteriores ediciones:
wwwequiposingulares

GRAPHINTRO 2005 Salén Infernacional

bod e
A

El seclor grafico es un seclor camblanle, lleno de nuevas oportunidades. Y Graphintro
un salon gue responde a esa transformacion ofrediendo una plataforma de negocios
innovadora y actual donde se recogeran las principales tendencias del mercado v se
dardn a conocer nuevas soluciones, Nuevas ideas. Nuevos seclores que haran de este
seclor la plataforma de +D+ del mundo gréfico.

Desde la creacion hasta el tratamiento de la Imagen, pasando por la compesicidn, la
calibracion de colores, la maguetacion y todos aquellos elementos gue intervlenen en
el proceso de impresion. Todos tendran su lugar en Graphintro 2005, (@) Graphiniro



n el texto del arficulo 19 de la Ley de Propiedad Intelectual

(RDL 1/1996, de 12 de abril) se plasma la mas reciente

jurisprudencia sobre el agotamiento del derecho de

distribucion en relacion con la libre circulacion de
mercancias amparadas por el derecho de autor, seqgun Ja cual el
articulo 30 del Tratade de la CEE no exige un agotamiento o
extincion total del derecho de distribucidn después de la primera
enajenacion del original o copia de una obra,

Los tiulos o negocios juridicos a través de los cuales se puede
ejercer el derecho de distribucidn, o sea, distribuir el original o
copias de una obra, pueden ser muy diversos.

Se menciona expresamente en la Ley de Propiedad Intelectual, 1a
venta, el préstamo y el alquiler, por ser sin duda las vias mas
ordinarias y frecuentes de distribucion, cuyes limites o excepciones
que con caracter general vienen establecidas en los articulos 33,
34 vy 35, son predicables en general en cualguier derecho de
Propiedad Intelectual.

La dirculacion de una obra es libre en el mercado una vez que
se ha producido la primera venta del original o sus copias, con

el consentimiento del autor ¢ titular del derecho. El adquirente
de una obra puede revender el ejemplar adquirido sin tener gque
pedir consentimiento al autor ni remunerarle, proteccion del
adguiriente para no vulnerar el principio de seguridad juridica
que deben lener los ejemplares puestos en circulacion.

El agotamiento sdlo se produce en el supuesto de compravents,
la enajenacion por otro titule distinto de la venta no va a determinar
el agotamiento del derecho de distribucion, ya sea gratuita u
Onerosa,

El titular de venta no puede alguilar ni prestar sin autorizacion
del primer titular el ejemplar adquirido porgue tales formas de
distribucion no se han extinguido con la primera venta.

La venta de ejemplares que realiza el editor al librero sin respetar
las condiciones bajo |as cuales el autor prestd su consentimiento,
agota el derecho de distribucion sobre los mismos. No obstante,
SE [ECOMOCE una excepcion cuando no se respete el ambito
territorial establecido inicialmente para su difusidn, en este caso
no opera ¢l agetamiento, por lo gue el fitular puede impedir la
circulacion de los ejemplares en ese ambito territorial.

En el ambito de la Unién Eurgpea, las leyes no gozan de
extraterritorialidad, por tanto solo producen efectos dentro del
territorio del Estado en que se aprueban, sin embargo sl lenemos
en cuenta el origen del precepto gque analizamos(Directiva
92/100/CEE} y el efeclo unificador que producen las Directivas
enire los ordenamientos de los distintos Estados miembros, el
agotamiento del derecho de marca encuentra su explicacidn,

La venta que origina el agotamiento ha de haber tenido lugar en
cualquiera de los territorios de los Estados de la Union Eurcpea.
En consecuencia la primera venta de ejemplares, realizada por el
titular de un derecho o con su consentimiento en cualguier Estado
miembrg, agota el derecho de distribucién que sobre el dtade
ejemplar le confiere el Derecho Espafiol, por lo gue el titular no
puede oponerse a que los ejemplares vendides en otro Estado
miembro por & mismo o por otro con su consentimiento sean
comercializados en el Estado en el que es nacional, porgue su
derecho de distribucion ya se agotd.

Informacion coresia de HENSON & CO.



2, del disefio
como una de las

as Artes
Por, Paco Basoufian
Paginas. 296
Idioma. Espariol-lnglés
Formato. 207 x 25 an

Edita LA IMPRENTA wwawindexbookoom

La visla puede llegar a ser uno de los
serfidos més mentinsos del ser humana
Nos limitamos a quedamos con una
vislon superfidal de las cosas y eso es
precisamente lo que Paco Bascufan
qulere cuestionar. Bascufian intenta
que el lector se interrogue sobre algo

mids, que extienda su vision hadia al
ms profundo Para ello, se ha rodea

de algunos profesionaies, como Raguel

Pelta o Jorge Gardia, gue le han a

mlael}au!h%rar:iﬁnde bos textos del libro,
El resuftado es una introspeccion en

el mundo del disefio.

Par. José Antonio Millan
Paginas. 368

Idinma. EspafioHnglés-Portugués
Formato, 145 x 145 am

Edita. GUSTAVO GILI

www gailicom

Este libro explora la negacidn
farmulada exclusivamente mediante
imagenes. A través de los 150
pictogramas recopilados vemaos como
se recomienda gue no se hagan
cosas muy variadas.
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Around Europe Logos

Por. Andrés Fredes
Paginas 427

Itioma. Inglés
Formato. 24 x 175 cm
Edita. INDEX BOOK
www. Indexbookcom

Around Europe Logos es un divertido
r exhausto tour a través de los
ogolipos disefiados en 16 palses
europeos. En sus mas de 400
Ijaginas gue confienen unos 600
ogotipos los disefiadores graficos
y profesionales de la comunicacidn
visual podran encontrar trabajos de
122 estudios graficos europegs,
muchos de los cuales por primera
vez publicados en un libro,

REPERTORIO
S ISEN

1

LLASARTES

PACOBASCUNAN

Por. 5ara Manuelli
Paginas. 160
Idioma. Espafiol
Formato, 26 x 23 cm
Edita. GUSTAVO GILI
www.ggill.com

publico o paricular.

INO!

bl

RSVP Disefio de Invitaciones

Una recopilacion de los mejores
disefios Internacionales de
invitaciones, Las 120 invitaclones
gque aparecen en este llbro
proporcionan ideas basicas y
creativas para cualquier disefiador
que se encuentre con el encargo
de disenar una invitacion para un
acorfedmients, ya sea de promociin,

Enric Aguilera. Secretos...

Por. Entic Aguilera
Paginas. 140

l[dioma Espanol-inglés
Formato. 22 x 16 cm
Edita. INDEX BOOK
www.ndexbookcom

Uno de los més séiidos disefiadores
espafioles. Mas de 130 premios
en todo el mundo, jurado de los
mas Importantes premios de
disefio v fotografia, direclor de arte
respetado por todas las agenclas
espaniolas, disefiador grafico con
estilo propio v personalidad, Y
muchos secrefos por contar

Disefio e Historia. invariantes

Por. José Baltanas

Paginas. 208

ldliama. Espafiol

Formalo. 225 x 28 an

Edita, GUSTAVD GIL www.galllcom

Como es sabido, el disefio surge como
consecuencia ldgica del desamollo
indusirial de las sociedades
tecnoldgicamente mas avanzadas y
puede ﬁ)llr:arsa por tanto, en fundon
de esa relacion causa-efecto, Sin negar
su obvia dependencia de tlempo v
lugar, las razones del disefo, sus

ras e interpretaciones, no se aPman
en e excdusivo ejercicio metonimico,
desde fuera, sino que Imvitan a ser
entendidas tambi#n desde dentro, a
f)artir de su propia realidad fisica y
a reflexion que en ellas palpita.

I0SE AR TR0 MiLLER

iContra!

For. José Antonio Millan
Paginas, 374

Idioma. Espaiol-inglés-Porugués
Formato. 145 x 145 cm

Edita GUISTAVO GILI
www.ggilicom

iICONTRA!

Este libro explora la oposicion
formulada exclusivamente
mediante imagenes. A fraves de
los 150 pictogramas recopilados
vemos como todo tpo de colectives
expresan su disconformidad ante
abusos o comportamientos gue
consideran danines.

Domus 04 Mediterranea,
amueblando la casa del
siglo XXI.

Coordinacion Técnica ACEG
Paginas. 128

ldioma, Espafiol-inglés
Formato. 165 x 36,5 cm
Edita. FEDERMUEBLE

Esta publlcacidn recoge los lrabajos
resultantes del Proyvecto Domus
Mediterranea, en el cual, nuevos
disefiadores se Incorporan al seclor
del mueble para lanzar a imagen
de la nueva “casa m rranea’.

DOMUS04

e -E‘E-i_l--;lr_‘-ﬂ-ﬁ. .




Logotipos trazados

Uno de los problemas con los que se encuentran los profesionales del disefio en su labor diaria, es la falta de una logoteca de logofipos
trazados que le faciliten su labor. En este boletin os proponemos la visita de una serie de logotecas que os pueden ahorrar unas cuantas
horas de trabajo. Ademas, os pueden servir de Inspiracién a hora de crear u organizar vuestra propia logoteca.

[ T e e e ey sk
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www.portalpublicitario.
com/logos/Logos.asp

La seccion de logotipos de este
portal argentino nos sine como
apayo en castellano a la completa
logoteca de Alvaro Sobrino
(Visual).

www.lineaire.com/logos

Linéaire es una empresa
canadiense gque contiene un
portal de logotipos de multitud de
marcas internacionales.

www.visual.gi/logoteca
Es la mas veterana v completa

de las paginas de logotipos
trazados en castellano.
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www.logoed.fsnet.co.uk

Logotipos en mapa de bits, sin
frazar.

www.lalogotheque.com

Lin completo portal de descarga
de logotipos en francés e inglés
con un enorme fondo de ficheros.

www.brandsoftheworld
COm

El desaparecido portal ruso
Logotype Free ha dado lugar a
este otro portal donde encontrar
marcas internaclonales.

www.logotypes.ru

Un portal ruso con 494949 logofipos
para visualizar y descargar.

www.hgfl.dk

Escudos de clubs de fithol de
todo el mundo.
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internacionalizacion
y diseiio, clave del éxito
empresanal.

The Art Company es una empresa riojana

dedicada al disefio y la distribucion de calzado

Joven y vanguardista de gama alta.

Desde su nacimiento, en 1995, ha

experimentado un crecimiento

anual medio del 15%, siudndose

-al deme del ejercicio 2003- en

el puesto n® 25 del ranking

mundial del secior. £Su formula

para el éxito? espontaneldad, audacia y creatividad,

En la actualidad, exportan a toda Furopa y a EEUL el 90%
del calzado que comerdalizan y cuentan con tiendas propias
en Berlin v Londres, principales capitales europeas de la
moda de vanguardia y las nuevas tendencias.

Sus disefios sen vanguardistas porque estan ideados partiendo
de un argumento diferente; “crear el calzado que deseariamos
usar’. Con un equipo propio de disefadores cuya media de
edad no supera los 28 afios,

*art tiene una fllosofia enmarcada por el concepto “Creative
Footwear', gue vincula los dos pilares basicos de |a empresa:
el producio y su valor como marca. LUina idea que, si bien
se asienta sobre os prindpales fundamentos de |2 identidad
visual, da un giro profundo a su comunicacion corporativa
buscando nuevos soportes y plataformas, desde donde hacer
llegar sus proyectos a la sociedad. Como su pagina web
wwwihe-art-company.com, gue mas alla de una web comerclal,
£s una comunidad de aristas en internet

Sus modelos se Inspiran en los deportes de riesgo o en las
tribus urbanas y se transforman en zapates de moda con
una marcada personalidad. De la misma manera, los
personajes de la creatividad fresca y original de su campania
publicitaria se re-inventan a si mismos al tiempo que nos
presentan su linea favorita,

*art colabora con el Instituto de Blomecanica de Valencia
{IBY) para unir comodidad v flexibilidad a un disefio de
vanguardia; el resultado de esta colaboracién son unos
disefios ergondmicos y fundonales,

Desde la Agencia de Desarrollo Econdmico de La Rioja
{ADER), a través del CEdIR, queremas felicitar y animar a The
Art Company por su esfuerzo en dos facetas basicas para
el desarrollo empresarial, como son el disefio v la
internacionalizacion.

The Art Company

Poligono Moreta s/n

26570 Quel / La Rioja / Espafia
Tel, 941403367

Fax, 941392362
wwwithe-art-company.com




Sabiamos que ibas a mirar

JORGE SANTOS®

IMAGEN Y COMUNICACION
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www.cedir.es

¢/ Muro de la Mata 13/14 26077 Logronio - La Rioja - Espafna Tel: 941 291 500 Fax: 941 291 544
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